
АННОТАЦИИ РАБОЧИХ ПРОГРАММ
образовательной программы подготовки магистратуры

«Реклама и связи с общественностью в высокотехнологичных отраслях»
по направлению

42.04.01 «Реклама и связи с общественностью»

«Soft Skills: коммуникационноуправленческая игра»

Дисциплина направлена на знакомство магистрантов со структурой soft
skills, то есть неспециализированных, но существенных для работы навыков,
которые способствуют успешному участию в трудовом процессе, положитель
но влияют на карьеру и производительность труда и являются надпрофессио
нальными, «сквозными», то есть не имеют связи с конкретной профессиональ
ной областью. В ходе обучения обучающиеся принимают участие в различных
коммуникационноуправленческих играх, позволяющих провести самодиагно
стику и наметить траектории развития недостающих гибких навыков, закре
пить сформированные.

«Междисциплинарный проект ”Актуальные проблемы и перспективы
исследований в области профессиональных коммуникаций”»

Проект ориентирован на развитие творческих способностей магистрантов
в области междисциплинарных исследований. Проект призван активизировать
креативный поиск проблематики междисциплинарного синтеза в особом про
странстве взаимодействия, предполагающего элиминирование коммуникаци
онных барьеров.. В результате работы над МДП создается особенная комму
никативная среда, формирующая и развивающая новый (метаинженерный) тип
междисциплинарного взаимодействия и мышления.

«Стратегические коммуникации с инвесторами»

В рамках дисциплины студенты изучают специфику связей с инвестора
ми в продвижении проектов в области высоких технологий. Для привлечения
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внешнего финансирования в такие проекты необходимо выстраивать с инвесто
рами систему эффективных коммуникаций, формировать у них образ успешной
проектной команды и перспективности разработок, что будет способствовать
повышению конкурентоспособности проекта.

«Аналитика Big Data (основы Python)»

Язык программирования Python – это высокоуровневый язык программи
рования общего назначения, который используется в том числе и для разра
ботки вебприложений. Python позволяет разрабатывать программы в соответ
ствии с разными парадигмами: процедурным программированием, объектно
ориентированным, параметрическим, функциональным и метапрограммирова
нием. В дисциплине изучаются основы программирования на языке Python в
рамках процедурной парадигмы программирования, а также разработка при
ложений с использованием различных библиотек для решения практических
задач по анализу и визуализации данных, что входит в круг профессиональных
задач специалистов по рекламе и связям с общественностью.

«Комьюнитименеджмент и ORM»

Врамках дисциплинымагистры знакомятся с подходами комьюнитименеджмента
в контексте коммуникативной деятельности в сфере рекламы и связей с обще
ственностью, а также осваивают базовыеметоды управления онлайнрепутацией
(ORM – online reputation management). В ходе работы студенты обучаются ос
новам формирования сообществ, а также учатся создавать сообщества как са
мостоятельные сущности или же как инструменты маркетинга. Разбираются в
моделировании и проектировании сообществ, изучают пошаговый план по раз
работке сообщества и его дальнейшему развитию.

«Коммуникационное продвижение медицинcких технологий на рынке
B2C»

Дисциплиина направлена на знакомство со спецификой коммуникацион
ной деятельности на рынке медицинских технологий. Особое внимание уде
ляется особенностям взаимодействия с целевой аудиторией клиентов, включая
правовые аспекты и контентстратегии.
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«Коммуникационное продвижение в сфере медицинских технологий на
рынке B2B»

Дисциплиина направлена на знакомство со спецификой коммуникацион
ной деятельности на рынке медицинских технологий. Особое внимание уделя
ется особенностям взаимодействия с целевой аудиторией на рынке В2В, вклю
чая основы корпоративного брендинга.

«Презентация высокотехнологичного проекта: техники создания и
представления»

«Продать» проект, продукт или идею невозможно, если покупатель, инве
стор или команда сами не видят ее ценности и преимуществ. Как представить
свой труд так, чтобы аудитория оценила его в полной мере? Как убедить слу
шателей инвестировать именно в ваш проект? Курс направлен на освоение ос
нов убеждения, захватывающих демонстраций и научит управлять вниманием
неподготовленной аудитории.

«Дизайн мобильных приложений»

Курс посвящен изучению создания нематериальных активов (брендов) на
основе самостоятельно проводимых исследований. Дизайн мобильных прило
жений — это по сути создание мобильной версии сайта с дополнительными
возможностями. При этом главная задача заключается в создании удобной эко
системы с совершенным UX/UI .

«Вебаналитика в PR»

«Брендинг в IT сфере»

«Коммуникационный вебдизайн высокотехнологичных продуктов»

Курс посвящен формированию способности создавать нематериальные ак
тивы (брендов) на основе самостоятельно проводимых исследований

«Тренинг лидерских качеств»
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Предлагаемая дисциплина ориентирована на диагностику и развитие у слу
шателей таких коммуникативных навыков, как организация и проведение раз
личных видов групповых встреч и дискуссий; самораскрытие и самопредъяв
ление в публичной коммуникации; управление вниманием и убеждающее воз
действие при принятии групповых решений; критическое и эмпатическое слу
шание; эмоциональное саморегулирование в неопределенных и конфликтных
ситуациях; шутливая и «несерьезная» коммуникация в ситуациях напряженно
го взаимодействия; приемы медиации в ситуациях разногласия.

«Креативные технологии в стратегических коммуникациях»

Курс предполагает создание системного представления о феномене твор
ческого подхода к осуществлению профессиональной деятельности в области
стратегических коммуникаций, творческое развитие личности специалиста по
стратегическим коммуникациям.

«Иностранный язык»

Курс предназначен для дальнейшего усовершенствования языковой ком
петенции студентов. Поэтому курс включает в себя освоение умений уровня
Advanced и приближение к подготовке к экзамену IELTS. Включены следую
щие направления: чтение (отрывки большого объема за установленный проме
жуток времени), аудирование, диалогическая и монологическая речь, грамма
тика и употребление.

«Стратегический маркетинг»

Стратегический маркетинг представляет собой активный маркетинговый
процесс с долгосрочным горизонтом плана, направленный на постоянный и си
стематический анализ потребностей рынка, выводящий на разработку эффек
тивных продуктов, предназначенных для конкретных групп покупателей и об
ладающих особыми свойствами, отличающими их от товаровконкурентов и
таким образом создающими производителю устойчивое конкурентное преиму
щество.

«Разработка и реализация коммуникационной стратегии»
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Дисциплина посвящена изучению теоретической базы и технологий стра
тегического коммуникационного планирования, а также инструментария реа
лизации коммуникативных стратегий. Обучение осуществляется в междисци
плинарном контексте с учетом проблематики теории коммуникации, стратеги
ческого планирования, менеджмента, маркетинга, а также знаний в области ре
кламы и связей с общественностью.

«Разработка и продвижение контента»

Построение успешного диалога сЦелевойАудиторией (ЦА) продукта, услу
ги или идеи предполагает знание своей ЦА – ее потребностей, стереотипов по
ведения и потребления информации в сети интернет и умение соотносить их
с задачами, которые ставит организация перед PR менеджером или специали
стом по маркетинговым коммуникациям. Курс носит практическую направлен
ность: по окончании курса студенты должны знать, что такое контентстратегия
и как ее разрабатывать, уметь работать с различными каналами продвижения,
выбирать формат и тип контента отвечающие поставленным задачам, анализи
ровать эффективность своей работы и планировать дальнейшие действия. Курс
рассматривает всю базовую совокупность приемов по продвижению идей и ор
ганизаций с помощью приемов контентмаркетинга в цифровой среде.

«Межкультурная коммуникация»

Учебная дисциплина «Межкультурная коммуникация» предназначена для
магистров направления «Реклама и связи с общественностью». Материал по
добран с таким расчётом, чтобы обозначить наиболее серьёзные, не имеющие
однозначных решений проблемы в области теории и практики межкультурной
коммуникации. В рамках данной дисциплины к числу этих проблем относятся
вопросы типологизации культур в соответствии с такими базовыми категория
ми, как пространство и время; вопросы языка и ментальности; межрелигиозные
отношения в межкультурном аспекте; проблемы этнической, и гендерной куль
турной идентичности; проблемы этноцентризма, ксенофобии; проблемы осво
ения своей и чужой культуры.

«Иностранный язык профессионального общения»
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Курс построен на работе с оригинальными профессиональными текста
ми на английском языке по тематикам, связанным с международными бизнес
коммуникациями, а также с текстами и заданиями на английском языке, рас
крывающими основные понятия, принципы и технологию разработки комму
никационных проектов в международной сфере, отражающими современное
состояние сферы связей с общественностью, рекламы и маркетинга. Предла
гается комплекс упражнений, развивающих навыки профессионального обще
ния и проектирования в мультикультурной среде, способности анализировать
и учитывать разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия

«Медиакоммуникационные системы»
Дисциплина «Медиакоммуникационные системы» посвящена изучениюос

новных теоретических представлений о медиакоммуникациях как системе про
изводства, распространения, обмена, потребления социально значимой, име
ющей стратегические цели информации по массмедийным и интермедийным
каналам в индивидуальном, групповом, массовом форматах при помощи раз
нообразных коммуникативных средств

«Управление коммуникационными проектами»
В рамках изучения дисциплины у студентов формируются системные базо

вые знания, умения и навыки по управлению коммуникационными проектами,
позволяющие проводить самостоятельный анализ сложных проблем коммуни
кативного производства в организации; создавать, оформлять и успешно реали
зовывать проектные задания; прогнозировать возможные последствия этой ре
ализации и просчитывать эффективность осуществления коммуникационных
проектов

«Производственная практика (научноисследовательская практика)»
Научноисследовательская практика является обязательным этапом обуче

ния в магистратуре по направлению «Реклама и связи с общественностью».
Практика направлена на формирование представления о возможностях приме
нения результатов научноисследовательской работы в образовательном про
цессе вуза, а также получение студентом представлений об опыте ведения прак
тических занятий в бакалавриате по направлению «Реклама и связи с обще
ственностью».
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«Научноисследовательская работа»

Научноисследовательская практика магистрантов имеет целью закрепле
ние навыков проведения научного исследования, полученных ими в процессе
обучения в магистратуре, а также на профессиональнопрактическую подготов
ку обучающихся. Основной задачей научноисследовательской практики явля
ется создание теоретической и эмпирической базы для проведения научного
исследования в рамках итоговой государственной аттестации, а также приоб
ретение опыта работы над научной статьёй.

«Производственная практика (профессиональнотворческая практика)»

Профессиональнотворческая практика является обязательным этапом обу
чения в магистратуре по направлению «Реклама и связи с общественностью».
Профессиональнотворческая практика направлена на освоение навыков ана
лиза коммуникационной деятельности организации, а также получение студен
том опыта инновационной профессиональной деятельности в подразделении
компании сферы высоких технологий.

«Практика межкультурного общения (немецкий язык)»

В основе курса лежит принцип целенаправленного развития и совершен
ствования навыков и закрепления умений всех видов речевой деятельности при
максимальном расширении тематики устного общения, чтения и письменной
речи. Курс обеспечивает систематическую подготовку по основным видам ре
чевой деятельности (говорение, слушание, чтение, письмо) для достижения обу
чающимися продвинутого и профессионального уровня знания языка. Основ
ные задачи курса: расширение словарного запаса, развитие умения вести аргу
ментированную дискуссию, ориентироваться в разговорных типовых ситуаци
ях, реалиях жизни в немецкоговорящих странах, совершенствование навыков
композиции письменных текстов, навыков анализа текста.

«Практика межкультурного общения (французский язык)»

В основе курса лежит принцип целенаправленного развития и совершен
ствования навыков и закрепления умений всех видов речевой деятельности при
максимальном расширении тематики устного общения, чтения и письменной
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речи. Курс обеспечивает систематическую подготовку по основным видам ре
чевой деятельности (говорение, слушание, чтение, письмо) для достижения обу
чающимися продвинутого и профессионального уровня знания языка. Основ
ные задачи курса: расширение словарного запаса, развитие умения вести ар
гументированную дискуссию, ориентироваться в разговорных типовых ситуа
циях, реалиях жизни во франкоязычных странах, совершенствование навыков
композиции письменных текстов, навыков анализа текста.

«Методология и методика преподавания коммуникационных дисциплин»

Дисциплина посвящена изучению методологических и методических ос
нов преподавания коммуникационных дисциплин. Рассматриваются вопросы
методологии высшего образования, психологии и педагогики высшей школы,
образовательной деятельности как творчества, специфики организации и осу
ществления педагогической деятельности в сфере профессиональных комму
никаций.
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