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Цель дисциплины – способность создавать нематериальные активы (брендов) на основе
самостоятельно проводимых исследований, управлять нематериальными активами (брендами) в
организации, в т.ч. внедрять и совершенствовать систему маркетинговых коммуникаций в
организации; формировать целевой репутационный образ высокотехнологичного проекта и
продукта.

Задачи дисциплины:

Формирование знаний:
• понятийный аппарат в области нематериальных активов (брендов); законодательство РФ в
сфере  брендинга высокотехнологичного продукта;
• инструменты бренд-менеджмента; технологии сегментирования рынка
высокотехнологичного бренда, позиционирования  продуктов и компаний;
• процедуры тестирования нематериальных активов (брендов); технологии оценки
конкурентоспособности продуктов; принципы построения и оценки обратной связи с
потребителями высокотехнологичных брендов;
• состав процесса стратегического и оперативного планирования в брендинге.

Формирование умений:
• использовать инструменты проектного управления успешными брендами; выявлять
факторы, определяющие потребительский спрос на продукцию высокотехнологичных брендов;
• формировать имидж и деловую репутацию организации; интегрировать различные
средства продвижения высокотехнологичных брендов на рынке; формировать целевой
репутационный образ высокотехнологичного проекта и продукта;
• выстраивать систему коммуникаций в организации на уровне стратегий; применять
количественные и качественные методы анализа целевой аудитории высокотехнологичного бренда;
• проводить анализ результативности коммуникационной политики; проводить
тестирование инновационных товаров (брендов); проводить оценку стоимости брендов
организации; применять количественные и качественные методы анализа высокотехнологичного
бренда на рынке.

Формирование навыков:
• разработки мер по внедрению инновационных товаров (услуг); разработки плана
мероприятий по продвижению высокотехнологичных брендов; реализации программ повышения
потребительской лояльности к бренду; организации проектов, направленных на повышение
узнаваемости продукции высокотехнологичных брендов, включая благотворительные
мероприятия;
• создания нематериальных активов (брендов) в организации; разработки концепции
продвижения продукции высокотехнологичных брендов; формирования целевого репутационного
образа высокотехнологичного проекта и продукта;
• тестирования инновационных товаров (услуг) при их внедрении на российский и
международный рынки; поиска статистической и аналитической информации, характеризующей
ситуацию на рынке высокотехнологичных брендов; разработка системы показателей для оценки
эффективности мероприятий по продвижению продукции высокотехнологичных  брендов;
• подготовки рекомендаций для принятия маркетинговых решений в отношении брендов;
разработки предложений по корректировке стратегий и программ продвижения продукции
высокотехнологичных брендов;
• определения целевой аудитории высокотехнологичных брендов; формирования каналов
коммуникации с потребителями бренда

1.1. Цели и задачи дисциплины

1. Общие положения
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1.2. Изучаемые объекты дисциплины

• Брендинг высокотехнологичного продукта,  высокотехнологичный бренд
• Идентичность  высокотехнологичного бренда
• Архитектура высокотехнологичного бренда
• Марочный капитал высокотехнологичного бренда

1.3. Входные требования

Не предусмотрены

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине

Планируемые результаты
обучения по дисциплине
(знать, уметь, владеть)

Индикатор достижения
компетенции, с которым
соотнесены планируемые

результаты обучения

Средства
оценкиКомпетенция

Индекс
индикатора

Знает
• понятийный
аппарат в области
нематериальных активов
(брендов);
законодательство РФ в
сфере брендинга
высокотехнологичного
продукта;
• инструменты
бренд-менеджмента;
технологии
сегментирования рынка
высокотехнологичного
бренда, позиционирования
продуктов и компаний;
• процедуры
тестирования
нематериальных активов
(брендов); технологии
оценки
конкурентоспособности
продуктов; принципы
построения и оценки
обратной связи с
потребителями
высокотехнологичных
брендов

Знает понятийный аппарат в
области нематериальных
активов (брендов);
инструменты бренд-
менеджмента; процедуры
тестирования товаров
(услуг), нематериальных
активов (брендов);
инструменты
маркетинговых
коммуникаций

ЭкзаменПК-1.1 ИД-1ПК-1.1
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Планируемые результаты
обучения по дисциплине
(знать, уметь, владеть)

Индикатор достижения
компетенции, с которым
соотнесены планируемые

результаты обучения

Средства
оценкиКомпетенция

Индекс
индикатора

Умеет
• проводить анализ
результативности
коммуникационной
политики; проводить
тестирование
инновационных товаров
(брендов); проводить
оценку стоимости брендов
организации; применять
количественные и
качественные методы
анализа
высокотехнологичного
бренда на рынке

Умеет определять
конкурентоспособный
ассортимент товаров и
услуг организации;
проводить тестирование
инновационных товаров
(услуг, брендов); проводить
оценку стоимости брендов
организации

Кейс-задачаПК-1.1 ИД-2ПК-1.1

Владеет навыками
• разработки мер по
внедрению
инновационных товаров
(услуг); разработки плана
мероприятий по
продвижению
высокотехнологичных
брендов; реализации
программ повышения
потребительской
лояльности к бренду;
организации проектов,
направленных на
повышение узнаваемости
продукции
высокотехнологичных
брендов, включая
благотворительные
мероприятия;
• создания
нематериальных активов
(брендов) в организации;
разработки концепции
продвижения продукции
высокотехнологичных
брендов; формирования
целевого репутационного
образа
высокотехнологичного
проекта и продукта;
• тестирования
инновационных товаров
(услуг) при их внедрении
на рынки; поиска
статистической и

Владеет навыками
разработки мер по
внедрению инновационных
товаров (услуг); создания
нематериальных активов
(брендов) в организации;
использования технических
средства и интеграции
современных технологий
цифровых коммуникаций
для подготовки текстов
рекламы и (или) связей с
общественностью;
разработки комплекса
мероприятий по
привлечению новых
потребителей товаров
(услуг); тестирования
инновационных товаров
(услуг) при их внедрении на
российский и
международный рынки;
подготовки рекомендаций
для принятия
маркетинговых решений в
отношении товаров (услуг,
брендов)

Кейс-задачаПК-1.1 ИД-3ПК-1.1
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Планируемые результаты
обучения по дисциплине
(знать, уметь, владеть)

Индикатор достижения
компетенции, с которым
соотнесены планируемые

результаты обучения

Средства
оценкиКомпетенция

Индекс
индикатора

аналитической
информации, о ситуации
на рынке
высокотехнологичных
брендов, в т.ч. при помощи
информационных
технологий

Знает
• состав процесса
стратегического и
оперативного
планирования в брендинге

Знает состав процесса
стратегического и
оперативного
планирования: организацию
рекламного дела

ЭкзаменПК-2.1 ИД-1ПК-2.1

Умеет
• использовать
инструменты проектного
управления успешными
брендами; выявлять
факторы, определяющие
потребительский спрос на
продукцию
высокотехнологичных
брендов;
• формировать
имидж и деловую
репутацию организации;
интегрировать различные
средства продвижения
высокотехнологичных
брендов на рынке;
формировать целевой
репутационный образ
высокотехнологичного
проекта и продукта;
• выстраивать
систему коммуникаций в
организации на уровне
стратегий; применять
количественные и
качественные методы
анализа целевой аудитории
высокотехнологичного
бренда

Умеет использовать
инструменты проектного
управления успешными
брендами; проводить
внутренние и внешние
коммуникационные
кампании; формировать
имидж и деловую
репутацию организации:
продвигать товары (услуги)
организации на рынок;
формировать целевой
репутационный образ
высокотехнологичного
проекта и продукта ;
выстраивать систему
коммуникаций в
организации на уровне
стратегий: проводить
анализ результативности
коммуникационной
политики

Кейс-задачаПК-2.1 ИД-2ПК-2.1

Владеет навыками
навыками разработки
технических заданий на
создание фирменного
стиля организации, ее
бренда;
формирования целевого

Владеет навыками
разработки технических
заданий на создание
фирменного стиля
организации, ее бренда;
формирования целевого
репутационного образа

Кейс-задачаПК-2.1 ИД-3ПК-2.1
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Планируемые результаты
обучения по дисциплине
(знать, уметь, владеть)

Индикатор достижения
компетенции, с которым
соотнесены планируемые

результаты обучения

Средства
оценкиКомпетенция

Индекс
индикатора

репутационного образа
высокотехнологичного
проекта и продукта;
реализации программ
повышения
потребительской
лояльности к товарам
(услугам, брендам)
организации;
формирования каналов
коммуникации с
потребителями товаров и
услуг организации

высокотехнологичного
проекта и продукта;
реализации программ
повышения
потребительской
лояльности к товарам
(услугам, брендам)
организации; формирования
каналов коммуникации с
потребителями товаров и
услуг организации

3. Объем и виды учебной работы

Вид учебной работы
Всего
часов

Распределение
по семестрам в часах

Номер семестра
3

1. Проведение учебных занятий (включая проведе-
ние текущего контроля успеваемости) в форме:
1.1. Контактная аудиторная работа, из них:

27 27

    - лекции (Л) 8 8
    - лабораторные работы (ЛР)
    - практические занятия, семинары и (или) другие
виды занятий семинарского типа (ПЗ)

17 17

    - контроль самостоятельной работы (КСР) 2 2
    - контрольная работа
1.2. Самостоятельная работа студентов (СРС) 45 45
2. Промежуточная аттестация
    Экзамен 36 36
    Дифференцированный зачет
    Зачет
    Курсовой проект (КП)
    Курсовая работа (КР)
Общая трудоемкость дисциплины 108 108

4. Содержание дисциплины

Наименование разделов дисциплины с кратким
содержанием

Объем аудиторных
занятий по видам в часах

Л ЛР ПЗ

Объем
внеаудиторных

занятий по видам
в часах

СРС

3-й семестр
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Наименование разделов дисциплины с кратким
содержанием

Объем аудиторных
занятий по видам в часах

Л ЛР ПЗ

Объем
внеаудиторных

занятий по видам
в часах

СРС

Алгоритм построения высокотехнологичного  бренда
и выбор стратегии брендинга

Алгоритм построения бренда: 1. Организационный
этап; 2. Развитие стратегии бренда; 3.Графическое
оформление концепции бренда, система
идентифицирующих признаков бренда; 4. Программа
маркетингового присутствия бренда на рынке и
многопланового взаимодействия с потребителем
(позиционирование бренда); 5. Творческое развитие
концепции бренда; 6. Разработка брендбука,7.
Построение системы управления, мониторинга и
контроля. Выбор стиля подачи информации о бренде,
т.е. стратегия брендинга. Стратегии брендинга:
рыночная стратегия и стратегия добавочной
психологической и/или социальной ценности

2 0 4 10

Архитектура высокотехнологичного  бренда

Процесс расширения брендов  по горизонтали и по
вертикали. Система отношений между брендами –
портфель брендов. Архитектура бренда в типологии
Дэвида Аакера: поддерживающие бренды и
суббренды. Схемы взаимоотношений брендов: дом
брендов, бренд-дом, поддерживаемые бренды,
суббренды (Дэвид Аакер).  «Шесть
распространенных моделей архитектуры брендов:
Дан Герман: 1. Иерархия брендов; 2. Бренд-основа и
бренд – фасад; 3. Один бренд покровительствует
другому; 4. Зонтичный бренд; 5. Совместный
брендинг (co-brandibg); 6. Сопровождающие бренды. 
Ассортимент портфеля брендов

2 0 4 10

Коммуникационное сопровождение
высокотехнологичного  бренда: медиарилейшинз

Типы PR-текстов: базисные и смежные.
Планирование мемдиарилейшинз: материалы и
информационные поводы. Формы подачи
информационно-новостных материалов. Типы, виды
и функции пресс-релиза. Алгоритм работы Pressfeed.
Медиаиндекс. KPI коммуникационного
сопровождения бренда.

2 0 4 10

Управление и продвижение  высокотехнологичными 
брендами: марочный капитал бренда

Процесс управления брендом с точки зрения  его
владельцев и потребителей. Инструменты оценки
рыночного положения брендов. Методика  Brand
Asset Valuator (BAV). Средства управления
марочным капиталом: мероприятия брендинга и
марочные коммуникации. Марочный контракт.
Уровни марочного капитала: 1. Осведомленность о

2 0 5 15
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Наименование разделов дисциплины с кратким
содержанием

Объем аудиторных
занятий по видам в часах

Л ЛР ПЗ

Объем
внеаудиторных

занятий по видам
в часах

СРС

бренде; 2. Восприятие качества; 3.  Восприятие
качества  хорошо коррелирует с финансовыми
показателями  возврата инвестиций  и доходности по
акциям (ROI); 4. Ассоциации бренда, дополняющие
восприятие качества; 5. Лояльность к бренду; 6.
Другие запатентованные активы бренда – патенты,
товарные знаки, каналы отношений. Методы оценки
марочного капитала: метод дополнительного дохода;
метод будущих доходов; метод избыточных доходов;
метод вычисления затрат на замещение бренда;
метод суммарных затрат на развитие бренда;
рыночный метод; метод экспертных оценок брендов;
метод роста притока наличности; метод отчислений
за использование торговой марки; метод дохода по
акциям. Параметры оценки рыночной стоимости
бренда: вес бренда, длина бренда, ширина бренда,
глубина бренда. Модель расчета стоимости бренда:
финансовые прогнозы, роль брендинга, сила бренда,
стоимость бренда. Оценка эффективности бренда -
четыре измерения силы бренда по модели Т. Гэда:
функциональное (восприятие полезности),
социальное (идентификация с социальной группой),
духовное (этичность, ответственность), ментальное
(психологическая поддержка личностной
трансформации).

ИТОГО по 3-му семестру 8 0 17 45

ИТОГО по дисциплине 8 0 17 45

Тематика примерных практических занятий

№
п.п.

Наименование темы практического (семинарского) занятия

1 История высокотехнологичных  брендов.

2 Определение целевых потребителей высокотехнологичного бренда. Структура обещаний
бренда

3 Разработка визуальных коммуникаций высокотехнологичного  бренда.

4 Позиционирование  высокотехнологичного бренда

5 Инструменты и принципы ребрендинга высокотехнологичного бренда

6 Управление имиджем высокотехнологичного бренда.

7 Портфель бренда и архитектура высокотехнологичного бренда.
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5. Организационно-педагогические условия

     5.1. Образовательные технологии, используемые для формирования
компетенций

        Проведение лекционных занятий по дисциплине основывается на активном методе обучения,
при котором учащиеся не пассивные слушатели, а активные участники занятия, отвечающие на
вопросы преподавателя. Вопросы преподавателя нацелены на активизацию процессов усвоения
материала, а также на развитие логического мышления. Преподаватель заранее намечает список
вопросов, стимулирующих ассоциативное мышление и установление связей с ранее освоенным
материалом.
        Практические занятия проводятся на основе реализации метода обучения действием:
определяются проблемные области, формируются группы. При проведении практических занятий
преследуются следующие цели: применение знаний отдельных дисциплин и креативных методов
для решения проблем и приятия решений; отработка у обучающихся навыков командной работы,
межличностных коммуникаций и развитие лидерских качеств; закрепление основ теоретических
знаний.
               При проведении учебных занятий используются интерактивные лекции, групповые
дискуссии, ролевые игры, тренинги и анализ ситуаций и имитационных моделей.

5.2. Методические указания для обучающихся по изучению дисциплины

        При изучении дисциплины обучающимся целесообразно выполнять следующие
рекомендации:
        1. Изучение учебной дисциплины должно вестись систематически.
        2. После изучения какого-либо раздела по учебнику или конспектным материалам
рекомендуется по памяти воспроизвести основные термины, определения, понятия раздела.
        3. Особое внимание следует уделить выполнению отчетов по практическим занятиям,
лабораторным работам и индивидуальным комплексным заданиям на самостоятельную работу.
        4. Вся тематика вопросов, изучаемых самостоятельно, задается на лекциях преподавателем.
Им же даются источники (в первую очередь вновь изданные в периодической научной литературе)
для более детального понимания вопросов, озвученных на лекции.

6.1. Печатная учебно-методическая литература

     6. Перечень учебно-методического и информационного обеспечения
для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине

№ п/п
Библиографическое описание

(автор, заглавие, вид издания, место, издательство,
год издания, количество страниц)

Количество
экземпляров в

библиотеке

1. Основная литература

1 Годин А. М., Дмитриев А. А., Бабленков И. Б. Брендинг : учебное
пособие. Москва : Дашков и К, 2004. 362 с.

6

2 Шарков Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик
рилейшнз,брендинг : учебное пособие для вузов. Москва : Дашков и
К : Изд-во Шаркова, 2018. 323 с. 20,25 усл. печ. л.

25

2. Дополнительная литература

2.1. Учебные и научные издания

1 Брендинг в управлении маркетинговой активностью / Моисеева Н. К.,
Рюмин М. Ю., Слушаенко М. В., Будник А. В. Москва : Омега-Л,
2003. 336 с.

2
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2 Брендинг в управлении маркетингом / Моисеева Н.К., Слушаенко
М.В., Будник А.В., Рюмин М.Ю. 2-е изд., стер. М. : Омега-Л, 2006.
336 с.

2

3 Грошев И. В., Краснослободцев А. А. Системный бренд-менеджмент
: учебник для вузов. Москва : ЮНИТИ, 2012. 655 с. 53,0 усл. печ. л.

1

4 Домнин В. Н. Брендинг: новые технологии в России. 2-е изд. Санкт-
Петербург [и др.] : Питер, 2004. 380 с.

1

5 Карпова С.В. Брендинг : учебное пособие. М. : КНОРУС, 2008. 221 с. 3

6 Кузьмина О. Г. Бренд-менеджмент : учебное пособие. Москва : РИОР
: ИНФРА-М, 2022. 175 с. 11,0 усл. печ. л.

2

7 ЛеПла Ф. Д., Паркер Л. М. Интегрированный брендинг : пер. с англ.
Москва Санкт-Петербург : Олма-Пресс : Нева, 2003. 318 с.

3

8 Мазилкина Е. И. Брендинг : учебно-практическое пособие. М. :
Дашков и К, 2009. 223 с.

1

9 Макашёв М. О. Бренд-менеджмент : учебное пособие. Санкт-
Петербург [и др.] : Питер, 2013. 224 с. 14,0 усл. печ. л.

2

10 Музыкант В. Л. Брендинг. Управление брендом : учебное пособие.
Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2020. 315 с. 20,0 усл. печ. л.

3

11 Музыкант В. Л. Брендинг. Управление брендом : учебное пособие.
Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2020. 315 с. 20,0 усл. печ. л.

3

12 Нильсон Т. Конкурентный брендинг. Заставьте чужой опыт работать
на себя! : пер. с англ. Санкт-Петербург [и др.] : Питер, 2003. 208 с.

3

13 Прохоров Н. В., Сидорин Д. Репутация в сети. Как формировать
репутацию в сети, создавать фанатов своего бренда и защищаться от
информационных атак. Москва : Эксмо, 2021. 270 с. 17,0 усл. печ. л.

1

14 Чернатони Л., МакДональд М. Брендинг. Как создать мощный бренд
: учебник для вузов пер. с англ. 3-е изд. Москва : ЮНИТИ, 2006. 559
с.

3

15 Шарков Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация,
имидж и бренд фирмы : учебное пособие. М. : Дашков и К : Изд-во
Шаркова, 2009. 271 с.

1

16 Шарков Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация,
имидж и бренд фирмы : учебное пособие. М. : Дашков и К : Изд-во
Шаркова, 2009. 271 с.

1

2.2. Периодические издания

Не используется

2.3. Нормативно-технические издания

Не используется

3. Методические указания для студентов по освоению дисциплины

Не используется

4. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студента

Не используется
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     6.2. Электронная учебно-методическая литература

Вид литературы
Наименование

разработки
Ссылка на

информационный ресурс

Доступность
(сеть Интернет /
локальная сеть;

авторизованный /
свободный доступ)

Дополнительная
литература

Баранова, С. А. Основы
брендинга : учебное пособие / С.
А. Баранова. — Сочи : СГУ, 2018.
— 98 с. —

ань : электронно-
библиотечная система. —
URL:
https://e.lanbook.com/book/1
47813

локальная сеть;
авторизованный
доступ

Дополнительная
литература

Гусева, Е. В. Бренд-
коммуникационная компания :
учебно-методическое пособие / Е.
В. Гусева. — Санкт-Петербург :
ИЭО СПбУТУиЭ, 2013. — 143 с.

Лань : электронно-
библиотечная система. —
URL:
https://e.lanbook.com/book/6
4064

локальная сеть;
авторизованный
доступ

     6.3. Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение,
используемое при осуществлении образовательного процесса по дисциплине

Вид ПО Наименование ПО

Операционные системы Windows 10 (подп. Azure Dev Tools for
Teaching)

Офисные приложения. Adobe Acrobat Reader DC. бесплатное
ПО просмотра PDF

Офисные приложения. Microsoft Office Professional 2007. лиц.
42661567

     6.4. Современные профессиональные базы данных и информационные
справочные системы, используемые при осуществлении образовательного
процесса по дисциплине

Наименование Ссылка на информационный ресурс

База данных Scopus https://www.scopus.com/

База данных Web of Science http://www.webofscience.com/

Научная библиотека Пермского национального
исследовательского политехнического университета

http://lib.pstu.ru/

Электронно-библиотечеая система Лань https://e.lanbook.com/

Электронно-библиотечная система IPRbooks http://www.iprbookshop.ru/

Информационные ресурсы Сети КонсультантПлюс http://www.consultant.ru/

Электронная библиотека диссертаций Российской
государственной бибилиотеки

http://www.diss.rsl.ru/
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     7. Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по
дисциплине

Вид занятий
Наименование необходимого основного оборудования

и технических средств обучения
Количество единиц

Лекция экран, проектор, ноутбук 1

Практическое
занятие

экран, проектор, ноутбук 1

8. Фонд оценочных средств дисциплины

Описан в отдельном документе


