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1 СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ

Обеспечивающий факультет ГФ

Обеспечивающая кафедра СО

Общая трудоемкость (ЗЕТ) 9

Курс 1, 2

Семестр 4, 3, 2

Виды занятий

Лекции (академ. часов) 51

Практические занятия (академ. часов) 102

Иная контактная работа (академ. часов) 7

Все контактные часы (академ. часов) 160

Самостоятельная работа, включая часы на контроль 164
(академ. часов)

Всего (академ. часов) 324
Вид промежуточной аттестации

Экзамен (курс) 1

Курсовая работа (курс) 1

Дифф. зачет (курс) 2

Курсовая работа (курс) 2

Экзамен (курс) 2
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2 АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

«ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА РЕКЛАМЫ»

Курс рассчитан на студентов, обучающихся по направлению ”Реклама и

связи с общественностью”. Изучение данного курса по учебному плану пред

полагает три семестра и написание двух курсовых работ.

Целью курса (с позиций коммуникативной методологии) является ознакомле

ние студентов с историей рекламы как зарубежной, так и российской, понима

ние специфики коммерческой и некоммерческой (социальной) рекламы, крите

риев эффективности рекламы, определения целевой аудитории рекламной ком

муникации, а также каналов размещения рекламных сообщений.

Задачи дисциплины: дать общее представление об основных законах и направ

лениях функционирования и развития рекламы, актуальных проблемах совре

менной рекламы; познакомить студентов с видами рекламы и определить их

специфику; дать представление о методах исследований рекламы; ознакомить

с правовыми и этическими нормами в рекламе.

SUBJECT SUMMARY

«THEORY AND PRACTICE OF ADVERTISING»

The course is designed for students enrolled in ”Advertising and public rela

tions”. The course involves three semesters of the curriculum and two term papers.

The aim of the course is to develop knowledge of the history of advertising, both for

eign and Russian, understanding and skills for the development of commercial and

noncommercial advertising, evaluation of advertising effectiveness, identification

of the target audience, as well as advertisements placement channels.

Problems of the discipline: to give a general idea of the basic laws and ways of func

tioning and development of advertising, the actual problems of modern advertising;

introduce students to the types of advertising and to determine their specificity; give
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an idea of the methods of research, in which advertising works; introduce legal and

ethical standards in advertising.

4



3 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

3.1 Цели и задачи дисциплины

1. Основной целью преподавания курса является овладение слушателями тео

ретическими знаниями в области рекламы и практическими навыками в орга

низации рекламной деятельности.

2. Задачи дисциплины:

изучить теоретические и практические основы рекламы и рекламной деятель

ности;

приобрести навыки анализа востребованных обществом и индустрией комму

никационных (рекламных) продуктов;

приобрести навыки анализа запросов и потребности общества и целевых ауди

торий в контексте рекламной деятельности;

изучить особенности рекламной деятельности с учетом разных типов СМИ

(рекламоносителей);

сформировать умения применения основных технологий рекламных коммуни

каций при разработке и реализации коммуникационного продукта.

3. Знания:

истории и основных современных тенденций развития рекламы как сферыпро

фессиональной деятельности;

специфики рекламной коммуникации, ее основных видов, форм, методов;

рекламы как стратегии коммуникационной деятельности, ее технологии, кана

лов и инструментов.

4. Умения:

аргументировать закономерности становления рекламы как неотъемлемого ат

рибута развития общества, сферы профессиональной деятельности и бизнеса;

анализировать востребованные обществом и индустрией коммуникационные
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(рекламные) продукты;.

анализировать запросы и потребности общества и целевых аудиторий в кон

тексте рекламной деятельности.

5. Сформировать навыки:

построения рекламной стратегии с учетом современных достижений в сфере

медиапланирования (рекламной деятельности с учетом разных типов СМИ /ре

кламоносителей/) и рекламных технологий;

использования основных технологий рекламы при разработке и реализации

коммуникационного продукта;

создания и укрепления имиджа предприятия с помощью рекламы.

3.2 Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина изучается на основе ранее освоенных дисциплин учебного плана:

1. «Введение в коммуникационные специальности»

2. «Основы теории коммуникации»

и обеспечивает изучение последующих дисциплин:

1. «Учебная практика (профессиональноознакомительная практика)»

2. «Интегрированные коммуникации»

3. «Цифровые коммуникации»

4. «Международные бизнескоммуникации (на английском языке)»

5. «Организация и проведение коммуникационных кампаний»

6. «Правовое регулирование связей с общественностью и рекламы»

7. «Разработка и производство рекламной продукции»

8. «Менеджмент в рекламе и связях с общественностью»

9. «Организация работы отдела рекламы и связей с общественностью»
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10. «Производственная практика (преддипломная практика)»
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3.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соот

несенных с планируемыми результатами освоения образовательной

программы

В результате освоения образовательной программы обучающийся должен

достичь следующие результаты обучения по дисциплине:

Код компетенции/
индикатора
компетенции

Наименование компетенции/индикатора компетенции

ОПК1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиа
тексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты
в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенно
стями иных знаковых систем

ОПК1.1 Выявляет отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиа
продуктов, и (или) коммуникационных продуктов разных медиасегмен
тов и платформ

ОПК1.2 Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с общественно
стью и (или) иных коммуникационных продуктов различных жанров и
форматов в соответствии с нормами русского и иностранного язы
ков, особенностями иных знаковых систем

ОПК4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в
профессиональной деятельности

ОПК4.1 Соотносит социологические данные с запросами и потребностями об
щества и отдельных аудиторных групп

ОПК4.2 Использует основные инструменты поиска информации о текущих за
просах и потребностях целевых аудиторий / групп общественности,
учитывает основные характеристики целевой аудитории при созда
нии текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных ком
муникационных продуктов

ПКО2 Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики
разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отече
ственного опыта

ПКО2.1 Создает тексты рекламы и связей с общественностью с учетом спе
цифики каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечествен
ного опыта

ПКО2.2 Создает информационные поводы для кампаний и проектов в сфере
рекламы и связей с общественностью, применяеттворческие решения
с учетом мирового и отечественного опыта

ПКО2.3 Создает основы сценариев специальных событий и мероприятий для
рекламной или PRкампании

ПКО2.4 Применяет инструменты трансляции миссии и философии организа
ции целевым группам общественности в оффлайн и онлайн среде

ПКО3 Способен применять основные технологии маркетинговых коммуни
каций при разработке и реализации коммуникационного продукта
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ПКО3.1 Использует основные маркетинговые инструменты при планировании
производства и (или) реализации коммуникационного продукта

ПКО3.2 Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых ис
следований, направленных на разработку и реализацию коммуникаци
онного продукта

ПКО3.3 Осуществляет мониторинг обратной связи с разными целевыми груп
пами
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4 СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1 Содержание разделов дисциплины

4.1.1 Наименование тем и часы на все виды нагрузки

№
п/п

Наименование темы дисциплины Лек,
ач

Пр,
ач

ИКР,
ач

СР,
ач

1 Понятие рекламы. Реклама в контексте научных иссле
дований: основные подходы и определения. Роль рекла
мы в обществе (Семестр 2)

2 4 10

2 История зарубежной рекламы 2 4 6
3 История отечественной рекламы 1 2 6
4 Реклама как текст. Специфика печатного рекламного

текста
2 4 6

5 Специфика рекламы как социальнокоммуникативной
технологии

2 4 6

6 Способы и методы привлечения внимания в рекламе 2 4 6
7 Социальноправовые аспекты рекламной деятельности 2 4 6
8 Современные рекламоносители. Специфика печатных

рекламных носителей. Наружная и внутренняя рекла
ма. Анализ вещательных рекламоносителей. Интернет
и диджиталплатформы как рекламоносители

4 8 8

9 Концептуальные основы позиционирования и реклама
(Семестр 3)

3 6 11

10 Товарный знак, торговая марка, бренд, фирменный
стиль, имидж и реклама

4 4 8

11 Стимулирование сбыта и вспомогательные рекламные
средства

2 4 6

12 Маркетинговые исследования для рекламы 2 4 6
13 Планирование рекламных кампаний. Реклама в торгов

ле
2 6 6

14 Медиапланирование 2 4 6
15 Интегрированные маркетинговые коммуникации и ин

тегрированные коммуникации. Место рекламы в систе
ме МК и ИМК

2 4 3 9

16 Реклама в контексте социальнополитической сферы
общества (Семестр 4)

1 4 10

17 История политической рекламы 2 4 6
18 Политическая реклама как средство воздействия на

электоральное поведение
2 4 6

19 Имидж политика как коммуникативная компонента по
литической рекламы

2 4 6
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20 Методы, приемы и способы воздействия политической
рекламы.

2 4 6

21 Рекламные кампании во время избирательного процес
са

2 4 6

22 Понятие и история социальной рекламы. 2 4 6
23 Социальная реклама и социальный PR 2 4 6
24 Социальная реклама и НКО 2 4 4 6

Итого, ач 51 102 7 164
Из них ач на контроль 0 0 0 70
Общая трудоемкость освоения, ач/зе 324/9

4.1.2 Содержание

№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

1 Понятие рекламы. Реклама в
контексте научных исследо
ваний: основные подходы и
определения. Роль рекламы в
обществе (Семестр 2)

Реклама: этимология слова и история понятия. Крити
ческий анализ основных подходов и определений к ре
кламе. Специфика коммуникативного, маркетингово
го, психологического, социального, творческого и дру
гих подходов к рекламе. Обзор основных концепций
рекламы

2 История зарубежной рекламы 1.Периодизация зарубежной рекламы. Вопрос о воз
никновении рекламы
2.Протореклама как первоначальная историкокуль
турная форма рекламы: древний мир, античность,
средневековье
3.Средства коммуникации и развитие рекламного дела
в Новое время. Институализация рекламной деятель
ности.
4.Социокультурные особенности рекламы Западной
Европы и США

3 История отечественной рекла
мы

1.Основные формы проторекламы Древней Руси. Ре
кламная деятельность в средневековой Руси: скоморо
хи, глашатаи, бирючи, коробейники. Основные жанры
ярмарочной рекламы. Своеобразие наружной рекламы
в России
2.Развитие рекламы в печатной периодике XVIII века
3.Специфика российской рекламы XIXXX вв.
4.Новейший период российской рекламы: общая ха
рактеристика
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

4 Реклама как текст. Специфика
печатного рекламного текста

1.Понятие текста в современных гуманитарном зна
нии. Понятие рекламного текста. Особенности его вос
приятия, основные цели и задачи.
2.Содержание и структура рекламного печатного тек
ста. Типология, цели функции заголовка рекламного
текста. Содержание рекламного текста. Принципы ре
кламной аргументации. Методы подачи рекламной ин
формации
Структура рекламного текста. Приемы художествен
ной выразительности рекламного текста
3.Позиционный эффект рекламного текста

5 Специфика рекламы как со
циальнокоммуникативной
технологии

Проблема классификации рекламы. Типологический
анализ рекламы. Реклама в контексте коммуникатив
ных технологий. Теория коммуникации и реклама.
Проблема эффективности рекламы.

6 Способы и методы привлече
ния внимания в рекламе

Способы привлечения внимания аудитории. Выявле
ние и использование стереотипов потребителей в ре
кламной практике. Когнитивный, аффективный и ко
нативный компоненты психологического воздействия
рекламного обращения. Учет ЦГВ. Основные характе
ристики формул рекламных обращений: AIDA, ACCA,
DIBABA, DAGMAR.

7 Социальноправовые аспекты
рекламной деятельности

Этические критерии оценки рекламной продукции и
рекламной деятельности. Неправительственное регу
лирование. Саморегулирование отрасли. Правитель
ственное регулирование рекламной деятельности. За
кон РФ «О рекламе»:содержание, проблемы, сужде
ния. Сравнительный анализ законодательства о рекла
ме в России и зарубежных стран Авторское право в
рекламе. Договорные отношения в сфере рекламного
бизнеса. Реклама и консюмеризм. Закон РФ «О защите
прав потребителей».
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

8 Современные рекламоносите
ли. Специфика печатных ре
кламных носителей. Наружная
и внутренняя реклама. Ана
лиз вещательных рекламоно
сителей. Интернет и диджи
талплатформы как рекламо
носители

Характеристика СМК как рекламоносителей. Типоло
гия печатных носителей рекламы. коммуникационные
преимущества и ограничения печатных носителей ре
кламы. Структура и анализ газетной индустрии. Спе
цифика сегментов печатной рекламы. Анализ текущей
ситуации журнальной рекламы по сегментам. Специ
фика рынка журнальной рекламы. Эффективные ин
струменты indoorрекламы (форматы). Аналитика ре
кламного рынка outdoor. Форматы outdoorрекламы.
Радио как рекламоноситель: коммуникационные осо
бенности. Методика исследования радийного рынка
рекламоносителей (структура отрасли, концепции ве
щания, инновационные способы публикации контента,
анализ аудитории, сегменты). Преимущества и ограни
чения радио как рекламоносителя. Телевидение как ре
кламоноситель. Методика анализа ТВ как рекламно
сителя (структура индустрии, охват и динамика про
смотра рекламного контента, основные тенденции раз
вития, исследование аудитории, основные сегменты).
Исследования ТВрынка.

9 Концептуальные основы пози
ционирования и реклама (Се
местр 3)

Сегментация рынка и дифференциация товара. Вы
бор целевого рынка и позиционирование товара. Цели
и значение позиционирования. Новое позиционирова
ние. Критерии позиционирования. Рекламная аргумен
тация.
Уникальное товарное предложение. Теория позицио
нирования Дж.Траута и Э.Раиса.

10 Товарный знак, торговая мар
ка, бренд, фирменный стиль,
имидж и реклама

Ценность торговой марки, ассоциации и индивидуаль
ность бренда. Стратегии создания индивидуальности.

11 Стимулирование сбыта и вспо
могательные рекламные сред
ства

Стимулирование сбыта и его значение как инструмен
та ускорения продаж. Основные методы и формы сти
мулирования сбыта. Пробные образцы. Скидки, воз
мещение и компенсация. Купоны. Комбинированные
предложения. Премии (призы). Конкурсы и соревнова
ния. Реклама на месте продажи.
Вспомогательные средства рекламы. Рекламные суве
ниры. Ярмарки и выставки. Реклама в кино.

12 Маркетинговые исследования
для рекламы

Необходимость проведения исследований. Основные
этапы исследований: определение проблем и целей,
пилотаж, интерпретация результатов.

13 Планирование рекламных кам
паний. Реклама в торговле

Виды рекламных кампаний по интенсивности воздей
ствия: ровная, нарастающая, нисходящая. Этапы пла
нирования кампаний. Соответствие рекламной кампа
нии целям маркетинга. Проведение рекламных кам
паний фирм с малым, средним, большим рекламным
бюджетом. Опыт проведения рекламных кампании в
России и за рубежом.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

14 Медиапланирование Место СМИ в рекламной практике. Медиапланиро
вание и практика медиабаинга (торговли рекламным
площадью). Типология и специфика рекламных изда
ний. Смета на их изготовление. Деловая пресса и ре
клама для бизнесменов. Эволюция жанров и форм ре
кламного обращения. Жизненный цикл товара. Сезон
ность. Тиражи.

15 Интегрированные маркетинго
вые коммуникации и интегри
рованные коммуникации. Ме
сто рекламы в системе МК и
ИМК

Дискуссии о соотношении понятий «паблик ри
лейшнз» и «реклама». Сходство и различие как эле
ментов продвижения. Взаимосвязь рекламы и PRак
ций в рекламных кампаниях. Реклама и SP. Реклама в
мероприятиях по стимулированию сбыта. Особенно
сти рекламной деятельности в различных экономиче
ских условиях (административнокомандное управле
ние экономикой, рынок производителя, рынок продав
ца). Древо целей рекламной коммуникации: формиро
вание спроса и стимулирование спроса.

16 Реклама в контексте социаль
нополитической сферы обще
ства (Семестр 4)

Социальная реклама и ее отличие от коммерческой.
Специфика политической рекламы. Политическая ре
клама, пропаганда, идеология: сходства и различия.
Необходимость политической рекламы в современном
мире. Этичность политической рекламы.

17 История политической рекла
мы

История политической рекламы в западной культуре:
от античности до современности. Развитие политиче
ской рекламы в допетровской России. Российская по
литическая реклама в ХХ веке. Современная полити
ческая реклама.

18 Политическая реклама как
средство воздействия на
электоральное поведение

Определение электората. Критерии выделения электо
ральных групп. Исследования, применяемые для выяс
нения предпочтений электоральных групп.

19 Имидж политика как коммуни
кативная компонента полити
ческой рекламы

Имидж политического лидера в рекламе: структура,
составляющие, инструменты создания и реализации.

20 Методы, приемы и способы
воздействия политической ре
кламы.

Рациональное и эмоциональное воздействие рекламы.
Смех, юмор и сатира в политической рекламе. Исполь
зование имиджа других политических партий или ли
деров в рекламе.

21 Рекламные кампании во время
избирательного процесса

Специфика политической рекламной кампании. Пра
вовое регулирование в области политической рекла
мы. Этапы политической рекламной кампании и мето
ды оценки ее эффективности.

22 Понятие и история социальной
рекламы.

Социальная сфера и реклама. Особенности социаль
ной рекламы. Некоммерческие организации и реклама.
Государство и социальная реклама.

23 Социальная реклама и соци
альный PR

Сходство и различие социальной рекламы и PR.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

24 Социальная реклама и НКО Виды НКО, организационноправовые формы НКО.
Интегрированные коммуникации в деятельностиНКО.
Некоммерческая реклама как инструмент создания же
лаемого образа.

4.2 Перечень лабораторных работ

Лабораторные работы не предусмотрены.

4.3 Перечень практических занятий

Наименование практических занятий Количество ауд. часов
1. Теория и практика рекламы как учебная дисциплина. Цель и
основные задачи курса. анализ основных компетенций дисци
плины (Семестр 2) 2
2. Понятие рекламы. Основные подходы и определения 4
3. История зарубежной рекламы 4
4. История отечественной рекламы 2
5. Проблема классификации рекламы. Типологической анализ
рекламы 2
6. Специфика рекламного текста. 4
7. Реклама как социальнокоммуникативная технология. 4
8. Способы и методы привлечения внимания в рекламе 4
9. Социальноправовые аспекты рекламной деятельности 4
10. Анализ современных рекламоносителей 6
11. Введение в курс (Семестр 3) 2
12. Цели и общие требования к коммерческой рекламе. Роль ком
мерческой рекламы в обществе. 2
13. Сегментация рынка и дифференциация товара. Выбор целе
вого рынка и позиционирование товара 2
14. Товарный знак, торговая марка и бренд: определение, сход
ство и отличия. 2
15. Рекламные средства в стимулировании сбыта. 2
16. Выставочная деятельность как рекламное средство. 2
17. Видымаркетинговых исследований в коммерческой рекламе. 2
18. Планирование рекламной кампании. Этапы составления пла
на рекламных кампаний 2
19. Подготовительный этап рекламной кампании: виды работ, их
последовательность и содержание. 2
20. Этап реализации рекламной кампании. 2
21. Медиапланирование: определение, основные понятия, цели
и задачи. 2
22. Контроль и оценка эффективности рекламы 2
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Наименование практических занятий Количество ауд. часов
23. Фестивали коммерческой рекламы. 2
24. Упаковка как рекламный носитель. 2
25. Скрытая коммерческая реклама. 2
26. Рассмотрение кейсов рекламных кампаний. 2
27. Развитие коммерческой рекламы в современной России. 4
28.Место рекламы в современных социальнополитических тех
нологиях (Семестр 4) 2
29. История политической рекламы в западных странах 2
30. История политической рекламы в России до 1917 года. 2
31. История политической рекламы в России в ХХ веке. 2
32. Целевая аудитория политической рекламы. Определение
электората. Критерии выделения электоральных групп. 2
33. Политическая реклама и ценностные ориентиры электораль
ных групп. 2
34. Имидж политического лидера в рекламе: структура, состав
ляющие, инструменты создания и реализации. 2
35. Обсуждение имиджа политического лидера при примере
российских политиков. 2
36. Рекламный текст избирательной кампании. 2
37. Визуальные элементы политической рекламы. 2
38. Разбор кейсов политических рекламных кампаний 2
39. Понятие социальной рекламы. История социальной рекламы 2
40. Приемы эмоционального воздействия в социальной рекламе 2
41. Роль рекламы вформировании образа социальноответствен
ной организации 2
42. Интегрированные коммуникации и социальная реклама в де
ятельности НКО 2
Итого 102

4.4 Курсовое проектирование

Цель работы (проекта): формирование профессиональных и общепрофессио

нальных компетенций по курсу, умений систематизировать полученные знания

и практические умения в рамках дисциплины по теории и практике рекламы.

Содержание работы (проекта): Основные задачи, требования и критерии оцен

ки курсовой работы, ее презентации и защиты.

Требования к содержанию работы, структуре универсальны для всех семест

ров, поскольку определяются спецификой курсовой работы как жанром.

Семестр 2
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Курсовая работа ”Анализ основ рекламы” связана с изучением рекламного про

дукта.

Семестр 3

Курсовая работа посвящена анализу рекламной деятельности коммерческой ор

ганизации.

Выбор конкретной темы может осуществляться самим студентом, учитываю

щим основную тематику курса, но обязательно при согласовании с преподава

телем.

Требования к содержанию курсовой работы.

Курсовая работа может содержать ряд структурных элементов: введение, тео

ретическая часть, практическая часть, заключение, список литературы, прило

жения.

Введение в курсовой работе необходимо для того, чтобы подготовить к вос

приятию ее основного текста. Во введении обосновывается постановка про

блемы, актуальность избранного ракурса темы, раскрывается ее теоретическая

и практическая значимость, формулируются цели и задачи, определяется объ

ект и предмет исследования.

Постановка проблемы. проблема это основное противоречие, которое не по

лучило своего разрешения на момент исследования темы.

Актуальность исследования рассматривается с позиций социальной и практи

ческой значимости проблематики для студента

Цель курсовой работы определяется как ожидаемый конечный результат рабо

ты. Для того, чтобы добиться цели, необходимо решать конкретные задачи

Задачи исследования – это пути достижения цели. Они определяются исходя из

цели. Их формулировка должна отражать содержание глав и параграфов (разде

лов) работы. В первой курсовой курсовой работе целесообразно ограничиться

23 задачами, в курсовой работе 3 семестра спектр задач должен быть увели

чен.

Рассмотрим это на конкретном примере. Допустим, что тема курсовой рабо
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ты «Анализ основ рекламы (на примере издания «СанктПетербургские Ведо

мости»)». В этом случае ее целью может стать исследование рекламы «Санкт

Петербургские Ведомости». Тогда задачи можно сформулировать следующим

образом:

1.Обобщить и систематизировать историкотеоретический материал по эволю

ции печатной (газетной) рекламы;

2.На основе полученной систематизации изучить особенности рекламы на при

мере конкретного печатного издания /в нашем случае это «СанктПетербург

ские Ведомости»/.

Объект исследования – это то, на что направлена исследовательская деятель

ность. Что будет исследоваться? Например, предприятие, организация, изда

ние, характер деятельности и т.п.

Предмет исследования определяется тем, с помощью чего оно будет осуществ

ляться. Как и с помощью чего будет идти научный поиск? Предмет локализу

ет проблему, направлен на деятельность и результаты, на конкретные свойства

объекта или способы изучения явления или вопроса.

Используем аналогии с приведенным выше примером. В этом случае, объектом

нашего исследования могут стать рекламные тексты газеты «СанктПетербург

ские Ведомости», а предметом – специфика рекламы этого издания, ее отличи

тельные особенности.

Методы исследования. Дается их краткое перечисление. Например, анализ на

учной литературы, отчетности (в том числе и документов архивных материа

лов, периодической печати, и т.п), опрос и др. Выбор методов зависит от осо

бенностей объекта и предмета исследования.

Структура работы – это завершающая часть введения: перечисляются структур

ные части работы по порядку, указывается общий объем работы и количество

библиографических источников, приложений

Основная часть курсовой работы состоит из двух разделов (параграфов).

В первом содержатся теоретические основы темы, дается история вопроса, уро
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вень разработанности в теории и практике с помощью сравнительного анализа

литературы. Излагая содержание публикаций других авторов, необходимо да

вать ссылки на них с указанием информационных источников.

Второй раздел (параграф) носит практический или прикладной характер. В ней

необходимо описать конкретный объект исследования, привести результаты.

Каждый раздел завершается кратким выводом, резюме.

Заключение содержит итоги содержания работы. Анализируется соотношение

поставленной цели исследования и задач с полученными результатами.

Список литературы

Приложения

Требования к оформлению работы:

Рекомендуемый объем работы: 25 страниц компьютерного текста без приложе

ний (набранного 14 шрифтом Times New Roman через 1 интервал или 12 шриф

том Times New Roman через 1,5 интервала).

Рекомендуемый объем теоретических источников: не менее 25 наименований.

Набор текста производится в текстовом редакторе Microsoft Word шрифтом

Times New Roman. Рекомендуемое значение поля страницы: левое – 30 мм, пра

вое – 15 мм, верхнее и нижнее – 20 мм.

Текст курсовой работы должен быть оформлен в соответствии со структурой,

указанной выше. В содержании работы не должно быть совпадения формули

ровок названия одной из составных частей с названием самой работы, а так

же совпадения названий глав и параграфов (разделов и подразделов). Названия

разделов и параграфов должны отражать их основное содержание и раскрывать

тему работы.

Наименование глав должно быть кратким и записываться в виде заголовков в

красную строкужирнымшрифтом, без подчеркивания и без точки в конце. Заго

ловки должны четко и кратко отражать содержание разделов. Расстояние между

заголовком раздела и текстом – один дополнительный междустрочный интер

вал.
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Нумерация страниц курсовой работы и приложений (при их наличии) должна

быть сквозная. Титульный лист не включается в общую нумерацию страниц.

Размещаемые в тексте иллюстрации следует нумеровать арабскими цифрами.

Например, Рисунок 1, Рисунок 2 и т.д. Если иллюстрация нумеруется в преде

лах одной главы, то ее номер должен состоять из номера раздела и порядково

го номера рисунка. Например, Рисунок 1.1., Рисунок 1.2. На все иллюстрации

должны быть ссылки в тексте курсовой работы. Наименования, приводимые в

тексте и на иллюстрациях, должны быть одинаковыми.

Таблицы в пределах всей работы нумеруют арабскими цифрами сквозной ну

мерацией, перед которыми записывают слово Таблица. Например, Таблица 1,

Таблица 2 и т.д. Если иллюстрация нумеруется в пределах одной главы, то ее

номер должен состоять из номера раздела и порядкового номера рисунка. На

пример, Таблица 1.1., Таблица 1.2.

Иллюстрации и таблицы оформляют размером 12pt через 1 интервал.

Список используемой литературы оформляется в соответствии с правилами,

предусмотренными государственными стандартами.

Процедура защиты курсовой работы

Курсовая работа, выполненная с соблюдением рекомендуемых требований, до

пускается преподавателем к защите. Защита курсовой работы проводится на

двух последних занятиях по дисциплине с применением технологии Microsoft

PowerPoint (презентации). Презентация включает в себя не более 57 слайдов и

имеет продолжительность 5 мин.

Структура, объем и время презентации

1.Представление темы работы (постановка проблемы, актуальность, цель и за

дачи) до 1 минут

2. Результаты решения, развернутые выводы по каждой из задач, которые были

поставлены для достижения целидо 3 минут

3.Выводы по всему исследованию, понимание теоретической и практической

значимости проведенного исследования в рамках изучаемых материалов курса
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«Теории и практики рекламы»до 1 минуты.

Темы:

№
п/п

Название темы Перевод темы

1 Анализ основ рекламы Analysis of the basics of advertising
2 Анализ рекламной деятельности коммер

ческой организации.
Analysis of the advertising activities of the
organization

4.5 Реферат

Реферат не предусмотрен.

4.6 Индивидуальное домашнее задание

Индивидуальное домашнее задание не предусмотрено.

4.7 Доклад

В создании проекта по социальной рекламе (видеоролик, плакат) и его презен

тации (требования к защите сохраняются те же, что и при защите курсовых ра

бот/или/представлении к конкурсу по социальной рекламе). Студенты, прини

мающие участие со своими проектами во всероссийских и международных кон

курсах, получают дополнительный балл к экзаменационной оценке. Конкрет

ные требования оформления проекта определяются требованиями конкретных

всероссийских и международных конкурсов. Здесь обозначим ориентировоч

ные структурные элементы оформления проекта:

1. Название проекта

2. Проблематика и контекст

3. Цели и задачи проекта

4. Целевые аудитории проекта

5. Подробное описание проекта
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6. Бюджет проекта

7. Результаты проекта

8. Оценка эффективности по KPI (если возможно)

9. Резюме проекта

10. Материалы проекта (видеоролики, плакат и иные формы представления по

выбору студента)

4.8 Кейс

Кейс не предусмотрен.

4.9 Организацияи учебнометодическое обеспечение самостоятельной ра

боты

Изучение дисциплины сопровождается самостоятельной работой студен

тов с рекомендованными преподавателем литературными источниками и ин

формационными ресурсами сети Интернет.

Планирование времени для изучения дисциплины осуществляется на весь

период обучения, предусматривая при этом регулярное повторение пройденно

го материала. Обучающимся, в рамках внеаудиторной самостоятельной рабо

ты, необходимо регулярно дополнять сведениями из литературных источников

материал, законспектированный на лекциях. При этом на основе изучения ре

комендованной литературы целесообразно составить конспект основных поло

жений, терминов и определений, необходимых для освоения разделов учебной

дисциплины.

Особое место уделяется консультированию, как одной из форм обучения

и контроля самостоятельной работы. Консультирование предполагает особым

образом организованное взаимодействие между преподавателем и студентами,

при этом предполагается, что консультант либо знает готовое решение, которое
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он может предписать консультируемому, либо он владеет способами деятель

ности, которые указывают путь решения проблемы.

Самостоятельное изучение студентами теоретических основ дисципли

ны обеспечено необходимыми учебнометодическими материалами (учебники,

учебные пособия, конспект лекций и т.п.), выполненными в печатном или элек

тронном виде.

По каждой теме содержания рабочей программы могут быть предусмот

рены индивидуальные домашние задания (расчетнографические работы, ре

фераты, конспекты изученного материала, доклады и т.п.).

Изучение студентами дисциплины сопровождается проведением регуляр

ных консультаций преподавателей, обеспечивающих практические занятия по

дисциплине, за счет бюджета времени, отводимого на консультации (внеауди

торные занятия, относящиеся к разделу «Самостоятельные часы для изучения

дисциплины»).

В самостоятельнуюработу входит подготовка к домашним заданиям, диф

ференцированному зачету и подготовка к двум экзаменам.

Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Работа с лекционным материалом, с учебной литературой 0
Опережающая самостоятельная работа (изучение нового мате
риала до его изложения на занятиях) 0
Самостоятельное изучение разделов дисциплины 8
Выполнение домашних заданий, домашних контрольных работ 0
Подготовка к лабораторным работам, к практическим и семи
нарским занятиям 22
Подготовка к контрольным работам, коллоквиумам 0
Выполнение расчетнографических работ 4
Выполнение курсового проекта или курсовой работы 36
Поиск, изучение и презентация информации по заданной про
блеме, анализ научных публикаций по заданной теме 14
Работа над междисциплинарным проектом 0
Анализ данных по заданной теме, выполнение расчетов, состав
ление схем и моделей, на основе собранных данных 0
Подготовка к зачету, дифференцированному зачету, экзамену 80
ИТОГО СРС 164
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5 Учебнометодическое обеспечение дисциплины

5.1 Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для

освоения дисциплины

№ п/п Название, библиографическое описание Кво
экз. в
библ.

Основная литература
1 Васильев, Геннадий Анатольевич. Медиапланирование [Текст] : учеб. по

собие для вузов по специальности 032401 ”Реклама” / Г. А. Васильев, А.
А. Романов, В. А. Поляков, 2012. 266, [1] с.
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2 Павлов, Владимир Анатольевич. Технология проведения избирательных
кампаний [Текст] : учеб. пособие / В.А. Павлов, А.Е. Хренов, 2007. 72 с.

83

3 Ромат, Евгений Викторович. Реклама: теория и практика [Текст] : учебник
/ Е. В. Ромат, Д. В. Сендеров, 2013. 505 с.

5

4 Ильин, Анатолий Семенович. Реклама в коммуникационном процессе
[Текст] : курс лекций / А. С. Ильин, 2020. 142 с.

100

Дополнительная литература
1 Ильин, Анатолий Семенович. Реклама в коммуникационном процессе

[Текст] : курс лекций / А. С. Ильин, 2017. 141 с.
30

2 Шарков, Феликс Изосимович. Реклама в коммуникационном процессе
[Текст] : учеб. для вузов по специальности ”Связи с общественностью”
/ Ф.И. Шарков, 2012. 1000 с

8

3 Музыкант, Валерий Леонидович. Реклама и PR технологии в бизнесе,
коммерции, политике [Текст] : Учеб. пособие для вузов по специаль
ностям : ”реклама”, ”паблик рилейшнз”, ”маркетинг”, ”журналистика” /
В.Л.Музыкант, 2001. 686 с.

13

4 Реклама и PR [Текст] : библиогр. указатель : кн. на рус. и ин. яз. / Рос. гос.
бка, 2001. 184 с

11

5 Реклама : культурный контекст [Текст] / общ. ред. Т.Э. Гринберг, М.В.
Петрушко, 2004. 185 с

40

6 Ильин, Анатолий Семенович. Реклама в коммуникационном процессе
[Текст] : курс лекций / А. С. Ильин, 2017. 141 с.

30

5.2 Перечень ресурсов информационнотелекоммуникационной сети «Ин

тернет», используемых при освоении дисциплины

№ п/п Электронный адрес
1 Ведущее российское отраслевое издание в области рекламы и PRhttp://www.sostav

.ru
2 Информационный портал о коммуникационном бизнесеhttp://www.advmarket.ru/
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5.3 Адрес сайта курса

Адрес сайта курса: https://vec.etu.ru/moodle/course/view.php?id=12764
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6 Критерии оценивания и оценочные материалы

6.1 Критерии оценивания

Для дисциплины «Теория и практика рекламы» предусмотрены следую

щие формы промежуточной аттестации: экзамен, зачет с оценкой.

Экзамен

Оценка Описание
Неудовлетворительно Курс не освоен. Студент испытывает серьезные трудности

при ответе на ключевые вопросы дисциплины
Удовлетворительно Студент в целом овладел курсом, но некоторые разделы

освоены на уровне определений и формулировок
Хорошо Студент овладел курсом, но в отдельных вопросах испыты

вает затруднения. Умеет решать задачи
Отлично Студент демонстрирует полное овладение курсом, спосо

бен применять полученные знания при решении конкрет
ных задач

Зачет с оценкой

Оценка Описание
Неудовлетворительно Курс не освоен. Студент испытывает серьезные трудности

при ответе на ключевые вопросы дисциплины
Удовлетворительно Студент в целом овладел курсом, но некоторые разделы

освоены на уровне определений и формулировок
Хорошо Студент овладел курсом, но в отдельных вопросах испыты

вает затруднения. Умеет решать задачи
Отлично Студент демонстрирует полное овладение курсом, спосо

бен применять полученные знания при решении конкрет
ных задач
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Особенности допуска

Семестр 2

Допуск к экзамену при выполнении 5 практических работ на положительную

оценку и публичной защите курсовой работы.

Экзамен проводится в устной форме по билетам, в билете 2 вопроса.

Семестр 3

Допуск к зачету с оценкой при выполнении 5 практических работ на положи

тельную оценку и публичной защите курсовой работы.

Промежуточная аттестация проводится по результатам текущего контроля.

Семестр 4

Допуск к экзамену при выполнении 5 практических работ на положительную

оценку и выступления с докладом с презентацией по результатам выполнения

проекта по социальной рекламе (видеоролик, плакат).

Экзамен проводится в устной форме по билетам, в билете 2 вопроса.

6.2 Оценочные материалы для проведения текущего контроля и проме

жуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Вопросы к экзамену

№ п/п Описание
1 Политическая реклама: понятие и специфика (4 семестр)
2 История политической рекламы (4 семестр)
3 Политическая реклама как средство влияние на электоральное поведение (4 се

местр)
4 Определение целевой аудитории политической рекламы (4 семестр)
5 Политическая платформа в рекламе партии («Единая Россия»,КПРФ ,ЛДПРна вы

бор)(4 семестр)
6 Имидж политика и реклама (на примере российских политиков) (4 семестр)
7 Приемы эмоционального воздействия в политической рекламе (4 семестр)
8 Методы манипулирования в политической рекламе (4 семестр)
9 Рекламные кампании по время избирательного процесса (4 семестр)
10 Понятие и история социальной рекламы (4 семестр)
11 Социальная реклама и PR (4 семестр)
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12 Оценка эффективности некоммерческой рекламы (политической и социальной) (4
семестр)

13 Реклама: понятие и основные подходы в изучении (2 семестр)
14 Реклама и ее роль в обществе (2 семестр)
15 Реклама и ее возникновение. Характеристика основных этапов развития зарубеж

ной рекламы. (2 семестр)
16 История рекламы и процесс институализации рекламной деятельности. Особенно

сти развития рекламы в ХХ ХХ вв. (2 семестр)
17 Социокультурные особенности зарубежной рекламы (на конкретном примере по

выбору студента) (2 семестр)
18 Развитие отечественной рекламы, ее основные этапы и своеобразие. (2 семестр)
19 Типологический анализ рекламы. Классификация основных видов рекламы (2 се

местр)
20 Рекламный текст как объект изучения: понятие, цели, задачи, формальные признаки

и структура (2 семестр)
21 Методы и формы привлечения внимания к рекламному сообщению (2 семестр)
22 Анализ современных рекламоносителей. Типология, коммуникативные особенно

сти печатных носителей. Структура и анализ рынка печатных носителей рекламы
(2 семестр)

23 Наружная и внутренняя реклама. Форматы внутренней и внешней рекламы (2 се
местр).

24 Анализ вещательных рекламоносителей. Преимущества и недостатки радио как ре
кламоносителя.Методика исследования радийного рынка рекламоносителей (2 се
местр)

25 Телевидение как рекламоноситель: методика анализа ТВ (структура индустрии, ос
новные тенденции развития, параметры эффективности, исследования аудитории,
основные сегменты) (2 семестр)

26 Цифровые рекламоносители: коммуникационная специфика, показатели эффектив
ности, анализ текущего развития(2 семестр)

27 Этические проблемы современной рекламы
28 Правовые аспекты рекламы (на материале зарубежного и отечественного опыта)

Форма билета

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации

ФГАОУ ВО «СанктПетербургский государственный электротехнический

университет «ЛЭТИ» имени В.И. Ульянова (Ленина)»

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ№ 3

Дисциплина ”Теория и практика рекламы”  ГФ
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1. Политическая реклама: понятие и специфика. 

2. Социальная реклама и НКО.

 

УТВЕРЖДАЮ

Заведующий кафедрой                                                   Л.В. Шарахина

Вопросы к дифф.зачету

№ п/п Описание
1 Коммерческая рекламы в системе коммуникаций предприятия.
2 Понятие коммерческой рекламы. Виды коммерческой рекламы
3 Классификация коммерческой рекламы
4 Специфика коммерческой рекламы в отраслях
5 Фирменный стиль: понятие, система основных элементов и их характеристика
6 Понятия «торговый знак», «торговая марка» и «бренд». Превращение торговой мар

ки в бренд средствами рекламы.
7 Имиджевая реклама в коммерческом секторе.
8 Позиционирование товара и выбор рекламной стратегии
9 Сегментация рынка и реклама. Критерии сегментации
10 Понятие рекламной кампании. Система планов рекламной кампании.
11 Принципы выбора рекламных средств
12 Креативный план рекламной кампании идея и разработка рекламного сообщения
13 Основные показатели медиапланирования
14 Определение целевой аудитории в процессе планирования рекламной кампании
15 Рекламная кампания. Основные этапы ее организации и проведения.
16 Принцип «сезоны, даты и события» в рамках планирования рекламной кампании.
17 Календарный планграфик рекламных кампаний
18 Цели и задачи медиапланирования
19 Медиастратегия рекламной кампании.
20 Эффект и эффективность рекламы. Показатели эффективности рекламной кампа

нии
21 Показатели коммуникативного эффекта рекламной кампании.

Весь комплект контрольноизмерительныхматериалов для проверки сфор

мированности компетенции (индикатора компетенции) размещен в закрытой

части по адресу, указанному в п. 5.3
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6.3 График текущего контроля успеваемости

Неделя Темы занятий Вид контроля
6 Реклама как текст. Специфика печатного рекламного текста Практическая работа
15
16

Современные рекламоносители. Специфика печатных ре
кламных носителей. Наружная и внутренняя реклама. Ана
лиз вещательных рекламоносителей. Интернет и диджитал
платформы как рекламоносители

Практическая работа

17 Специфика рекламы как социальнокоммуникативной тех
нологии

Защита КР / КП

25
26
27

Товарный знак, торговая марка, бренд, фирменный стиль,
имидж и реклама

Практическая работа
30
31
32
33

Планирование рекламных кампаний. Реклама в торговле

Практическая работа
34 Планирование рекламных кампаний. Реклама в торговле Защита КР / КП
39 Реклама в контексте социальнополитической сферы обще

ства (Семестр 4)
Практическая работа

51 Социальная реклама и социальный PR Доклад / Презента
ция

6.4 Методика текущего контроля

на лекционных занятиях

Текущий контроль включает в себя контроль посещаемости (не менее 80

%занятий), по результатам которого студент получает допуск на экзамен/дифф.зачет.

На практических (семинарских) занятиях

Текущий контроль включает в себя контроль посещаемости (не менее 80

% занятий). В ходе проведения семинарских и практических занятий целесооб

разно привлечение студентов к как можно более активному участию в дискус

сиях, решении задач, обсуждениях и т. д. При этом активность студентов также

может учитываться преподавателем, как один из способов текущего контроля

на практических занятиях.

Каждое практическое занятие соотносится с темами, указанными в п.4.3.

и 6.3.
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Критерии оценивания работы студента на практическом занятии:

«отлично» (5 баллов) выставляется, если студент активно работает на

практическом занятии, дает полные ответы на вопросы преподавателя в соот

ветствии с планом практического занятия и показывает при этом глубокое овла

дение лекционным материалом, знание соответствующего материала, способен

выразить собственное отношение к изучаемой проблеме, проявляет умение са

мостоятельно и аргументированно излагать материал, анализировать явления и

факты, делать самостоятельные обобщения и выводы.

«хорошо» (4 балла) выставляется при условии соблюдения следующих

требований: студент активно работает в течение практического занятия, вопро

сы освещены полно, изложения материала логическое, обоснованное фактами,

со ссылками на соответствующие нормативные документы и литературные ис

точники, освещение вопросов завершено выводами, студент обнаружил уме

ние анализировать факты и события, а также выполнять учебные задания. Но в

ответах допущены неточности, некоторые незначительные ошибки, имеет ме

сто недостаточная аргументированность при изложении материала, четко вы

раженное отношение студента к фактам и событиям или допущены 12 ошибки

при анализе соответствующей проблематики курса.

«удовлетворительно» (3 балла) выставляется в том случае, когда студент в

целом овладел сути вопросов по данной теме, обнаруживает знание лекционно

го материала и учебной литературы, пытается анализировать факты и события,

делать выводы и анализировать проблемы. Но на занятии ведет себя пассивно,

отвечает только по вызову преподавателя, дает неполные ответы на вопросы,

допускает грубые ошибки при освещении теоретического материала или 34

ошибки при анализе соответствующей проблематики курса.

«неудовлетворительно» (2 и менее баллов) выставляется в случае, когда

студент обнаружил несостоятельность осветить вопрос вопросы освещенынепра

вильно, бессистемно, с грубыми ошибками, отсутствуют понимания основной
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сути вопросов, выводы, обобщения, обнаружено неумение решать учебные за

дачи

Во втором семестре, помимо перечисленных требований, допуском к эк

замену считается успешная (сданная на положительную оценку) курсовая рабо

та с ее публичной защитой.  В третьем семестре допуском к дифференцирован

ному зачету считается успешная (сданная на положительную оценку) курсовая

работа с публичной защитой. В п.4.4. изложены Требования, шкалы и критерии

оценивания курсовых работ. 

 В четвертом семестре допуском к экзамену является участие студента  в

создании проекта по социальной рекламе (видеоролик, плакат) и его презента

ции (требования к защите сохраняются те же, что и при защите курсовых ра

бот/или/представлении к конкурсу по социальной рекламе (требования оформ

ления проекта определяются требованиями конкретных всероссийских и меж

дународных конкурсов). Более подробно о примерных требованиях к проекту

по социальной рекламе см. п.4.7. 

Критерии и шкала оценивания проекта по социальной рекламе:

«отлично», если обоснована актуальность выбранной социальной про

блемы, обозначена новизна проекта, доказана его эффективность, обусловле

на востребованность, представлена согласованность всех компонентов в струк

туре проекта, доказана его реалистичность, подтверждена степень реализуе

мости; обозначены результативность и перспективы. Обнаружена оригиналь

ность, самостоятельность, аргументированность и креативность в используе

мых подходах к проекту.

«хорошо», если допущены неточности, некоторые незначительные ошиб

ки, имеет место недостаточная аргументированность в обосновании актуально

сти выбранной социальной проблемы, обозначении новизны проекта, доказа

тельствах его эффективности и востребованность,  согласованности компонен
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тов в структуре проекта, его реалистичности, подтверждении степени реализу

емости; обозначении результативности и перспектив.

«удовлетворительно», если допущены ошибки, не представлено аналити

ческое, исследовательское обоснование проекта, несостоятельная аргумента

ция в обозначении актуальности выбранной социальной проблемы, обозначе

нии новизны проекта, доказательствах его эффективности и востребованности,

согласованности компонентов в структуре проекта, его реалистичности, под

тверждении степени реализуемости; обозначении результативности и перспек

тив.

«неудовлетворительно», если в проекте обнаружены системные ошибки,

не способность защитить проект, проблематика освещена бессистемно, с гру

быми ошибками, отсутствуют понимания основной сути вопросов, выводов,

выбора инструментов в решении проблемы

Студент допускается к экзамену (2 и 4 семестр) и дифференцированному

зачету (3 семестр), защитив курсовую работу по выбранному виду рекламы, вы

полнив необходимый объем практических заданий, предусмотренных рабочей

программой на основе текущего контроля.  

самостоятельной работы студентов

Контроль самостоятельной работы студентов осуществляется на лекци

онных и практических занятиях студентов по методикам, описанным выше.

при выполнении курсового проекта (работы)

Текущий контроль при выполнении курсового проекта (работы) осуществ

ляется в соответствии с методическими указаниями по курсовом проектирова

нию и заданием на курсовой проект (работу).

Оформление пояснительной записки на курсовой проект (работу) выпол

няется в соответствии с требованиями к студенческим работам принятым в

СПбГЭТУ.
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Защита курсового проекта (работы) осуществляется в соответствии с тре

бованиями «Положения о промежуточной аттестации».

Выступления студентов могут обсуждаться членами группы, защиту кур

совой работы оценивает преподаватель. Результаты защиты могут оцениваться

на «отлично», «хорошо», «удовлетворительно» и «неудовлетворительно».

Критерии оценки курсовых работ и защиты

«отлично»  Содержатся элементы научного, исследовательского творче

ства, делаются самостоятельные выводы, дается аргументированная критика и

самостоятельный анализ фактического материала на основе знаний литерату

ры по данной теме. Демонстрация глубокого и полного овладения содержани

ем материала, в котором студент легко ориентируется, понятийным аппаратом,

умения связывать теорию с практикой, решать практические задачи, высказы

вать и обосновывать свои суждения. Студент демонстрирует приобретенные

коммуникативные умения и навыки, качественное внешнее оформление пре

зентации к защите.

”хорошо”  Работа выполнена на хорошем теоретическом уровне, полно

и всесторонне освещаются вопросы темы, однако нет должной степени творче

ства, не все рассуждения носят полностью самостоятельный характер. Студент

полностью освоил учебный материал, владеет понятийным аппаратом, ориен

тируется в изученном материале, осознанно применяет знания для решения

практических задач, грамотно излагает ответ, но содержание и форма ответа

или презентации имеют отдельные неточности.

”удовлетворительно”   Работы, в которых правильно освещены основ

ные вопросы темы, но есть ошибки в логике изложения, многие рассуждения

и выводы носят несамостоятельный характер, большую часть работы занимает

 материал реферативного характера. Студент обнаруживает знание и понима

ние основных положений учебного материала, но излагает его неполно, непо
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следовательно, допускает неточности в определении понятий, в применении

знаний для решения практических задач, не умеет доказательно обосновывать

свои суждения.

”неудовлетворительно”  Студент не может ответить на замечания препо

давателя, не владеет материалом работы, не в состоянии дать объяснения вы

водам и теоретическим положениям данной проблемы исследования. Студент

имеет разрозненные, бессистемные знания, не умеет выделять главное и вто

ростепенное, допускает ошибки в определении понятий, искажает их смысл,

беспорядочно и неуверенно излагает материал, не умеет применять знания для

решения практических задач. В данном случае студенту предстоит повторная

защита курсовой работы.

Положительная оценка по дисциплине выставляется только при условии

успешной сдачи курсовой работы на оценку не ниже «удовлетворительно»

Методика текущего контроля может осуществляться в соответствии с

подходом «Обучение служением», целью которого является усвоение и за

крепление теоретической и практической подготовки обучающихся в своей бу

дущей профессиональной области согласно образовательной программе, кото

рую осваивает обучающийся, приобретение практических навыков и компетен

ций через решение социальнозначимых задач общества путем проектного под

хода и обязательным применением навыков и знаний и своей будущей профес

сиональной деятельности.

В рамках практической подготовки обучающий должен реализовать (при

нять участие в реализации) не менее 1 (одного) общественного проекта, направ

ленного на социальные изменения и подготовить отчёт в соответствии с рабо

чей программой практики.

При выполнении курсовой работы обучающийся может реализовать (при

нять участие в реализации) выполнение задач по тематике курсовой работы,
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указанной в п.4.4, связанной с социальным проектом, в том числе: 

● исследованию и анализу социальнозначимой проблемы в рамках дея

тельности организации;

● разработке проектного описания общественного проекта и план по ре

ализации проекта;

● реализации общественного проекта на базе партнерской организации.

При выполнении ИДЗ обучающийся должен реализовать (принять уча

стие в реализации) выполнение задач по тематике, указанной в п.4.6, связанной

с

социальным проектом:

● исследованию и анализу социальнозначимой проблемы в рамках дея

тельности организации;

● разработке проектного описания общественного проекта и план по ре

ализации проекта;

● реализации общественного проекта на базе партнерской организации.

При оценивании различных видов заданий и работ, выполняемых в соот

ветствии с подходом «Обучение служением», преподавателю следует руковод

ствоваться критериями, предусмотренными рабочей программой дисциплины,

а также обращать внимание на следующие аспекты: 

● Актуальность: Оценивается, насколько проект соответствует потребно

стям целевой аудитории общественного проекта и решает актуальные пробле

мы общества.

● Цели и задачи: Оценивается ясность и конкретность поставленных це

лей и задач общественного проекта, а также их соответствие общественным

потребностям и ожиданиям.

● Методология и подходы: Оценивается выбор и применение методоло
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гии, инструментов и подходов, используемых в проекте для достижения постав

ленных целей и решения задач.

● Результаты и достижения: Оценивается конкретные результаты и до

стижения общественного проекта, включая улучшение образовательных пока

зателей, повышение качества образования или создание новых возможностей

для обучения.

● Устойчивость и долгосрочность: Оценивается устойчивость и долго

срочность проекта, его потенциал для продолжения и развития после заверше

ния дисциплины.

37



7 Описание информационных технологий и материальнотехнической базы

Тип занятий Тип помещения Требования к
помещению

Требования к
программному
обеспечению

Лекция Лекционная аудито
рия

Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
доска, экран, проектор,
ноутбук

Windows 7 и
выше; Microsoft
Office 2007 и
выше

Практические заня
тия

Аудитория Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
доска, экран, проектор,
ноутбук

Windows 7 и
выше; Microsoft
Office 2007 и
выше

Самостоятельная ра
бота

Помещение для са
мостоятельной рабо
та

Оснащено компьютерной
техникой с возможностью
подключения к сети «Ин
тернет» и обеспечением
доступа в электрон
ную информационно
образовательную среду
университета.

Windows 7 и
выше; Microsoft
Office 2007 и
выше
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8 Адаптация рабочей программы для лиц с ОВЗ

Адаптированная программа разрабатывается при наличии заявления со

стороны обучающегося (родителей, законных представителей) и медицинских

показаний (рекомендациями психологомедикопедагогической комиссии). Для

инвалидов адаптированная образовательная программа разрабатывается в соот

ветствии с индивидуальной программой реабилитации.
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