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1 СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ

Обеспечивающий факультет ИНПРОТЕХ

Обеспечивающая кафедра ЭТ

Общая трудоемкость (ЗЕТ) 3

Курс 3

Семестр 5

Виды занятий

Лекции (академ. часов) 34

Практические занятия (академ. часов) 34

Иная контактная работа (академ. часов) 1

Все контактные часы (академ. часов) 69

Самостоятельная работа, включая часы на контроль 39
(академ. часов)

Всего (академ. часов) 108
Вид промежуточной аттестации

Дифф. зачет (курс) 3
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2 АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

«ЭЛЕКТРОННАЯ КОММЕРЦИЯ»

Дисциплина «Электронная коммерция» ­возможность понимания пред­

мета электронной коммерции, в том числе используемых в ней информацион­

ных технологий, технологий ведения бизнеса, социальных технологий. Также

дисциплина помогает реализовать проекты в области электронной коммерции,

в том числе применять инструменты маркетинга, оценить результативность ин­

струментов и их влияние на эффективность бизнеса. Тематическим ядром курса

являются понятия электронная торговля, интернет­маркетинг, мобильная ком­

мерция.

SUBJECT SUMMARY

«ELECTRONIC COMMERCE»

The discipline ”E­commerce” is the ability to understand the subject of e­com­

merce, including the information technologies used in it, business technologies, and

social technologies. The discipline also helps to implement projects in the field of

e­commerce, including the use of marketing tools, to evaluate the ef­fectiveness of

tools and their impact on business efficiency. The thematic core of the course is the

concepts of electronic commerce, Internet marketing, and mobile commerce.
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3 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

3.1 Цели и задачи дисциплины

1. При изучении дисциплины «Электронная коммерция» обучающиеся полу­

чают теоретические знания об основных технологиях и методах электронной

коммерции, об основных понятиях и закономерностях электронной коммер­

ции, а также практические навыки внедрения электронной коммерции в систе­

ме управления предприятием.

2. Задачами дисциплины являются получение знаний о теоретических основах

и практических подходах в решении задач электронной коммерции, формирова­

ние навыков применения полученных знаний для решения прикладных эконо­

мических и коммерческих задач, выработка умений и навыков анализа проблем

в функциональных областях электронной коммерции и разработки эффектив­

ных предложений по их решению, а также развитие общего представления о

современном состоянии электронной коммерции в России и за рубежом.

3. В результате освоения дисциплины студент должен приобрести следующие

знания:

− содержание и сущность понятия «электронная коммерция»;

− основные платформы и системы электронной коммерции и их характеристи­

ки;

− основные критерии отнесения операций и затрат к сфере электронной

коммерции;

− основные инструменты электронной коммерции.

4. В результате изучения дисциплины у студента формируются умения:

− распознавать системы электронной коммерции и их элементы;

− пользоваться необходимой законодательной и нормативной литературой;

− различать операции электронной коммерции среди множества других опера­
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ций;

− применять для анализа основные инструменты электронной коммерции;

− использовать полученные теоретические знания в организации электронной

коммерции и управлении организацией;

− определять экономическую эффективность функционирования электронной

коммерции.

5. В результате освоения дисциплины формируются:

− навык применения методов определения экономических показателей,

характеризующих деятельность электронной коммерции;

− навык решения задач с учетом показателей эффективности работы электрон­

ной коммерции;

− навык определения эффективности изменения основных показателей элек­

тронной коммерции;

− навык проведения анализа эффективности функционирования электронной

коммерции с возможностью выявления резервов повышения эффективности

работы.

3.2 Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина изучается на основе ранее освоенных дисциплин учебного плана:

1. «Информационные системы и методы обработки данных»

и обеспечивает изучение последующих дисциплин:

1. «Современные информационные системы управления бизнесом»

2. «Цифровая трансформация бизнеса»
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3.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соот­

несенных с планируемыми результатами освоения образовательной

программы

В результате освоения образовательной программы обучающийся должен

достичь следующие результаты обучения по дисциплине:

Код компетенции/
индикатора
компетенции

Наименование компетенции/индикатора компетенции

ОПК­5 Способен использовать при решении профессиональных задач совре­
менные информационные технологии и программные средства, вклю­
чая управление крупными массивами данных и их интеллектуальный
анализ.

ОПК­5.1 Знает современные информационные технологии и программные сред­
ства, применяемые для решения рофессиональных задач бизнеса

ОПК­5.2 Владеет навыками применения современных информационных инфор­
мационных технологии и программных средств, включая управление
крупными массивами данных и их интеллектуальный анализ для реше­
ния задач бизнеса
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4 СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1 Содержание разделов дисциплины

4.1.1 Наименование тем и часы на все виды нагрузки

№
п/п

Наименование темы дисциплины Лек,
ач

Пр,
ач

ИКР,
ач

СР,
ач

1 Электронная коммерция как составная часть интернет­
бизнеса

4 4 4

2 Организационно­технологические основы электронной
коммерции

2 2 2

3 Платежные системы на основе банковских карт и виды
карт НПС +МИР

2 2 2

4 Характеристики объектов и субъектов электронной
коммерции

2 2 2

5 Роль государства. Электронные торги. Государственные
закупки

2 2 2

6 Электронная коммерция на потребительском рынке:
технологии B­to­C

2 2 1 2

7 Электронная коммерция на межфирменном рынке: тех­
нологии B­to­B

2 2 2

8 Branch­анализ рынка. Сервисы «Яндекс Метрика» и
«GoogleAnalytics».

2 2 7

9 Маркетинг Социальная реклама Реклама и PR 2 2 2
10 Особенности мобильной и телевизионной коммерции 2 2 2
11 Электронная коммерция на финансовом рынке 2 2 2
12 Электронные деньги, Цифровой рубль 2 2 2
13 Основные понятия криптографии, De­Fi 2 2 0 2
14 Безопасность в системах электронной коммерции 2 2 2
15 Проблемы и перспективы развития электронной ком­

мерции в России
2 2 2

16 Электронная коммерция в экономически развитых стра­
нах

2 2 2

Итого, ач 34 34 1 39
Из них ач на контроль 0 0 0 0
Общая трудоемкость освоения, ач/зе 108/3
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4.1.2 Содержание

№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

1 Электронная коммерция как
составная часть интернет­биз­
неса

Предмет, цель, задачи, содержание и структура курса
«Электронная коммерция». Взаимосвязь курса с дру­
гими экономическими дисциплинами. Требования и
методические рекомендации по изучению курса и его
библиографическое обеспечение.
Сущность и объективные предпосылки возникновения
электронного бизнеса. Соотношение понятий элек­
тронный бизнес, электронная коммерция, электронная
торговля, электронное посредничество.
Отличительные особенности и тенденции развития
электронного бизнеса. Типология предприниматель­
ских процессов на электронном рынке.
Сущность и характерные черты электронной коммер­
ции, ее отличия от коммерции традиционной экономи­
ки.
Основные типы электронной коммерции: Интернет­
коммерция, мобильная коммерция, телевизионная ком­
мерция. Общие и отличительные черты электронной
коммерции и Интернет­коммерции.

2 Организационно­технологи­
ческие основы электронной
коммерции

Виды и краткая характеристика компьютерных сетей,
их общие черты и отличия. Технологии обмена инфор­
мацией в компьютерных сетях (клиент­серверные си­
стемы).
Характеристики сети Интернет как информационно­
технологической среды электрон­ной коммерции. Тех­
нологии, протоколы и сервисы сети Интернет. Осо­
бенности создания и функционирования Интранет и
Экстранет сетей. Информационная безопасность элек­
тронной коммерции в сети Интернет.
Управление потоковыми процессами и регулирование
коммерческой деятельности в сети Интернет.

3 Платежные системы на осно­
ве банковских карт и виды карт
НПС +МИР

Электронные платежные системы на основе банков­
ских карт: обзор существующих. Лицензирование и
страхование распределенного обслуживания.
Три типа систем оплаты: с предоплатой; с оплатой в
момент совершения сделки; с оплатой по факту полу­
чения товара. Способы оплаты: Электронная валюта,
Кредитные и дебетовые карточки, Интеллектуальные
карточки, Этапы коммерческой электронной покупки:
общая фильтрация данных, проведение платежей, до­
ставка – способы.
Электронные платежные средства. Электронные пла­
тежные средства, заслуживающие доверия третьей
стороны. Электронные платежные средства на основе
системы обозначений денежных переводов. Правовое
обеспечение электронной коммерции.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

4 Характеристики объектов
и субъектов электронной
коммерции

Видовая дифференциация объектов электронной ком­
мерции по натурально­вещественному содержанию.
Особенности оборота на электронном рынке товарно­
материальных и товарно­нематериальных ценностей.
Субъектный состав электронной коммерции. Типоло­
гия коммерческих посредников, функционирующих на
электронном рынке. Краткая характеристика оказыва­
емых коммерческими посредниками услуг.

5 Роль государства. Электрон­
ные торги. Государственные
закупки

Основные понятия: тендер, электронные торги, госза­
купки. Классификация тендеров. Регистрация и усло­
вия участия в торгах. Электронная подпись. Докумен­
тация. Законодательное регулирование – 44­ФЗ и 223
ФЗ, их отличия. Электронные тендерные площадки.
Финансовое планирование. Заключение госконтракта.

6 Электронная коммерция на по­
требительском рынке: техно­
логии B­to­C

Виды и краткая характеристика технологий business­
to­consumer, используемых для реализации товарно­
материальных ценностей и оказания услуг на потреби­
тельском рынке.
Организация розничной торговли товарно­материаль­
ными ценностями в сети Интернет. Существующие
схемы Интернет­торговли.
Управление цепями поставок в электронной коммер­
ции, организация логистической системы Интернет­
магазинов.
Организация аукционной торговли в сети Интернет.
ВидыИнтернет­аукционов. Характеристика существу­
ющих систем доставки товаров потребителям.
Особенности электронной торговли информационным
продуктом и оказания информационных услуг.
Организация электронной торговли туристическим
продуктом и оказание туристических услуг в сети Ин­
тернет.
Особенности финансовых расчетов в процессах элек­
тронной коммерции. Типы и сравнительные характе­
ристики применяемых в электронной торговле техно­
логий электронных платежей. Критерии выбора элек­
тронной платежной системы.
Интернет­банкинг: технологии и направления разви­
тия
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

7 Электронная коммерция
на межфирменном рынке:
технологии B­to­B

Виды и характеристики информационно­коммерче­
ских систем, создаваемых в сети Интернет для ор­
ганизации межфирменного взаимодействия: корпора­
тивные сайты (Web­представительства), специализи­
рованные порталы и электронные торговые площад­
ки. Преимущества использования технологий business­
to­business для предприятий­потребителей, коммер­
ческих посредников, предприятий­производителей и
оптовых торговцев.
Механизм функционирования электронных торговых
площадок и особенности их логистического обеспече­
ния. Стратегии развития электронных торговых пло­
щадок. Особенности и перспективы развития элек­
тронных торговых площадок в РФ. Организация раз­
мещения государственных и муниципальных заказов
на электронных торговых площадках.
Виды и функциональные характеристики технологий
business­to­business, используемых для реализации то­
варно­нематериальных ценностей и оказания услуг
корпоративным клиентам: изготовление и размещение
«сетевой» рекламы и осуществление Интернет­марке­
тинга.

8 Branch­анализ рынка. Сер­
висы «Яндекс Метрика» и
«GoogleAnalytics».

Benchmarking в электронной коммерции: история раз­
вития, ключевые принципы, характеристика разно­
видностей, выбор объектов для сравнения. Источ­
ники получения информации об аудитории. Иссле­
дования рынков, конкурентов, потребителей. Веду­
щие аналитические системы: «Яндекс Метрика» и
«GoogleAnalytics», их основные характеристики.

9 Маркетинг Социальная рекла­
ма Реклама и PR

Использование маркетинга в электронной коммерции.
Построение системы маркетинга. Оценка эффективно­
сти маркетинга. Основные ступени взаимодействия с
рекламой: 1. ­внешняя реклама (баннеры, текстовые
блоки, реклама в каталогах и поисковых системах и
др.) 2. ­то, что пользователь получает после взаимо­
действия с рекламой. Корпоративный Web­сайт; бан­
неры; Rich­media, поисковые системы и каталоги; кон­
текстные показы рекламы; традиционные средства ре­
кламы.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

10 Особенности мобильной и те­
левизионной коммерции

Сущность и отличительные черты мобильной коммер­
ции. Характеристика основных бизнес­процессов мо­
бильной коммерции: торговля материальными товара­
ми и услугами; торговля мобильным контентом; оказа­
ние дополнительных услуг операторами сетей мобиль­
ной связи. Субъектный состав мобильной коммерции.
Функциональные обязанности контент­провайдеров и
операторов сетей мобильной связи. Логистика мобиль­
ной коммерции.
Сущность, особенности и перспективы развития теле­
визионной коммерции

11 Электронная коммерция на
финансовом рынке

Финансы и электронная коммерция. Новая модель бан­
ковской деятельности. Дистанционное банковское об­
служивание. Электронная торговля финансовыми ин­
струментами: архитектура. Системы электронной ком­
мерции на финансовых рынках.

12 Электронные деньги, Цифро­
вой рубль

Экономическая природа электронных денег. Инфор­
мационная теория денег. Основные виды электронных
денег и уровень их безопасности. Цифровой рубль ЦБ
РФ – новая форма электронной платежной системы.
Основные характеристики.

13 Основные понятия криптогра­
фии, De­Fi

Криптографический ключ. Криптографические алго­
ритмы. Правовые аспекты криптографии. Децентрали­
зованные финансы (De­Fi) как новая форма электрон­
ной коммерции: основные определения и характери­
стики. De­Fi плат­форма/сервис. Smart­контракт.

14 Безопасность в системах элек­
тронной коммерции

Шифрование и электронная цифровая подпись. Без­
опасность предприятия. Информационная безопас­
ность. Основные меры информационной безопасно­
сти. Киберпреступность. Отечественные средства за­
щиты информации.

15 Проблемы и перспективы раз­
вития электронной коммерции
в России

Особенности развития электронной коммерции в Рос­
сии: приоритетные направления развития, масштабы
и география распространения. Меха­низм государ­
ственного регулирования электронной коммерции в
России.
Основные причины, сдерживающие развитие элек­
тронной коммерции в РФ, и предложения по их
устранению. Перспективы и направления развития
элек­тронной коммерции в России.
Особенности применения технологий business­to­
business в отраслях отечественной промышленности.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

16 Электронная коммерция в эко­
номически развитых странах

Стратегии развития и государственного регулирова­
ния процессов электрон­ной коммерции в США и Ка­
наде.
Организация и регулирование электронной коммерции
в странах ЕС.
Особенности развития и регулирования процессов
электронной коммерции в странах Юго­Восточной
Азии.

4.2 Перечень лабораторных работ

Лабораторные работы не предусмотрены.

4.3 Перечень практических занятий

Наименование практических занятий Количество ауд. часов
1. Электронная коммерция как составная часть интернет­бизне­
са 4
2. Организационно­технологические основы электронной ком­
мерции 2
3. Платежные системы на основе банковских карт и виды карт 2
4. Характеристики объектов и субъектов электронной коммер­
ции 2
5. Роль государства в электронной коммерции. Государственные
закупки. Электронные торги. 2
6. Электронная коммерция на рынке B­to­C 2
7. Электронная коммерция на рынке B­to­B 2
8. Benchmarking в электронной коммерции. Сервисы «Яндекс
Мет­рика» и «GoogleAnalytics» 2
9. Маркетинг, социальная реклама, реклама и PR в электронной
тор­говле 2
10. Особенности мобильной и телевизионной коммерции 2
11. Электронная коммерция на финансовом рынке 2
12. Электронные деньги, Цифровой рубль 2
13. Основные понятия криптографии и De­Fi 2
14. Безопасность в электронной коммерции 2
15. Проблемы и перспективы развития электронной коммерции
в РФ 2
16. Электронная коммерция в экономически развитых странах 2
Итого 34
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4.4 Курсовое проектирование

Курсовая работа (проект) не предусмотрены.

4.5 Реферат

Реферат не предусмотрен.

4.6 Индивидуальное домашнее задание

Индивидуальное домашнее задание представляет собой учебный проект, разра­

батываемый студентами. Проект должен включать обязательные разделы, ко­

торые перечислены ниже. 

Обязательные разделы работы:

1.  Описание проблемы.

2.  Обоснование значимости проекта.

3.  Обзор информационных систем/ продуктов/прикладного программного обес­

печения, которые актуальны для решения проблемы электронной коммерции.

4.  Выбор программного продукта для внедрения на предприятии.

5.   Информация о предприятии, на котором реализуется проект.

6.   Критерии успешности проекта.

7.   Ограничения проекта.

8.   Иерархическая структура работ.

9.   Дорожная карта проекта.

Примерные темы ИДЗ:

1.   Рынок электронной коммерции: сегодня и завтра.

2.   Национальная платежная карта МИР и электронная коммерция.
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3.   Национальная система платёжных карт (НСПК) как платформа для элек­

тронной коммерции.

4.  Применение электронной коммерции на малом предприятии.

По завершении работы осуществляется защита, в рамках которой проводит­

ся презентация и обсуждение готового проекта. ИДЗ сдается в виде электрон­

ной презентации, прикрепленной в системе Moodle и защищается на практиче­

ском занятии. Общие требования оформленияИДЗ соответствуют Требованиям

СПбГЭТУ ЛЭТИ. Объем презентации 15­30 слайдов.

4.7 Доклад

Доклад не предусмотрен.

4.8 Кейс

Кейс не предусмотрен.

4.9 Организацияи учебно­методическое обеспечение самостоятельной ра­

боты

Изучение дисциплины сопровождается самостоятельной работой студен­

тов с рекомендованными преподавателем литературными источниками и ин

формационными ресурсами в сети Интернет. Планирование времени для изуче­

ния дисциплины осуществляется на весь период обучения, предусматривая при

этом регулярное повторение пройденного материала. Обучающимся, в рамках

внеаудиторной самостоятельной работы, необходимо регулярно дополнять све­

дениями из литературных источников материал, законспектированный на лек­

циях. При этом на основе изучения рекомендованной литературы целесообраз­

но составить конспект основных положений, терминов и определений, необ­

ходимых для освоения разделов учебной дисциплины. Особое место уделяется

консультированию, как одной из форм обучения и контроля самостоятельной
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работы. Консультирование предполагает особым образом организованное вза­

имодействие между преподавателем и студентами, при этом предполагается,

что консультант либо знает готовое решение, которое он может предписать кон­

сультируемому, либо он владеет способами деятельности, которые указывают

путь решения проблемы. Самостоятельное изучение студентами теоретических

основ дисциплины обеспечено необходимыми учебно­методическими матери­

алами (учебники, учебные пособия, методические указания), выполненными в

печатном или электронном виде.

Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Работа с лекционным материалом, с учебной литературой 9
Опережающая самостоятельная работа (изучение нового мате­
риала до его изложения на занятиях) 0
Самостоятельное изучение разделов дисциплины 0
Выполнение домашних заданий, домашних контрольных работ 0
Подготовка к лабораторным работам, к практическим и семи­
нарским занятиям 10
Подготовка к контрольным работам, коллоквиумам 0
Выполнение расчетно­графических работ 0
Выполнение курсового проекта или курсовой работы 0
Поиск, изучение и презентация информации по заданной про­
блеме, анализ научных публикаций по заданной теме 10
Работа над междисциплинарным проектом 0
Анализ данных по заданной теме, выполнение расчетов, состав­
ление схем и моделей, на основе собранных данных 0
Подготовка к зачету, дифференцированному зачету, экзамену 10
ИТОГО СРС 39
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5 Учебно­методическое обеспечение дисциплины

5.1 Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для

освоения дисциплины

№ п/п Название, библиографическое описание К­во
экз. в
библ.

Основная литература
1 Гаврилов, Леонид Петрович. Электронная коммерция [Электронный ре­

сурс] : Учебник и практикум для вузов / Гаврилов Л. П., 2021. ­477 с
неогр.

2 Крахоткина Е. В. Системы электронной коммерции и технологии их про­
ектирования [Электронный ресурс] : учебное пособие. направление под­
готовки 09.03.02 ­информационные системы и технологии. профиль под­
готовки «прикладное программирование в информационных системах».
бакалавриат, 2016. ­129 с.

неогр.

Дополнительная литература
1 Гаврилов, Леонид Петрович. Инновационные технологии в коммерции и

бизнесе [Электронный ресурс] : Учебник для бакалавров / Гаврилов Л. П.,
2019. ­372 с

неогр.

5.2 Перечень ресурсов информационно­телекоммуникационной сети «Ин­

тернет», используемых при освоении дисциплины

№ п/п Электронный адрес
1 РБК PROhttps://pro.rbc.ru/channel/online_sales
2 Информационно­правовой портал Гарант.руhttp://www.garant.ru
3 Обзор СМИhttp://polpred.com
4 BOOK.ru электронная библиотекаhttp://www.book.ru

5.3 Адрес сайта курса

Адрес сайта курса: https://vec.etu.ru/moodle/course/view.php?id=11405
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6 Критерии оценивания и оценочные материалы

6.1 Критерии оценивания

Для дисциплины «Электронная коммерция» формой промежуточной ат­

тестации является дифф. зачет. Оценивание качества освоения дисциплиныпро­

изводится с использованием рейтинговой системы.

Дифференцированный зачет

Оценка Количество
баллов

Описание

Неудовлетворительно 0 – 51 теоретическое содержание курса не освоено,
необходимые практически навыки и умения
не сформированы, выполненные учебные за­
дания содержат грубые ошибки, дополни­
тельная самостоятельная работа над курсом
не приведет к существенному повышению
качества выполнения учебных заданий

Удовлетворительно 52 – 67 теоретическое содержание курса освоено ча­
стично, но пробелы не носят существенно­
го характера, необходимые практические на­
выки и умения работы с освоенным матери­
алом в основном сформированы, большин­
ство предусмотренных программой обучения
учебных заданий выполнено, некоторые из
выполненных заданий содержат ошибки

Хорошо 68 – 84 теоретическое содержание курса освоено
полностью, без пробелов, некоторые практи­
ческие навыки и умения сформированынедо­
статочно, все предусмотренные программой
обучения учебные задания выполнены, каче­
ство выполнения ни одного из них не оцене­
но минимальным числом баллов, некоторые
виды заданий выполнены с ошибками

Отлично 85 – 100 теоретическое содержание курса освоено
полностью, без пробелов, необходимые прак­
тические навыки и умения сформированы,
все предусмотренные программой обучения
учебные задания выполнены, качество их вы­
полнения оценено количеством баллов, близ­
ким к максимальному
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Особенности допуска

Допуск к дифференцированному зачету осуществляется при условии успеш­

ной защиты ИДЗ (выступление с презентацией на 10 минут) и прохождение

двух контрольных работ. Выполнение всех вышеперечисленных контрольных

мероприятий должно быть в сроки, установленные и доведенные до сведения

студентов на первом занятии.

6.2 Оценочные материалы для проведения текущего контроля и проме­

жуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Вопросы к дифф.зачету

№ п/п Описание
1 Сущность, объективные предпосылки и тенденции развития электронного бизнеса.
2 Особенности создания и принципы работы Интранет и Экстранет сетей.
3 Правовое обеспечение электронной коммерции.
4 Классификация объектов электронной коммерции.
5 Виды и характеристики систем электронной коммерции в корпоративном секторе.
6 Механизм функционирования электронной биржи.
7 Организация электронных выставок в сети Интернет.
8 Особенности и перспективы развития IP­телефонии.
9 Особенности торговли информационным продуктом и оказания информационных

услуг в сети Интернет.
10 Организация электронной торговли туристическим продуктом.
11 Организация финансовых расчетов в процессах электронной коммерции.
12 Сущность и перспективы развития мобильной коммерции.
13 Информационная безопасность процессов электронной коммерции.
14 Особенности электронного рынка материальных и нематериальных товаров
15 Электронная коммерция в Федеральной программе «Электронная Россия».

Вариант теста

 Для проведения текущего контроля предусмотрен 1 контрольный прак­

тический тест, состоящий из 6 вопросов задач с одним правильным ответом на

выбор, следующего типа:

1) Сформировать главный календарный план производства на основе дан­

ных о прогнозе спроса и параметрах планирования для изделия.
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Предприятие выпускает изделие И2. Размер производственной пар тии

для изделия И2 – 50штук. Для изделия И2 необходимо поддерживать страховой

запас, равный 20 штукам. Это означает, что по состоянию на конец каждого

планового периода плановый складской остаток для И2 не должен быть менее

20штук. Текущие складские остатки изделияИ2 со ставляют 50штук. Исходная

таблица для изделия И2 выглядит следую щим образом:

В строке «Главный календарный план производства» для изделия И2 в

Периодах 3 и 5 соответственно должны стоять значения:

а. 50 и 50

б. 50 и 40

в. 50 и 0

Весь комплект контрольно­измерительныхматериалов для проверки сфор­

мированности компетенции (индикатора компетенции) размещен в закрытой

части по адресу, указанному в п. 5.3

19



6.3 График текущего контроля успеваемости

Неделя Темы занятий Вид контроля
10 Электронная коммерция как составная часть интернет­

бизнеса
Организационно­технологические основы электронной
коммерции
Платежные системы на основе банковских карт и виды
карт НПС +МИР
Характеристики объектов и субъектов электронной ком­
мерции
Роль государства. Электронные торги. Государственные
закупки
Электронная коммерция на потребительском рынке: техно­
логии B­to­C
Электронная коммерция на межфирменном рынке: техно­
логии B­to­B
Branch­анализ рынка. Сервисы «Яндекс Метрика» и
«GoogleAnalytics».
Маркетинг Социальная реклама Реклама и PR
Особенности мобильной и телевизионной коммерции

Контрольная работа

15 Электронная коммерция на финансовом рынке
Электронные деньги, Цифровой рубль
Основные понятия криптографии, De­Fi
Безопасность в системах электронной коммерции
Проблемы и перспективы развития электронной коммер­
ции в России
Электронная коммерция в экономически развитых странах

Контрольная работа
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16
17

Электронная коммерция как составная часть интернет­
бизнеса
Организационно­технологические основы электронной
коммерции
Платежные системы на основе банковских карт и виды
карт НПС +МИР
Характеристики объектов и субъектов электронной ком­
мерции
Роль государства. Электронные торги. Государственные
закупки
Электронная коммерция на потребительском рынке: техно­
логии B­to­C
Электронная коммерция на межфирменном рынке: техно­
логии B­to­B
Branch­анализ рынка. Сервисы «Яндекс Метрика» и
«GoogleAnalytics».
Маркетинг Социальная реклама Реклама и PR
Особенности мобильной и телевизионной коммерции
Электронная коммерция на финансовом рынке
Электронные деньги, Цифровой рубль
Основные понятия криптографии, De­Fi
Безопасность в системах электронной коммерции
Проблемы и перспективы развития электронной коммер­
ции в России

ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ

6.4 Методика текущего контроля

На лекционных занятиях

Текущий контроль включает в себя контроль посещаемости (не менее 70

% занятий), контроль активности и работы на лекционных занятиях. Макси­

мальное количество баллов 10.

Контрольные работы в форме тестирования состоят каждая из 10 вопро­

сов, каждый правильный ответ равен одному баллу. Тест с одним правильным

ответом на выбор из 3 х предложенных вариантов, максимально возможное вре­

мя прохождения 15 минут, дается одна попытка.Максимальные баллы теста

10 баллов, зачетный минимум 5 баллов.

На практических (семинарских) занятиях

Текущий контроль включает в себя контроль посещаемости (не менее 70

% занятий), контроль активности участия в дискуссиях, обсуждениях, макси­
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мальное количество баллов 10.

ИДЗ, которое оценивается максимально в 60 баллов.

Критерии оценки ИДЗ:

•  Актуальность проблемы            10 баллов

•  Оригинальность                         10 баллов

•  Оформление                               10 баллов

•  Соблюдение срока                      10 баллов

•  Защита                                         20 баллов

Для получения допуска к ЗаО дифференцированному зачету необходимо

по ИДЗ получить 30 баллов.

Тестирование, которое состоит из 6 вопросов задач, каждый правильный

ответ равен 1.67 баллу. Тест с одним правильным ответом на выбор из 3 х пред­

ложенных вариантов, максимально возможное время прохождения 90 минут,

дается одна попытка. Максимальные баллы теста 10 баллов, зачетный мини­

мум 5 баллов.

Контроль самостоятельной работы студентов

Контроль самостоятельной работы студентов на лекционных и практиче­

ских занятиях студентов является обязательной формой обратной связи студен­

та с преподавателем. По каждой теме в рамках лекционных и практических за­

нятий курса  студенты получают ряд вопросов для самостоятельного изучения

и анализа. Кроме того, студенты получают рекомендуемую литературу для под

готовки по темам курса. Контроль полученных знаний студентами осуществ­

ляется в личной беседе с преподавателем.
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7 Описание информационных технологий и материально­технической базы

Тип занятий Тип помещения Требования к
помещению

Требования к
программному
обеспечению

Лекция Лекционная аудито­
рия

Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
компьютер или ноут­
бук, проектор, экран,
маркерная доска

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше

Практические заня­
тия

Аудитория Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
компьютер или ноут­
бук, проектор, экран,
маркерная доска

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше

Самостоятельная ра­
бота

Помещение для са­
мостоятельной рабо­
та

Оснащено компьютерной
техникой с возможностью
подключения к сети «Ин­
тернет» и обеспечением
доступа в электрон­
ную информационно­
образовательную среду
университета.

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше
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8 Адаптация рабочей программы для лиц с ОВЗ

Адаптированная программа разрабатывается при наличии заявления со

стороны обучающегося (родителей, законных представителей) и медицинских

показаний (рекомендациями психолого­медико­педагогической комиссии). Для

инвалидов адаптированная образовательная программа разрабатывается в соот­

ветствии с индивидуальной программой реабилитации.
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