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1 СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ

Обеспечивающий факультет ГФ

Обеспечивающая кафедра СО

Общая трудоемкость (ЗЕТ) 3

Курс 3

Семестр 5

Виды занятий

Лекции (академ. часов) 17

Практические занятия (академ. часов) 17

Иная контактная работа (академ. часов) 1

Все контактные часы (академ. часов) 35

Самостоятельная работа, включая часы на контроль 73
(академ. часов)

Всего (академ. часов) 108
Вид промежуточной аттестации

Дифф. зачет (семестр) 5
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2 АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

«ИНФОРМАЦИОННОКОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ
В ПРОЕКТАХ РЕКЛАМЫИ СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»

В дисциплине рассматриваются новейшие компьютерные и информаци

онные технологии в проектах рекламы и связей с общественностью. Продвиже

ние компании в Internet. Особенности современного состояния социальных се

тей и блогосферы. SEO, SMM и SMOоптимизация. Этапы создания Webсайта

проекта. Понятие информационной архитектуры сайта, дизайн, функции, взаи

модействие с пользователем, навигация и интерфейс. Разработка баннера про

екта.

Рассматриваются перспективные беззеркальные полноформатные камеры для

реализации высокого качества и скоростной съемки для проектной деятельно

сти. 4К, 6К и 8К форматы для видео и Cropvideo в проектах.

Изучаются системы управление проектами.Определяется понятие проекта, жиз

ненный цикл проекта, организационные аспекты управления проектами, про

цессы управления проектами, управление проектами в MS Project, краткая ха

рактеристика MS Project, критический путь, линейная диаграмма Гантта, сете

вой график, последовательные и параллельные работы, база данныхMS Project.

SUBJECT SUMMARY

«”INFORMATION AND COMMUNICATION TECHNOLOGIES IN
ADVERTISING AND PUBLIC RELATIONS PROJECTS”»

The discipline examines the latest computer and information technologies in

advertising and public relations projects. Promoting the company to the Internet.

Features of the modern state of social networks and the blogosphere. SEO, SMM

and SMO Optimization. The stages of creating a project web site. The concept of

site information architecture, design, function, user experience, navigation and inter

face. Designing a banner project.

3



Promising mirrorless fulllength cameras for highquality and highspeed shooting

for design activities are considered. 4K, 6K and 8K formats for video and Crop

video in projects.

Project management system are studied. Defined project life cycle of the project, the

organizational aspects of project management, project management, project manage

ment, MS Project, MS Project brief characteristic, critical path, line the Gantt chart,

network diagram, sequential and parallel work, MS Project database.

4



3 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

3.1 Цели и задачи дисциплины

1. При изучении дисциплины обучающиеся получают теоретические знания ос

новных положений информатики (информационных технологий) как научной

дисциплины и практические навыки применения новейших технических, ком

пьютерных и информационных технологий в проектах рекламы и связей с об

щественностью.

2. Задачи дисциплины:

Изучение компьютерных технологий в исследованиях, планировании и оценке

эффективности деятельности в области СО.

Формирование практических навыков работы с информационными возможно

стями Internet для целей специальности СО и возможностями дистанционного

обучения по специальности СО.

Формирование практических навыков использования сетевых ресурсов в круп

ных коммуникационных проектах.

3. Знание компьютерных технологий в исследованиях, планировании и оценке

эффективности деятельности в области СО. Знание основ фотографии, фото

композиции, цифровой фотографии.

4. Умение использовать на базовом уровне программамы и средствами пред

ставления и визуализации данных. Умение использовать методы проектного

планирования.

5. Формирование навыков и умений работать с видеотехникой, фотографиче

ской техникой, электронной редакционноиздательской техникой, версткой и

печатанием тиража издания. Освоение основных технологических схем выпус

ка. Освоение и изучение новейших компьютерных и информационных техно

логий в связях с общественностью, приобретение навыков использования ком
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пьютерных технологий в исследованиях, планировании и оценке эффективно

сти деятельности в области СО.

3.2 Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина изучается на основе ранее освоенных дисциплин учебного плана:

1. «Информационные технологии и базы данных в прикладных коммуникаци

ях»

и обеспечивает изучение последующих дисциплин:

1. «Современные технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественно

стью»
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3.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соот

несенных с планируемыми результатами освоения образовательной

программы

В результате освоения образовательной программы обучающийся должен

достичь следующие результаты обучения по дисциплине:

Код компетенции/
индикатора
компетенции

Наименование компетенции/индикатора компетенции

ПК2 Способен владеть на базовом уровне программами и средствами пред
ставления и визуализации данных

ПК2.1 Принимает участие в подготовке промежуточных отчетов в ходе ре
ализации проектов в форме презентации

ПК2.2 Использует в работе знание основ фотографии, видеосъемки и мон
тажа

ПК6 Способен применять знания методов проектного планирования
ПК6.1 Разрабатывает этапы достижения поставленных целей
ПК6.2 Определяет этапы и их последовательность для достижения резуль

тата
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4 СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1 Содержание разделов дисциплины

4.1.1 Наименование тем и часы на все виды нагрузки

№
п/п

Наименование темы дисциплины Лек,
ач

Пр,
ач

ИКР,
ач

СР,
ач

1 Введение, Общая характеристика Internet. 1 1
2 Основные сетевые ресурсы. 1 1 8
3 Поиск информации в Internet. 2 2 8
4 Интернет как СМИ. 2 2 8
5 Продвижение компании в Internet. 2 2 1 8
6 Фотографическая техника и изобразительные средства

фотографии.
1 2 8

7 Основные фирмыпроизводители фотоматериалов. 1 2 8
8 Основы композиции фотографических изображений. 2 2 8
9 Системы управление проектами. 2 2 8
10 Основные элементы проекта. 2 2 8
11 Заключение 1

Итого, ач 17 17 1 73
Из них ач на контроль 0 0 0 0
Общая трудоемкость освоения, ач/зе 108/3

4.1.2 Содержание

№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

1 Введение, Общая характери
стика Internet.

Предмет и задачи курса. Новейшие технические, ком
пьютерные и информационные технологии в проек
тах рекламы и связей с общественностью. Интернет
как ключевая информационнокоммуникативная тех
нология для специалиста по СО. Функции и назначе
ние браузеров, определение гипертекста, html, ссыл
ки. Общая характеристика, история развития, особен
ности Интернет, взаимосвязь СО и Интернет. Ресурсы
(сервисы) Интернет. Функции провайдеров Интернет,
серверы, сайты.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

2 Основные сетевые ресурсы. Работа в телекоммуникационных информационных се
тях: социальные сети, группы новостей, конференции
в режиме реального времени (интерактивное обще
ние), сетевые специализированные агентства, брифин
ги, прессрелизы, доски объявлений и т.д. Использова
ние сетевых ресурсов в крупных коммуникационных
проектах.

3 Поиск информации в Internet. Поисковые системы, международные каталоги, их рус
скоязычные версии. Тонкости использования. Спосо
бы доступа в сеть, протоколы, HTTP. Структура ад
реса в сети, домены. Поиск работы, рекрутментские
агентства. Анализ аудитории Internet, целевые группы.
Распределение по регионам, демографические харак
теристики. Особенности Интернет в России, возраст
ное распределение пользователей.

4 Интернет как СМИ. Интернет как средство массовой информации, особен
ности. Основные Росссийские и международные пе
риодические издания в Интернет, анализ и сравнение
с печатной версией. Ленты новостей. Реклама в Ин
тернет. Тонкости сетевой рекламной кампании. Бан
неры. Методы баннерной рекламы, ее эффективность.
Баннер как носитель имиджевой рекламы. Маркетинг
в Интернет. Списки рассылки, дискуссионные листы.
Электронная коммерция, электронные деньги. Интер
неткиоски.

5 Продвижение компании в
Internet.

Понятие информационной архитектуры сайта. Дизайн,
функции, взаимодействие с пользователем, навига
ция и интерфейс. Представление фирмы через Интер
нет. Этапы создания Webсайта: определение целей,
определение целевой аудитории, создание информа
ционной архитектуры, подбор материалов, разработка
дизайна, обработка материалов, техническая реализа
ция, обновление информации и отслеживание обрат
ной связи. SEOоптимизация, SMOоптимизация. Осо
бенности СО в Интернет. Формирование корпоратив
ной индивидуальности, фирменного стиля, информи
рование общественности. Поддержание обратной свя
зи и политики постоянного присутствия.

6 Фотографическая техника и
изобразительные средства
фотографии.

Основные фирмыпроизводители фотоаппаратуры.
Топ фирмы, деление фирм по странам. Технические
отличия основных типов фотоаппаратов. Коробчатые,
шкальные, дальномерные, зеркальные, малоформат
ные, среднеформатные, крупноформатные. Устрой
ство зеркальных камер. Понятие профессиональной
фотоаппаратуры. Профессиональные программы в ав
томатических камерах. Основные виды фотообъекти
вов. Нормальные, широкоугольные, длиннофокусные.
Устройство менисколинзового объектива. Объектив с
переменным фокусным расстоянием.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

7 Основные фирмыпроизводи
тели фотоматериалов.

Негативные цветные материалы. Получение полигра
фических изображений. Способы печати фотоизобра
жений. Коррекция изображения. Аддитивный метод
цветной печати, субтрактивный метод цветной печати,
обратимый цветной фотопроцесс.

8 Основы композиции фотогра
фических изображений.

Производственный фоторепортаж, спортивный фото
репортаж, особенности рекламной фотографии, си
стемы постановки света. Основы цифровой фотогра
фии. Воспроизведение диапозитивов в полиграфии.
Литературная подпись к фотографии. Полиграфиче
ская техника и полиграфические процессы. Современ
ная электронная редакционноиздательская техника.
Верстка и печатание тиража издания, основные техно
логические схемы выпуска.

9 Системы управление проекта
ми.

Понятие о проекте, жизненный цикл проекта, органи
зационные аспекты управления проектами, процессы
управления проектами. Управление проектами в MS
Project. Краткая характеристика MS Project, критиче
ский путь, линейная диаграмма Гантта, сетевой гра
фик, последовательные и параллельные работы, база
данных MS Project. Формы представления информа
ции: таблицы, фильтры, виды, отчеты.

10 Основные элементы проекта. Составляющие проекта: календарь, работы, ресурсы,
назначения. Виды работ: составные работы, вехи, ра
боты с фиксированными параметрами. Виды ресурсов:
возобновляемые и невозобновляемые. Базовый план
проекта. Принципы отслеживания хода и результатов
работ. Понятие базового плана, промежуточные пла
ны, отчеты. Линии продвижения работ. Управление
ресурсами в MS Project. Автоматическое выравнива
ние загрузки ресурсов. Управление календарем проек
та. Рабочая группа проекта. Функции управления ра
бочей группой проекта, настройки MS Project, обмен
с другими приложениями, защита данных. Разработка
финансового плана проекта, управление финансовыми
ресурсами.

11 Заключение Основные тенденции и направления развития аппарат
ного и программного обеспечения.

4.2 Перечень лабораторных работ

Лабораторные работы не предусмотрены.

4.3 Перечень практических занятий
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Наименование практических занятий Количество ауд. часов
1. Разработка первой базовой Webстраницы. 1
2. Совершенствование проекта, списки, ссылки. Графика в Web
дизайне. 1
3. Форматирование и таблицы. Фреймы и формы. Каскадные
таблицы стилей. Server Side Includes. 1
4. Разработка на заданную тему структуры вебсайта. Поясни
тельная записка с логической и физической структурной схемой
вебсайта 1
5. Разработка и реализация вебсайта проекта с помощью одно
го из htmlредакторов. Разрешение ПК 1024*768 пикселов, ис
пользовать вебпалитру, загрузка отдельной страницы не более
20 сек 2
6. Изучение разных камер и особенностей их работы. Изучение
крупноформатной профессиональной техники. 1
7. Среднеформатные камеры. Использование этих камер в про
фессиональной рекламной съемке. 1
8. Правильное применение сменной оптики (широкоформатные,
нормальные и длиннофокусные объективы). 1
9. Съемка имиджевого портрета в студии. Особенности макро
съёмки, фотографирование мелких предметов. 2
10. Съёмка рекламируемого объекта (использование разных фо
нов и ракурсов). Система постановки света при съемке реклами
руемого предмета, объекта. Создание рекламных композиций и
съёмка в нескольких ракурсах. 2
11. Управление проектами в MS Project. Краткая характеристика
MS Project, критический путь, линейная диаграмма Гантта, се
тевой график, последовательные и параллельные работы, база
данных MS Project. Формы представления информации: табли
цы, фильтры, виды, отчеты. 2
12. Рабочая группа проекта. Функции управления рабочей груп
пой проекта, настройки MS Project, обмен с другими приложе
ниями, защита данных. Разработка финансового плана проекта,
управление финансовыми ресурсами. 2
Итого 17

4.4 Курсовое проектирование

Курсовая работа (проект) не предусмотрены.

4.5 Реферат

Реферат не предусмотрен.
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4.6 Индивидуальное домашнее задание

Цель задания  изучение возможностей применения компьютерных технологий

в исследованиях, планировании и оценке эффективности деятельности в обла

сти СО, и формирование навыков их использования.

Студентам предлагается 4 ИДЗ. Задания представляются и сдаются в электрон

ном виде, оформление отчетного документа не требуется. Все задания выпол

няются индивидуально и защищаются на практических занятиях.

1. Разработка на заданную тему структуры вебсайта. Реализация вебсайта с

помощью одного из htmlредакторов. Публикация разработанного вебсайта с

использованием бесплатного хостинга.

2. Разработать анимированный стандартный баннер в формате GIF для Internet

разрешением 468х60 пикселов. Размер баннера должен быть в пределах 50Кбайт,

число цветов – 32. Количество кадров – 57.

3. Разработать в программе MS Project произвольный проект, максимально ос

нованный на реальных Ваших данных и который, возможно, может быть ис

пользован на Вашей работе.

4. Выбрать и выполнить из предложенного списка 5 самостоятельных заданий

по фотосъемке в проектной деятельности.

4.7 Доклад

Доклад не предусмотрен.

4.8 Кейс

Кейс не предусмотрен.
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4.9 Организацияи учебнометодическое обеспечение самостоятельной ра

боты

Изучение дисциплины сопровождается самостоятельной работой студен

тов с рекомендованными преподавателем методическими материалами и ин

формационными ресурсами сети Интернет.

Планирование времени для изучения дисциплины осуществляется на весь

период обучения. Обучающимися, в рамках внеаудиторной самостоятельной

работы, выполняются контрольные индивидуальные домашние задания. Поря

док выдачи, выполнения и оценки индивидуального домашнего задания опре

деляется методикой текущего контроля.

Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Работа с лекционным материалом, с учебной литературой 4
Опережающая самостоятельная работа (изучение нового мате
риала до его изложения на занятиях) 4
Самостоятельное изучение разделов дисциплины 8
Выполнение домашних заданий, домашних контрольных работ 32
Подготовка к лабораторным работам, к практическим и семи
нарским занятиям 0
Подготовка к контрольным работам, коллоквиумам 11
Выполнение расчетнографических работ 0
Выполнение курсового проекта или курсовой работы 0
Поиск, изучение и презентация информации по заданной про
блеме, анализ научных публикаций по заданной теме 4
Работа над междисциплинарным проектом 0
Анализ данных по заданной теме, выполнение расчетов, состав
ление схем и моделей, на основе собранных данных 0
Подготовка к зачету, дифференцированному зачету, экзамену 10
ИТОГО СРС 73
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5 Учебнометодическое обеспечение дисциплины

5.1 Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для

освоения дисциплины

№ п/п Название, библиографическое описание Кво
экз. в
библ.

Основная литература
1 Информатика. Базовый курс [Текст] : [учеб. пособие для втузов] / С.В.

Симонович, 2003. 639 с.
237

2 Филинова, Ольга Евгеньевна. Информационные технологии в рекламе
[Текст] : [учеб. пособие] / О.Е. Филинова, 2006. 238 с.

30

Дополнительная литература
1 Информационные технологии в связях с общественностью [Текст] : Ме

тод. указания / СанктПетербургский государственный электротехниче
ский университет им. В.И. Ульянова (Ленина) ”ЛЭТИ”, 2000. 32 с.

4

2 Азарова, Людмила Всеволодовна. Организация коммуникационных кам
паний [Текст] : учеб. пособие / Л. В. Азарова, К. Е. Виноградова, В. Н.
Гаркуша, 2016. 69 с.

45

5.2 Перечень ресурсов информационнотелекоммуникационной сети «Ин

тернет», используемых при освоении дисциплины

№ п/п Электронный адрес
1 Российский PRпорталhttp://www.raso.ru

5.3 Адрес сайта курса

Адрес сайта курса: https://vec.etu.ru/moodle/course/view.php?id=11532
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6 Критерии оценивания и оценочные материалы

6.1 Критерии оценивания

Для дисциплины «Информационнокоммуникационные технологии в про

ектах рекламы и связей с общественностью» предусмотрены следующие фор

мы промежуточной аттестации: зачет с оценкой.

Зачет с оценкой

Оценка Описание
Неудовлетворительно Курс не освоен. Студент испытывает серьезные трудности

при ответе на ключевые вопросы дисциплины
Удовлетворительно Студент в целом овладел курсом, но некоторые разделы

освоены на уровне определений и формулировок теорем
Хорошо Студент овладел курсом, но в отдельных вопросах испыты

вает затруднения. Умеет решать задачи
Отлично Студент демонстрирует полное овладение курсом, спосо

бен применять полученные знания при решении конкрет
ных задач.
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Особенности допуска

Допуск к дифф. зачету : контроль посещаемости (не менее 80% занятий),

выполнение 4 индивидуальных домашних заданий (оценка определяется по ре

зультатам подготовки доклада, публичного представления и защиты работы, с

последующим ее коллективным обсуждением). Итоговая оценка по дисциплине

определяется как среднее арифметическое из 4 оценок за ИДЗ.

6.2 Оценочные материалы для проведения текущего контроля и проме

жуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Вопросы к дифф.зачету

№ п/п Описание
1 Существует ли в настоящее время единственное и общепринятое определение Ин

тернета, учитывающее все аспекты взаимодействия Сети, общества и человека:
2 Интернет по сравнению с традиционными СМИ значительно сильнее искажает ин

формацию
3 Функции и назначение броузеров заключаются в:
4 Скорость работы в Интернет в наибольшей степени зависит от
5 Существуют ли ограничения на виды подключенных к Интернет компьютеров
6 Протоколы передачи информации бывают:
7 Для каждой поисковой системы необходима отдельная поисковая оптимизация
8 Основные элементы проекта:
9 Приоритет диафрагмы это?
10 Протоколы передачи информации бывают:

Весь комплект контрольноизмерительныхматериалов для проверки сфор

мированности компетенции (индикатора компетенции) размещен в закрытой

части по адресу, указанному в п. 5.3
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6.3 График текущего контроля успеваемости

Неделя Темы занятий Вид контроля
1
2
3
4

Введение, Общая характеристика Internet.
Основные сетевые ресурсы.
Поиск информации в Internet.
Интернет как СМИ. ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ

5
6
7
8

Системы управление проектами.
Основные элементы проекта.

ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
9
10
11
12

Фотографическая техника и изобразительные средства фо
тографии.
Основные фирмыпроизводители фотоматериалов.
Основы композиции фотографических изображений. ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ

13
14
15
16

Основы композиции фотографических изображений.
Системы управление проектами.
Основные элементы проекта.

ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ

6.4 Методика текущего контроля

Текущий контроль включает в себя:

 контроль посещаемости (не менее 80% занятий)

 выполнение индивидуальных заданий и подготовка докладов, оценка за

которые по четырехбалльной шкале выставляется по следующим критериям:

      «отлично»  вопрос раскрыт полностью, задача решена правильно;

      «хорошо»  вопрос раскрыт не полностью, задача решена частично;

      «удовлетворительно»  в ответе на вопрос имеются существенные ошиб

ки; задача не решена или решена неправильно, ход решения правильный;

      «неудовлетворительно»  отсутствует ответ на вопрос или содержание

ответа не совпадает с поставленным вопросом, задача не решена, ход решения

неправильный.

Студентам предлагается 4 ИДЗ. Оценка индивидуальных домашних зада
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ний определяется в результате подготовки доклада, публичного представления

и защиты работы, с последующим ее коллективным обсуждением. Учитывается

активность студента в дискуссиях и обсуждениях индивидуальных домашних

заданий.

Итоговая оценка по дисциплине определяется как среднее арифметиче

ское из 4 оценок за ИДЗ.
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7 Описание информационных технологий и материальнотехнической базы

Тип занятий Тип помещения Требования к
помещению

Требования к
программному
обеспечению

Лекция Лекционная аудито
рия

Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
проектор, экран, ноутбук
или ПК, доступ к Internet,
маркерная доска

1) Windows
ХР и выше; 2)
Microsoft Office
2007 и выше

Практические заня
тия

Аудитория а. 5408 Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
проектор, экран, ноутбук
и 7 ПК подключенных к
Internet, маркерная доска

1) Windows
ХР и выше; 2)
Microsoft Office
2007 и выше

Самостоятельная ра
бота

Помещение для са
мостоятельной рабо
та

Оснащено компьютерной
техникой с возможностью
подключения к сети «Ин
тернет» и обеспечением
доступа в электрон
ную информационно
образовательную среду
университета.

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше
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8 Адаптация рабочей программы для лиц с ОВЗ

Адаптированная программа разрабатывается при наличии заявления со

стороны обучающегося (родителей, законных представителей) и медицинских

показаний (рекомендациями психологомедикопедагогической комиссии). Для

инвалидов адаптированная образовательная программа разрабатывается в соот

ветствии с индивидуальной программой реабилитации.
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ЛИСТ РЕГИСТРАЦИИ ИЗМЕНЕНИЙ

№
п/п

Дата Изменение Дата и номер протокола
заседания УМК

Автор Начальник
ОМОЛА
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