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1 СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ

Обеспечивающий факультет ИНПРОТЕХ

Обеспечивающая кафедра ИМ

Общая трудоемкость (ЗЕТ) 2

Курс 1

Семестр 2

Виды занятий

Лекции (академ. часов) 1

Электронные лекции (акад. часов) 16

Практические занятия (академ. часов) 34

Иная контактная работа (академ. часов) 1

Все контактные часы (академ. часов) 36

Самостоятельная работа, включая часы на контроль 20
(академ. часов)

Всего (академ. часов) 72
Вид промежуточной аттестации

Дифф. зачет (курс) 1
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2 АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

«МАРКЕТИНГ ИННОВАЦИЙ (НА АНГЛИЙСКОМ ЯЗЫКЕ)»

Дисциплина «Маркетинг инноваций» позволяет получить представление

об организации процессов создания и продвижения (коммерциализации) нау­

коемких и высокотехнологических продуктов на отечественный и международ­

ный рынки. Коммерциализация новых технологических продуктов включает в

себя все аспекты технологии создания и развития современного предприятия и

выбор оптимальных моделей продвижения товара.

SUBJECT SUMMARY

«MARKETING OF INNOVATIONS»

Discipline «Marketing of Innovations» gives an idea of organizing the high­

tech products creation and promotion (commercialization) to the domestic and inter­

national markets. Commercialization of new technology products include all aspects

of technology creation and development of modern enterprise and the choice of the

optimal models of product promotion.
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3 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

3.1 Цели и задачи дисциплины

1. Цели дисциплины:

­освоение принципов маркетинга инноваций, его видов и элементов;

­получение знаний и практическое освоение методов формирования маркетин­

говых решений;

­освоение умений проведения маркетинговых исследований.

2. Задачи дисциплины: формирование умений и навыков маркетингового мыш­

ления при решении научно­технических, производственных и коммерческих

задач.

3. Знания основных концепций маркетинга инноваций, классификации инно­

ваций согласно руководству ОСЛО (2018) и национальных стандартов Россий­

ской Федерации, основных инструментов анализа маркетинговой макро и мик­

ро среды, основных положений концепции STP (Segmenting­Targetting­Positionong),

концепции конкурентного анализа, ценообразования, разработки нового про­

дукта, ассортиментной и сбытовой политики, теории маркетинговых коммуни­

каций.

4. Умения использовать основные методики анализа маркетинговой макро и

микро среды, использовать инструментарий конкурентного анализа, анализа

маркетинговой среды, сегментации рынка, использовать методы, ценообразо­

вания, разработки нового продукта, ассортиментной и сбытовой политики.

5. Навыки формирования маркетинговых решений в области инновационной

деятельности, использования статистических пакетов обработки и анализа дан­

ных для обеспечения принятия эффективных маркетинговых решений в обла­

сти инновационной деятельности.
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3.2 Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина изучается на основе ранее освоенных дисциплин учебного плана:

1. «Современный стратегический анализ»

2. «Трансфер технологий»

и обеспечивает изучение последующих дисциплин:

1. «Междисциплинарный проект ”Разработка стратегии цифровой трансформа­

ции предприятия”»

2. «Международная бизнес­среда (на английском языке)»

3. «Международная практика ведения бизнеса»
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3.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соот­

несенных с планируемыми результатами освоения образовательной

программы

В результате освоения образовательной программы обучающийся должен

достичь следующие результаты обучения по дисциплине:

Код компетенции/
индикатора
компетенции

Наименование компетенции/индикатора компетенции

УК­1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на
основе системного подхода, вырабатывать стратегию действий

УК­1.1 Использует метод критического анализа, методики анализа резуль­
татов исследования и разработки стратегий проведения исследова­
ний, организации процесса принятия решения

УК­1.3 Разрабатывает стратегию достижения поставленной цели как по­
следовательность шагов, предвидя результат каждого из них и оце­
нивая их влияние на внешнее окружение планируемой деятельности и
на взаимоотношения участников этой деятельности

ПК­8 Способен разрабатывать продуктовую стратегию и осуществлять вы­
бор продуктовой ниши

ПК­8.1 Знает методы проведения анализа продуктовых ниш с учетом тен­
денций развития технологий и анализа потребительской среды

ПК­8.2 Умеет анализировать тенденции развития и прогнозировать разви­
тие исследуемого научно­технического направления (области техни­
ки, объекта)
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4 СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1 Содержание разделов дисциплины

4.1.1 Наименование тем и часы на все виды нагрузки

№
п/п

Наименование темы дисциплины Лек,
ач

ЭЛек,
ач

Пр,
ач

ИКР,
ач

СР,
ач

1 Введение 1 0 2 2
2 Сущность и содержание маркетинга инноваций 3 6 3
3 Информационное обеспечение маркетинга ин­

новаций
4 8 4

4 Ценообразование на новую продукцию 4 8 1 3
5 Стратегии продвижения нового товара 4 8 5
6 Заключение 1 2 3

Итого, ач 1 16 34 1 20
Из них ач на контроль 0 0 0 0 0
Общая трудоемкость освоения, ач/зе 72/2

4.1.2 Содержание

№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

1 Введение Информирование о размещении курса
(https://www.coursera.org/learn/marketing­innov­
produktov). Подробное ознакомление обучающих­
ся с правилами и процедурой обучения. Подробное
информирование о системе оценивания курса.
Информирование об обязательных промежуточных
аттестациях. Информирование о формах обратной свя­
зи с преподавателем (форум, чат, email), ознакомление
с расписанием очных консультаций. Информирование
о том, что если студент в течении семестра не заходил
на образовательный портал, не выполнил или не
отправил на проверку в установленные сроки задания
онлайн­курса – результатом станет академическая
задолженность по дисциплине. Предмет дисциплины.
Задачи дисциплины. Содержание дисциплины. Место
и роль курса среди других дисциплин.

2 Сущность и содержание мар­
кетинга инноваций

Место маркетинга в инновационном процессе. Ком­
мерциализация интеллектуальной собственности. От­
бор и управление инновациями. Характеристики рын­
ка инноваций. Описание внутренних и внешних усло­
вий деятельности предприятия: SWOT анализ, PEST
анализ, анализ рынка конкуренции (модель Портера).
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

3 Информационное обеспечение
маркетинга инноваций

Система маркетинговой информации: сущность,
структура. Свойства, классификация, постановка
задач маркетингового исследования. Методы и источ­
ники исследования: процесс, первичное исследование
(методы, документация), вторичное исследование
(методы, документация), международные стандарты,
международные источники данных. Цели исследова­
ний (поисковые, описательные, экспериментальные).
Проведение исследовании для разработки требований
новым продуктам (методика Кано).

4 Ценообразование на новую
продукцию

Факторы, определяющие цену. Понятие ценности то­
вара. Методы установления цены на новые товары.

5 Стратегии продвижения ново­
го товара

Роль товарного знака в продвижении инновации. Эта­
пы разработки товарного знака. Мероприятия по мар­
кетингу товарного знака. Планирование рекламных
кампаний по новым товарам. Выбор оптимального ка­
нала распространения рекламы по новому товару.

6 Заключение Основные направления и тенденции развития марке­
тинга инноваций.

4.2 Перечень лабораторных работ

Лабораторные работы не предусмотрены.

4.3 Перечень практических занятий

Наименование практических занятий Количество ауд. часов
1. Классификация инноваций по руководству Фраскати, Осло,
национальным стандартам РФ 2
2. Описание внутренних и внешних условий деятельности пред­
приятия: SWOT анализ, PEST анализ, анализ рынка конкурен­
ции (модель Портера) 8
3. Исследование рынка (сегментация рынка с использованием
ППП Statistica, модель Кано, Конджойнт­анализ) 8
4. Методы ценообразования в маркетинге 8
5. Продвижение нового товара (ATL, BTL) 8
Итого 34

4.4 Курсовое проектирование

Курсовая работа (проект) не предусмотрены.
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4.5 Реферат

Реферат не предусмотрен.

4.6 Индивидуальное домашнее задание

В рамках курса студенты должны выполнить 4 индивидуальных домашних за­

даний (ИДЗ) , которые выдаются преподавателем в течение семестра. Сроки

представленияИДЗ до последнего учебного дня в семестре. ИДЗ№1«Innovation

types»  выдается на 2­ой неделе; ИДЗ№2«Marketing  macro environment elements»

выдается  на 7­ой неделе;  ИДЗ № 3 «Data set collection»” выдается на 10­ой

неделе;  ИДЗ№4 ”Cluster analysis and Conjoint analysis” выдается на 12­ой неде­

ле. Все индивидуальные домашние задания должны быть сданы в течение се­

местра до начала зачетной недели.

Индивидуальные домашние задания оформляются в виде отчета, содержаще­

го подробные ответы на  указанные задания с пояснениями и списком исполь­

зованных истчников при его подготовки. Объем работы не менее 3 стр. От­

чет оформляется в соответствии с   ГОСТ Р 7.32 ­2017 Система стандартов

по информации, библиотечному и издательскому делу. ОТЧЕТ О НАУЧНО­

ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ РАБОТЕ. Структура и правила оформления. 

Цели, темы, примеры содержания индивидуальных домашних заданий приве­

дены ниже.

ИДЗ № 1«Innovation types» 

Purpose: to demonstratemastering the skills of applying theory 4P in innovations

1. Watch the video: https://vimeo.com/160130228

2. Find at least one example of each type of innovation in «Innovative Fish Bar»?

ИДЗ № 2 «Marketing  macro environment elements»

Purpose: to demonstrate mastering the skills of finding out  macro environment
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elements in a particular case

1. Watch the video: https://vimeo.com/247425908

2. What marketing  macro environment elements could you find out?  Explain.

ИДЗ № 3 «Data set collection»

Purpose: to demonstrate mastering the skills of finding out different types of

marketing data for different marketing research goals

You are going to carry out amarketing research. The purpose is to do the segmentation

for launching your product into market. In you teams you had already determined the

main variables, that you will need for the researching process. Create questionnaire

form using google forms to collect your data via primary marketing research. Upload

the link to prepared google form. 

ИДЗ № 4 ”Cluster analysis and Conjoint analysis ”

Purpose: to demonstrate mastering the skills of Cluster analysis and Conjoint

analysis for marketing tasks solution

1. Imagine you are going to work in environment safeness new technologies market

of OECD countries.

You have a dataset (dataset.xlsx)  with the following variables: «Greenhouse gas

emissions» «Total current expenditure on environment»  «TotalMarket share inOECD,

%»

You need to decide which countries to start with.

Carry out «Cluster analysis» in “Statistica” software tool andmake related conclusions.

2. Use “dummy coding” procedure for the independent variables (the product characteristics).

Resolve linear dependency if necessary. Use MS excel data analysis tool to identify

the most important characteristics to our product by multiple regression designing.

The depended variable will be column «Preference».Make conclusions.

Выполнение ИДЗ предполагает выполнение выданных преподавателем зада­
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ний по тематике ИДЗ по вариантам, а также  самостоятельное изучение учебно­

методических материалов по дисциплине. Работа выполняется индивидуально.

ИДЗ сдается преподавателю лично либо путем отправки по электронной почте,

либо путем прикрепления выполненной ИДЗ в СДО ”Мудл” в установленные

сроки в формате *.docx или *.pdf.

4.7 Доклад

Доклад не предусмотрен.

4.8 Кейс

Кейс не предусмотрен.

4.9 Организацияи учебно­методическое обеспечение самостоятельной ра­

боты

Изучение дисциплины сопровождается самостоятельной работой студен­

тов с рекомендованными преподавателем литературными источниками и ин­

формационными ресурсами сети Интернет.

Планирование времени для изучения дисциплины осуществляется на весь

период обучения, предусматривая при этом регулярное повторение пройденно­

го материала. Обучающимся, в рамках внеаудиторной самостоятельной рабо­

ты, необходимо регулярно дополнять сведениями из литературных источников

материал, законспектированный на лекциях. При этом на основе изучения ре­

комендованной литературы целесообразно составить конспект основных поло­

жений, терминов и определений, необходимых для освоения разделов учебной

дисциплины.

Особое место уделяется консультированию, как одной из форм обучения

и контроля самостоятельной работы. Консультирование предполагает особым

образом организованное взаимодействие между преподавателем и студентами,

11



при этом предполагается, что консультант либо знает готовое решение, которое

он может предписать консультируемому, либо он владеет способами деятель­

ности, которые указывают путь решения проблемы

Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Работа с лекционным материалом, с учебной литературой 5
Опережающая самостоятельная работа (изучение нового мате­
риала до его изложения на занятиях) 0
Самостоятельное изучение разделов дисциплины 0
Выполнение домашних заданий, домашних контрольных работ 5
Подготовка к лабораторным работам, к практическим и семи­
нарским занятиям 0
Подготовка к контрольным работам, коллоквиумам 0
Выполнение расчетно­графических работ 0
Выполнение курсового проекта или курсовой работы 0
Поиск, изучение и презентация информации по заданной про­
блеме, анализ научных публикаций по заданной теме 5
Работа над междисциплинарным проектом 0
Анализ данных по заданной теме, выполнение расчетов, состав­
ление схем и моделей, на основе собранных данных 3
Подготовка к зачету, дифференцированному зачету, экзамену 2
ИТОГО СРС 20
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5 Учебно­методическое обеспечение дисциплины

5.1 Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для

освоения дисциплины

№ п/п Название, библиографическое описание К­во
экз. в
библ.

Основная литература
1 Маркетинг [Текст] : Учеб. пособие для вузов по специальностям экономи­

ки и управления / В.В.Кулибанова, Д.В.Минаев, А.М.Немчин и др.; Под
ред. А.М.Немчина, Д.В.Минаева, 2001. ­507 с.
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2 Теоретическая инноватика [Текст] : учеб. и практикум для бакалавриата и
магистратуры : учеб. для вузов по инженер.­техн. направлениям / под ред.
д­ра техн. наук, проф. И. А. Брусаковой, 2017. ­332 с.

43

Дополнительная литература
1 Ламбен, Жан­Жак. Стратегический маркетинг [Текст] : европейская пер­

спектива : пер. с фр. / Ж. ­Ж. Ламбен, 1996. ­ХV, 589 с
28

5.2 Перечень ресурсов информационно­телекоммуникационной сети «Ин­

тернет», используемых при освоении дисциплины

№ п/п Электронный адрес
1 Российское образование. Федеральный портал. AUP.Ru ­электронная библиотека

по вопросам экономики, финансов, менеджмента и маркетингаhttp://www.edu.ru/
2 Платформа открытое образование, курс ”Маркетинг”https://openedu.ru/course/spbs

tu/MARKET/
3 Данные, предоставленные ООН и агентствами ООНhttp://data.un.org/
4 Данные по международной финансовой статистикеhttp://data.imf.org/
5 Статистические данные по организациям членам ОЭСРhttp://stats.oecd.org/

5.3 Адрес сайта курса

Адрес сайта курса: https://vec.etu.ru/moodle/course/view.php?id=6120
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6 Критерии оценивания и оценочные материалы

6.1 Критерии оценивания

Для дисциплины «Маркетинг инноваций (на английском языке)» преду­

смотрены следующие формы промежуточной аттестации: зачет с оценкой.

Зачет с оценкой

Оценка Описание
Неудовлетворительно Курс не освоен. Студент испытывает серьезные трудности

при ответе на ключевые вопросы дисциплины.
Удовлетворительно Студент в целом овладел курсом, но некоторые разделы

освоены на уровне определений и формулировок теорем.
Хорошо Студент овладел курсом, но в отдельных вопросах испыты­

вает затруднения. Умеет решать задачи.
Отлично Студент демонстрирует полное овладение курсом, спосо­

бен применять полученные знания при решении конкрет­
ных задач.
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Особенности допуска

Для допуска к зачету с оценкой необходимо выполнить тестовые задания

и выполнить все индивидуальные домашние задания в срок.

6.2 Оценочные материалы для проведения текущего контроля и проме­

жуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Вопросы к дифф.зачету

№ п/п Описание
1 Концепции современного маркетинга инноваций.
2 Методы генерирования инновационных идей.
3 Организация управления инновациями в организации. Место МИС в системе

управления инновациями
4 Этапы инновационного развития
5 Современные концепции диффузии инноваций.
6 Теория ЖТЦ и диффузия инноваций
7 Теория ЖЦТ и поведение потребителей
8 Современные концепции поведения потребителей
9 Особенности управления распространением инноваций
10 Проблемы восприятия инноваций потребителями. Типы потребителей
11 Барьеры для восприятия инноваций. Управление вниманием потребителя.
12 Понятие инновационного маркетинга
13 Проблема коммерциализации инноваций
14 Проблема эффективности новых видов МК. Соотношение маркетинговых и эконо­

мических показателей
15 Понятие клиентоориентированного маркетинга
16 Показатели клиентоориентированного маркетинга
17 Инновационное развитие компании и управление маркетингом
18 Инновационные ориентации компании

Вариант теста

Final test

1. Which type of customer segmentation includes age, gender, and ethnicity

a. Psychographic;

b. Lifestyle;

c. Behavioral;
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d. Demographic.

 

2. A group of data that is similar is known as .

a. A category;

b. A collection;

c. A cluster;

d. None of the answers are correct. 

Весь комплект контрольно­измерительныхматериалов для проверки сфор­

мированности компетенции (индикатора компетенции) размещен в закрытой

части по адресу, указанному в п. 5.3
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6.3 График текущего контроля успеваемости

Неделя Темы занятий Вид контроля
1
2
3
4

Сущность и содержание маркетинга инноваций

ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
5
6
7
8

Информационное обеспечение маркетинга инноваций

ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
9
10
11
12

Ценообразование на новую продукцию

ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
13
14
15
16

Стратегии продвижения нового товара

ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
17 Заключение Тест

6.4 Методика текущего контроля

Методика текущего контроля на лекционных занятиях.

Текущий контроль включает в себя:

­ контроль посещаемости (не менее 80% занятий)

­студентам необходимо для допуска к дифференцированному зачету по­

лучить не менее 40 баллов в прогрессе электронного курса

Методика текущего контроля на практических занятиях.

Текущий контроль включает в себя:

­ контроль посещаемости (не менее 80% занятий)

­ выполнение 4 ИДЗ, оценка за которые выставляется по четырехбалль­

ной шкале по следующим критериям:

• «отлично» ­ задание выполнено полностью, даны необходимые поясне­

ния;
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• «хорошо» ­ задание выполнено полностью,  необходимые пояснения да­

ны частично;

• «удовлетворительно» ­ задание выполнено не полностью, даны необхо­

димые пояснения;

• «неудовлетворительно» ­ задание не выполнено.

самостоятельной работы студентов

Контроль самостоятельной работы студентов осуществляется на лекци­

онных и практических занятиях студентов по методикам, описанным вы­

ше.
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7 Описание информационных технологий и материально­технической базы

Тип занятий Тип помещения Требования к
помещению

Требования к
программному
обеспечению

Лекция Лекционная аудито­
рия

Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
меловая или маркерная,
или электронная доска,
компьютер или ноут­
бук, подключенные к
проектору для показа
презентаций.

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше

Практические заня­
тия

Аудитория Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, компью­
терный класс, рабочее
место преподавателя,
проектор, экран, меловая
или маркерная доска.

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше
3) Statistica 8.0 и
выше

Самостоятельная ра­
бота

Помещение для са­
мостоятельной рабо­
та

Оснащено компьютерной
техникой с возможностью
подключения к сети «Ин­
тернет» и обеспечением
доступа в электрон­
ную информационно­
образовательную среду
университета.

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше
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8 Адаптация рабочей программы для лиц с ОВЗ

Адаптированная программа разрабатывается при наличии заявления со

стороны обучающегося (родителей, законных представителей) и медицинских

показаний (рекомендациями психолого­медико­педагогической комиссии). Для

инвалидов адаптированная образовательная программа разрабатывается в соот­

ветствии с индивидуальной программой реабилитации.
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ЛИСТ РЕГИСТРАЦИИ ИЗМЕНЕНИЙ

№
п/п

Дата Изменение Дата и номер протокола
заседания УМК

Автор Начальник
ОМОЛА
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