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1 СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ

Обеспечивающий факультет ФИБС

Обеспечивающая кафедра БТС

Общая трудоемкость (ЗЕТ) 3

Курс 1

Семестр 2

Виды занятий

Лекции (академ. часов) 4

Практические занятия (академ. часов) 10

Иная контактная работа (академ. часов) 2

Все контактные часы (академ. часов) 16

Самостоятельная работа, включая часы на контроль 92
(академ. часов)

Всего (академ. часов) 108
Вид промежуточной аттестации

Экзамен (семестр) 2
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2 АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

«ОСНОВЫМЕНЕДЖМЕНТА ИМАРКЕТИНГА НА ПРЕДПРИЯТИЯХ
МЕДИКО­ТЕХНИЧЕСКОГО ПРОФИЛЯ»

Дисциплина предназначена для студентов, обучающихся по медико­тех­

ническим направлениям подготовки. В учебном курсе изложены вопросы, ка­

сающиеся планирования и управления маркетинговой деятельностью предпри­

ятия, в частности: концепция маркетинга, виды маркетинговых исследований,

методики оценки конкурентоспособности наукоемкой продукции, методики це­

нообразования, компоненты системы формирования спроса и стимулирования

сбыта и основные виды и категории сервиса на предприятиях медико­техни­

ческого профиля. Рассмотрена система разработки и внедрения медицинских

изделий, порядок их регистрации в РФ, а также основные направления внеш­

неэкономической деятельности предприятий.

SUBJECT SUMMARY

«BASES OF MANAGEMENT AND MARKETING AT MEDICAL
INDUSTRY ENTERPRISE»

The discipline is intended for students studying in medical­technical areas of

education. The course covers issues related to planning and managing the marketing

activities of an enterprise, in particular: the marketing concept, types of marketing

research, methods for assessing the competitiveness of high­tech products, pricing

techniques, components of the demand generation and sales promotion system and

the main types and categories of services in medical and technical enterprises pro­

file. The system of development and introduction of medical devices, the procedure

for registration of medical devices in the Russian Federation, as well as the main

directions of foreign economic activity enterprises are considered.
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3 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

3.1 Цели и задачи дисциплины

1. При освоении дисциплины обучающиеся получают теоретические знания

изучения базовых принципов и понятий менеджмента и маркетинга на пред­

приятиях медико­технического профиля, формирования представления об осо­

бенностях маркетинговой деятельности в области обращения медицинских из­

делий и практические навыки оценки конкурентоспособности, рыночного по­

зиционирование и продвижения наукоёмкой медицинской продукции.

2. Задачи дисциплины:

Изучение особенностей процесса регистрации изделий медицинского назначе­

ния в Российской Федерации.

Формирование умений оценки конкурентоспособности медицинской техники.

Приобретение навыков определения конкурентной цены на медицинскую тех­

нику.

3. Знание базовых принципов и понятий менеджмента и маркетинга на пред­

приятиях медико­технического профиля.

Знание особенностей регистрации изделий медицинского назначения в Россий­

ской Федерации.

Знание особенностей маркетинговой деятельности в области обращения меди­

цинских изделий.

4. Умение грамотно оценить конкурентоспособности изделия медицинского на­

значения.

Умение грамотно выбрать цену для изделия медицинского назначения.

Умение грамотно применить методов формирования спроса и стимуляции сбы­

та для продвижения продукта на рынке.

5. Навык выполнения SWOTанализа изделия медицинского назначения.
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Навык использования метода Делфи при работе с экспертами.

Навык сбора и анализа информации о рынке медицинской техники.

3.2 Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина изучается на основе знаний, полученных при освоении программы

бакалавриата или специалитета.

и обеспечивает изучение последующих дисциплин:

1. «Биотехнические системы и технологии»

2. «Современные проблемы биомедицинской инженерии»

3. «Техническое обслуживание медицинской техники»
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3.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соот­

несенных с планируемыми результатами освоения образовательной

программы

В результате освоения образовательной программы обучающийся должен

достичь следующие результаты обучения по дисциплине:

Код компетенции/
индикатора
компетенции

Наименование компетенции/индикатора компетенции

СПК­1 Способен к анализу состояния научно­технической проблемы, техни­
ческого задания и постановке цели и задач проектирования систем циф­
ровой медицины на основе подбора и изучения литературных и патент­
ных источников

СПК­1.1 Составляет план, проводит поиск и анализ научно­технической ин­
формации по разработке систем цифровой медицины

СПК­1.2 Формулирует цели и задачи проектирования систем цифровой меди­
цины на основе подбора и изучения литературных и патентных ис­
точников
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4 СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1 Содержание разделов дисциплины

4.1.1 Наименование тем и часы на все виды нагрузки

№
п/п

Наименование темы дисциплины Лек,
ач

Пр,
ач

ИКР,
ач

СР,
ач

1 Введение 1 0 0 1
2 Принципы организации менеджмента 1 1 1 26
3 Элементы системы качества медицинских услуг 0 1 8
4 Теоретические основы маркетинга 1 5 1 30
5 Инновационный маркетинг 0 1 8
6 Сервис медицинских изделий 0 1 10
7 Система государственного регулирования деятельности

в сфере обращения медицинских изделий
0 1 8

8 Заключение 1 0 1
Итого, ач 4 10 2 92
Из них ач на контроль 0 0 0 9
Общая трудоемкость освоения, ач/зе 108/3

4.1.2 Содержание

№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

1 Введение Основные цели и задачи курса. Медико­технический
менеджмент – важнейший элемент обеспечения каче­
ства медицинских услуг в учреждениях здравоохране­
ния. Структура построения курса и его связь с другими
дисциплинами. Практическая направленность курса.

2 Принципы организации ме­
неджмента

Общее понятие о менеджменте и определение медико­
технического менеджмента. Структура менеджмента в
организации.
Факторы прямого и косвенного воздействий. Профиль
и методы анализа внешней среды.
Цели предприятия (фирмы), учреждения. Структу­
ра, ресурсы, оборудование и технологии организа­
ции. Уровни лечебно­профилактических учреждений
(ЛПУ) в РФ и принципы оснащенияМТ различных ти­
пов ЛПУ.
Функции менеджмента. Процесс стратегического пла­
нирования.
Жизненный цикл предприятия.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

3 Элементы системы качества
медицинских услуг

Обобщенная схема обеспечения качества медицин­
ских услуг и роль медико­технического оснащения в
реализации соотношения ”цена – качество” медицин­
ской услуги.
Качество технического персонала ЛПУ. Аттестация и
лицензирование.

4 Теоретические основы марке­
тинга

Концепция маркетинга и маркетинговые исследова­
ния. Определения маркетинга и его основные функ­
ции. Обобщенная структура маркетинговой деятельно­
сти на фирме. Методы исследования рынка МТ. Про­
гнозирование состояния рынка. Анализ основных эта­
пов маркетингового исследования.
Стратегия целевого рынка. Основные критерии сег­
ментации рынка медицинских изделий (МИ). Плани­
рование стратегии сегментации. Классификация по­
требителей МИ в системе здравоохранения.
Товар как основа маркетинговой деятельности. Место
и рольМИ на современном рынке. Концепция новинки
МИ. Основные этапы в стратегии нового товара.
Особенности МИ как специфической категории про­
мышленных товаров, отличающих ее как от товаров
производственно­технического назначения, так и от
товаров народного потребления;
Понятия «формирование спроса» и «стимулирование
сбыта» (ФОС и СТС).
Реклама в системе маркетинга и каналы распростране­
ния рекламной информации.

5 Инновационный маркетинг Оценка конкурентоспособности наукоемкой продук­
ции. Виды конкуренции. Типовая схема оценки кон­
курентоспособности. Классификационная схема пока­
зателей, раскрывающих конкурентоспособность МИ.
Понятие и метод оценки конкурентоспособности ново­
введений.
Ситуационный (SWOT) анализ и бизнес­планирова­
ние. Матрица SWOT для анализа современного рынка
МИ отечественных и зарубежных производителей.
Содержание инновационного проекта. Принципы со­
ставления бизнес­плана. Рабочая книга для составле­
ния бизнес­плана.

6 Сервис медицинских изделий Основные виды и категории сервиса как элемента мар­
кетинга на предприятиях медико­технического профи­
ля. Классификация и система сервиса на предприятиях
по выпускуМИ. Основные компоненты интегрирован­
ного технического обслуживания МИ. Принципы раз­
работкиМИс учетом целей и ограничениймедико­тех­
нического сервиса. Планирование медико­техническо­
го сервиса. Информационная система медико­техниче­
ского сервиса.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

7 Система государственного
регулирования деятельности
в сфере обращения медицин­
ских изделий

Схема проведения государственной регистрации ме­
дицинских изделий. Проведение технических испы­
таний медицинских изделий. Проведение испытаний
с целью оценки биологического воздействий. Клини­
ческие и клинико­лабораторные испытания медицин­
ских изделий. Роль комитетов по этике.

8 Заключение Проблемы и перспективы развития медико­техниче­
ского менеджмента и маркетинга, направленные на по­
вышение качества национального здравоохранения.

4.2 Перечень лабораторных работ

Лабораторные работы не предусмотрены.

4.3 Перечень практических занятий

Наименование практических занятий Количество ауд. часов
1. Общее понятие о менеджменте, его структура в организации,
функции 2
2. Обобщенная схема обеспечения качества медицинских услуг 1
3. Товар – основа маркетинговой деятельности 2
4. Оценка конкурентоспособности наукоемкой продукции 2
5. Ситуационный (SWOT) анализ и бизнес­планирование 1
6. Основные виды и категории сервиса как элемента маркетинга
на предприятиях медико­технического профиля 1
7. Система разработки и внедрения МИ 1
Итого 10

4.4 Курсовое проектирование

Курсовая работа (проект) не предусмотрены.

4.5 Реферат

Реферат не предусмотрен.

4.6 Индивидуальное домашнее задание

Домашняя контрольная работа
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Целью контрольной работы является проверка качества самостоятельного осво­

ения студентом теоретического материала, уяснения основных принципов ме­

неджмента и маркетинга, а также их специфики в области обращения изделий

медицинского назначения.

Контрольная работа должна содержать ответы на вопросы по темам дисципли­

ны 1­7.

Перечень вопросов, на которые должны быть даны ответы:

1. Изучение общих принципов медико­технического менеджмента, его функци­

ональных задач, внешней и внутренней среды, а также стилей управления.

2. Изучение жизненного цикла товара, принципов ценообразования.

3. Изучение основ рыночных исследований, а также принципов сегментирова­

ния и выбора целевой рыночной стратегии.

4. Изучение основных принципов и компонентов системы формирования спро­

са и стимулирования сбыта, а также рекламы.

5. Изучение методов расчёта конкурентоспособности медицинской техники.

6. Изучение основ медико­технического сервиса.

7. Ознакомление с процедурой регистрации медицинской техники на террито­

рии Евразийского союза.

 Объем контрольной работы 5 ­ 6 стр. Оформление работы по общепринятым в

университете «Требования к оформлению научно­технических отчетов». Ори­

ентировочная трудоемкость контрольной работы 20 часов. 

4.7 Доклад

Цель задания ­ изучение основ менеджмента и маркетинга на предприятиях

медико­технического профиля, формирование умения анализа состояния научно­

технической проблемы, технического задания и постановке цели и задач про­
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ектирования систем цифровой медицины на основе подбора и изучения лите­

ратурных и патентных источников.  

Темы докладов: 

1. Основы менеджмента в рыночной экономике. 

2. Внешняя среда медико­технического менеджмента. 

3. Внутренняя среда медико­технического менеджмента. 

4. Функции менеджмента. 

5. Жизненный цикл предприятия. 

6. Основные требования, предъявляемые к менеджеру. 

7. Виды стилей управления. 

8. Психология менеджмента в условиях работы ЛПУ. 

9. Обобщённая схема обеспечения качества медицинских услуг. 

10. Стратегия целевого рынка. 

11. Товар – основа маркетинговой деятельности. 

12. Основные виды и категории сервиса как элемента маркетинга на предприя­

тиях медико­технического профиля. 

13. Оценка конкурентоспособности наукоёмкой продукции. 

14. Ситуационный (SWOT) анализ и бизнес­планирование. 

15. Система разработки и внедрения МИ. 

16. Порядок регистрации МИ (отечественных и зарубежных производителей) в

РФ. 

17. Основные направления внешнеэкономической деятельности предприятия. 

18. Ведение деловых переговоров. 

19. Порядок лицензирования деятельности в области обращения МИ. 

11



20. Требования к изделиям медицинского назначения и порядок проведения ис­

пытаний изделий медицинского назначения. 

21. Проблема и способы её решения. 

22. Технология прикладного системного анализа в практике организаций, рабо­

тающих в сфере обращения МИ. 

23. Техническая и токсикологическая экспертиза Медицинской техники. 

24. Планирование новой продукции. 

Студентом осуществляется подготовка доклада с презентацией на заданную те­

му длительностью 15­20 минут. Оценка по четырехбалльной шкале выставля­

ется по следующим критериям: 

«отлично» – тема доклада раскрыта полностью, докладчик свободно владеет

материалом, качество публичного выступления не вызывает нареканий; 

«хорошо» – не раскрыты отдельные аспекты заявленной темы доклада, доклад­

чик демонстрирует недостаточное понимание отдельных аспектов представ­

ленного им материала, имеются замечания к качеству публичного выступле­

ния; 

«удовлетворительно» – не раскрыты существенные аспекты заявленной темы,

докладчик демонстрирует недостаточное понимание существенных аспектов

темы доклада, не может адекватно ответить на некоторые заданные ему вопро­

сы по теме доклада, демонстрирует отсутствие навыков публичных выступле­

ний; 

«неудовлетворительно» – материал, представленный в докладе практически не

связан с заявленной темой, докладчик демонстрирует полное непонимание те­

матики своего доклада, не отвечает или отвечает неадекватно на заданные ему

вопросы по теме его доклада, качество публичного выступления делает невоз­

можным восприятие представленного в докладе материала. 
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4.8 Кейс

Кейс не предусмотрен.

4.9 Организацияи учебно­методическое обеспечение самостоятельной ра­

боты

Изучение дисциплины сопровождается самостоятельной работой студен­

тов с рекомендованными преподавателем литературными источниками и ин­

формационными ресурсами сети Интернет.

Планирование времени для изучения дисциплины осуществляется на весь

период обучения, предусматривая при этом регулярное повторение пройденно­

го материала. Обучающимся, в рамках внеаудиторной самостоятельной рабо­

ты, необходимо регулярно дополнять сведениями из литературных источников

материал, законспектированный на лекциях. При этом на основе изучения ре­

комендованной литературы целесообразно составить конспект основных поло­

жений, терминов и определений, необходимых для освоения разделов учебной

дисциплины.

Особое место уделяется консультированию, как одной из форм обучения

и контроля самостоятельной работы. Консультирование предполагает особым

образом организованное взаимодействие между преподавателем и студентами,

при этом предполагается, что консультант либо знает готовое решение, которое

он может предписать консультируемому, либо он владеет способами деятель­

ности, которые указывают путь решения проблемы.

Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Работа с лекционным материалом, с учебной литературой 15
Опережающая самостоятельная работа (изучение нового мате­
риала до его изложения на занятиях) 0
Самостоятельное изучение разделов дисциплины 13
Выполнение домашних заданий, домашних контрольных работ 20
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Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Подготовка к лабораторным работам, к практическим и семи­
нарским занятиям 15
Подготовка к контрольным работам, коллоквиумам 20
Выполнение расчетно­графических работ 0
Выполнение курсового проекта или курсовой работы 0
Поиск, изучение и презентация информации по заданной про­
блеме, анализ научных публикаций по заданной теме 0
Работа над междисциплинарным проектом 0
Анализ данных по заданной теме, выполнение расчетов, состав­
ление схем и моделей, на основе собранных данных 0
Подготовка к зачету, дифференцированному зачету, экзамену 9
ИТОГО СРС 92
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5 Учебно­методическое обеспечение дисциплины

5.1 Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для

освоения дисциплины

№ п/п Название, библиографическое описание К­во
экз. в
библ.

Основная литература
1 Пахарьков, Геннадий Николаевич. Принципы и методы обеспечения ка­

чества медико­технического оснащения здравоохранения [Текст] : Учеб.
пособие для вузов по направлению 65390 ”Биомед. техника” и направ­
лению 553400 ”Биомед. инженерия” / Г.Н. Пахарьков, Е.П. Попечителев,
2003. ­119 с.

74

2 Пахарьков, Геннадий Николаевич. Основы маркетинга на предприятиях
медико­технического профиля [Текст] : учеб. пособие / Г. Н. Пахарьков,
1995. ­80 с

4

3 Пахарьков, Геннадий Николаевич. Медико­технический менеджмент в
сфере обращения медицинских изделий [Текст] : учеб. пособие для вузов
по направлению подгот. бакалавров и магистров 201000­Биотехн. систе­
мы и технологии / Г. Н. Пахарьков, 2013. ­106, [1] с.

30

Дополнительная литература
1 Маркетинг медицинской техники [Текст] : учеб. пособие для вузов по

направлению подгот. дипломир. специалистов 200400 (653900) ”Биомед.
техника” [и др.] / Е.В. Бурлюкина [и др.], 2007. ­201 с.

25

2 Мардас, Анатолий Николаевич. Стратегический менеджмент [Текст] :
практикум / А.Н. Мардас, 2004. ­60 с.

80

5.2 Перечень ресурсов информационно­телекоммуникационной сети «Ин­

тернет», используемых при освоении дисциплины

№ п/п Электронный адрес
1 BioMedical Engineering OnLinehttps://biomedical­engineering­online.biomedcentral.

com/articles
2 Biomedical Engineeringhttp://www.springer.com/engineering/biomedical+engineering/

journal/10527

5.3 Адрес сайта курса

Адрес сайта курса: https://vec.etu.ru/moodle/course/view.php?id=11365
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6 Критерии оценивания и оценочные материалы

6.1 Критерии оценивания

Для дисциплины «Основы менеджмента и маркетинга на предприятиях

медико­технического профиля» предусмотрены следующие формы промежу­

точной аттестации: экзамен.

Экзамен

Оценка Описание
Неудовлетворительно Курс не освоен. Студент испытывает серьезные трудности

при ответе на ключевые вопросы дисциплины
Удовлетворительно Студент в целом овладел курсом, но некоторые разделы

освоены на уровне определений и формулировок теорем
Хорошо Студент овладел курсом, но в отдельных вопросах испыты­

вает затруднения. Умеет решать задачи
Отлично Студент демонстрирует полное овладение курсом, спосо­

бен применять полученные знания при решении конкрет­
ных задач.
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Особенности допуска

Для допуска к экзамену студенту необходимо посетить не менее 80% лек­

ционных и практических занятий (студент, опоздавший на занятие более чем

на 20 минут считается его не посетившим), выполнить домашнюю контроль­

ную работу (задание п. 4.6 ИДЗ), пройти контрольную работу с положительной

оценкой, а также подготовить и представить доклад на выданную ему тему.

Экзамен проводится в устной форме по билетам, в билете 2 вопроса. Сово­

купность оценок, полученных студентом в результате контрольных меропри­

ятий учитывается преподавателем при проведении промежуточной аттестации

в форме экзамена. При этом оценка по результатам текущего контроля состав­

ляет 60% от общей итоговой оценки, экзаменационная ­40% .

6.2 Оценочные материалы для проведения текущего контроля и проме­

жуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Вопросы к экзамену

№ п/п Описание
1 Понятие о менеджменте и определение медико­технического менеджмента. Роль

и значение медико­технического менеджмента в здравоохранении. Обобщенная
функциональная структура менеджмента в организации.

2 Основные функции медико­технического менеджмента.
3 Методика SWOT­анализа рынка медицинских изделий.
4 Основные требования, предъявляемые к менеджеру, занятому в сфере обращения

МТ.
5 Основные качества лидера. Три уровня менеджмента.
6 Виды стилей управления.
7 Понятие международного маркетинга медицинских изделий, особенности и задачи

международного маркетинга.
8 Внешняя и внутренняя среда международного маркетинга медицинских изделий.

Барьеры выхода на международные рынки.
9 Стратегия и тактика проникновения на международные рынки медицинских изде­

лий.
10 Три вида структуры фирм, действующих на международных рынках медицинских

изделий.
11 Понятие маркетинга, основные функциональные задачи и условия применения

маркетинга в сфере обращения медицинских изделий.
12 Внутренняя и внешняя среда маркетинга в сфере обращения медицинских изделий.
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13 Понятие медицинского изделия как разновидности товара, жизненный цикл товара.
14 Процесс принятия решения о разработке нового медицинского изделия, планиро­

вание нового медицинского изделия.
15 Понятие рынка, виды рынков. Сегментация рынка медицинских изделий, стратегии

выхода на рынок медицинских изделий.
16 Прогнозирование состояния рынка медицинских изделий, понятия спроса и пред­

ложения, понятие цены равновесия товара
17 Процесс ценообразования, основные этапы. Зависимость процесса ценообразова­

ния от типа рынка медицинских изделий.
18 Методы формирования спроса и стимуляции сбыта медицинского изделия. Связь

методов формирования спроса и стимуляции сбыта с фазами жизненного цикла то­
вара.

19 Понятие рекламы. Задачи и компоненты рекламной деятельности в сфере обраще­
ния изделий медицинского назначения.

20 Понятие и метод оценки конкурентоспособности нововведений, основанный на
идеальной потребительской модели, удовлетворяющей перспективные потребно­
сти на данном сегменте рынка.

Форма билета

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации

ФГАОУ ВО «Санкт­Петербургский государственный электротехнический

университет «ЛЭТИ» имени В.И. Ульянова (Ленина)»

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ№ 1

ДисциплинаОсновыменеджмента имаркетинга на предприятияхмедико­

технического профиля  ФИБС

1. Понятие о менеджменте и определение медико­технического менедж­

мента. Роль и значение медико­технического менеджмента в здравоохранении.

Обобщенная функциональная структура менеджмента в организации. 

2. Процесс принятия решения о разработке нового медицинского изделия,

планирование нового медицинского изделия.

УТВЕРЖДАЮ

Заведующий кафедрой                                                   З.М. Юлдашев
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Образцы задач (заданий) для контрольных (проверочных) работ

Пример контрольной работы № 1

Дайте ответы на следующие вопросы:

1. Понятие конкурентоспособностимедицинской техники. Принципы оцен­

ки конкурентоспособности медицинской техники.

2. Понятие идеальной потребительской модели. Её компоненты.

Весь комплект контрольно­измерительныхматериалов для проверки сфор­

мированности компетенции (индикатора компетенции) размещен в закрытой

части по адресу, указанному в п. 5.3
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6.3 График текущего контроля успеваемости

Неделя Темы занятий Вид контроля
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12

Принципы организации менеджмента
Элементы системы качества медицинских услуг
Теоретические основы маркетинга
Инновационный маркетинг
Сервис медицинских изделий
Система государственного регулирования деятельности в
сфере обращения медицинских изделий

Контрольная работа
13
14

Сервис медицинских изделий
Система государственного регулирования деятельности в
сфере обращения медицинских изделий

Контрольная работа

15
16
17

Принципы организации менеджмента
Элементы системы качества медицинских услуг
Теоретические основы маркетинга
Инновационный маркетинг
Сервис медицинских изделий
Система государственного регулирования деятельности в
сфере обращения медицинских изделий

Доклад / Презента­
ция

6.4 Методика текущего контроля

Текущий контроль включает в себя:

­ контроль посещаемости (не менее 80% занятий), по результатам кото­

рого студент получает допуск на получает допуск на дифференциальный за­

чёт. Студент, опоздавший на занятие более чем на 20 минут считается его не

посетившим.  

­ выполнение одной контрольной работы, оценка за которые по четы­

рехбалльной шкале выставляется по следующим критериям: 

«отлично» – оба вопроса контрольной работы раскрыты полностью; 

«хорошо» – один из вопросов контрольной работы раскрыт не полностью,

второй вопрос раскрыт полностью; 
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«удовлетворительно» – ответ на один из вопросов контрольной работы

отсутствует или дан неверно, второй вопрос раскрыт полностью, либо оба во­

проса контрольной работы раскрыты не полностью; 

«неудовлетворительно» – ответы на оба вопроса контрольной работы от­

сутствуют, либо даны неверно.  

­ подготовка и публичное представление 1 доклада (оценка за которые

выставляется по четырехбалльной шкале) по следующим критериям: 

«отлично» ­ Тема доклада раскрыта полностью, презентация доклада вы­

полнена качественно и наглядно, в соответствии со стандартами оформления

документов и облегчает усвоение представленного материала, докладчик вла­

деет темой, а также демонстрирует высокий уровень навыков публичного вы­

ступления; 

«хорошо» ­ Тема доклада раскрыта не полностью, либо презентация вы­

полнена с нарушением стандартов оформления документов, затрудняет усво­

ение представленного материала, либо докладчик демонстрирует недостаточ­

ное владение заявленной темой, низкий уровень навыков публичного выступ­

ления; 

«удовлетворительно» ­Имеются существенные замечания к качеству пред­

ставленного материала либо докладчик слабо владеет заявленной темой, некор­

ректно отвечает на задаваемые ему вопросы; 

«неудовлетворительно» ­ Содержание доклада не соответствует заявлен­

ной теме, либо докладчик демонстрирует фактическое отсутствие познаний в

области заявленной темы, не отвечает на задаваемые ему вопросы.

 ­ выполнение Домашней контрольной работы (задание и 4.6 Инди­

видуальное домашнее задание), оценка за которое по четырехбалльной шкале

выставляется по следующим критериям:

­ «отлично» ­ все 7 вопросов раскрыты полностью;

21



­ «хорошо» ­ 5 вопросов раскрыты полностью;

­ «удовлетворительно» ­ 3 вопроса раскрыты полностью

­ «неудовлетворительно» ­ отсутствуют ответы вопросы, или содержание

ответа не совпадает с поставленным вопросом, или только 2 вопроса раскрыты

полностью.
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7 Описание информационных технологий и материально­технической базы

Тип занятий Тип помещения Требования к
помещению

Требования к
программному
обеспечению

Лекция Лекционная аудито­
рия

Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
проектор, экран, ноутбук,
маркерная доска

1) Операци­
онная система
Windows 10 и
выше;
2) Microsoft
Office 2016 и
выше

Практические заня­
тия

Аудитория Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
проектор, экран, ноутбук,
маркерная доска

1) Операци­
онная система
Windows 10 и
выше;
2) Microsoft
Office 2016 и
выше

Самостоятельная ра­
бота

Помещение для са­
мостоятельной рабо­
та

Оснащено компьютерной
техникой с возможностью
подключения к сети «Ин­
тернет» и обеспечением
доступа в электрон­
ную информационно­
образовательную среду
университета.

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше
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8 Адаптация рабочей программы для лиц с ОВЗ

Адаптированная программа разрабатывается при наличии заявления со

стороны обучающегося (родителей, законных представителей) и медицинских

показаний (рекомендациями психолого­медико­педагогической комиссии). Для

инвалидов адаптированная образовательная программа разрабатывается в соот­

ветствии с индивидуальной программой реабилитации.
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ЛИСТ РЕГИСТРАЦИИ ИЗМЕНЕНИЙ

№
п/п

Дата Изменение Дата и номер протокола
заседания УМК

Автор Начальник
ОМОЛА
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