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1 СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ

Обеспечивающий факультет ГФ

Обеспечивающая кафедра СО

Общая трудоемкость (ЗЕТ) 3

Курс 2

Семестр 3

Виды занятий

Лекции (академ. часов) 17

Практические занятия (академ. часов) 51

Иная контактная работа (академ. часов) 1

Все контактные часы (академ. часов) 69

Самостоятельная работа, включая часы на контроль 39
(академ. часов)

Всего (академ. часов) 108
Вид промежуточной аттестации

Дифф. зачет (курс) 2
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2 АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

«КОПИРАЙТИНГ В ОФФЛАЙН И ОНЛАЙН СРЕДАХ»

Основным объектом изучения в рамках данной дисциплины станут ре

кламные и PRтексты как коммуникативные единицы. Знакомство на практи

ке с направлениями письменной PR и рекламной деятельности и основными

принципами копирайтинга является важной составляющей профессиональной

подготовки будущих специалистов по рекламе и связям с общественностью. Во

время изучения курса студенты познакомятся с основными подходами к напи

санию PR и рекламных текстов, с особенностями взаимодействия с заказчиком,

с видами профессиональной письменной коммуникации. В процессе обучения

у студентов будут сформированы базовые навыки разработки креативных бри

фов и креативных концепций создания текстовых материалов.

SUBJECT SUMMARY

«OFFLINE AND ONLINE COPYWRITING»

By the basic object of study within the framework of this discipline will be

come advertisement and PRtexts as communicative units. Acquaintance in practice

with directions of writing PR and advertisement activity and basics of copywriting

is the important constituent of professional education of future PR specialists and

advertisers. During the study, of course, students will become acquainted with the

basics of writing PR and advertisement texts, with the types of professional writing

communication. During the education process, the basic skills of development of

creative brief and creative conceptions will be formed.
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3 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

3.1 Цели и задачи дисциплины

1. Цель дисциплины: формирование знаний и навыков, необходимых для на

писания рекламных и PRтекстов на основе разработанных брифов, а также

умений анализировать созданные тексты с позиции коммуникативной эффек

тивности.

2. Задачи дисциплины:

Изучение видов журналистского и PRтекста; выработка умения отличать PR

тексты от рекламных и журналистских текстов; выделение особенностей напи

сания PRтекстов.

Формирование базовых навыков создания текстов и документов, используемых

в сфере связей с общественностью и рекламы, навыками литературного редак

тирования, копирайтинга.

Освоение знаний и навыков работы в прессцентрах, прессслужбах, в отделах

печати, средствах массовой коммуникации (СМК), отделах по связям с обще

ственностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникаци

онных агентствах.

3. Понимание основных законов подготовки вовлекающих PRтекстов, деловых

писем, текстов для СМИ, социальных медиа и др.

Знание структуры и применения PR текстов

Знакомство с образцами текстов в онлайн и оффлайн пространстве, а также с

примерами из реальной деятельности

4. Умение создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и

(или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с

нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых си

стем.
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Умение осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных ти

пов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта.

Умение работать с разными целевыми аудиториями с помощью текста

5. Навык проводить аудит блога

Анализировать и редактировать письменные материалы, соотносить получен

ные результаты с первоначальными целями

Навык создавать тексты по аналогии

Создавать тексты для онлайн и оффлайн среды, в разных форматах и видах.

Навык редактирования и стилистической обработки под разные каналы комму

никации

3.2 Место дисциплины в структуре ОПОП

Дисциплина изучается на основе ранее освоенных дисциплин учебного плана:

1. «Введение в коммуникационные специальности»

2. «Русский язык и культура речи»

3. «Деловая и межличностная коммуникация»

4. «Редактирование текстов массовой коммуникации»

и обеспечивает изучение последующих дисциплин:

1. «Современные технологии мультимедиа в рекламе и связях с общественно

стью»

2. «Организация и проведение коммуникационных кампаний»

3. «Производственная практика (профессиональнотворческая практика)»
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3.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соот

несенных с планируемыми результатами освоения образовательной

программы

В результате освоения образовательной программы обучающийся должен

достичь следующие результаты обучения по дисциплине:

Код компетенции/
индикатора
компетенции

Наименование компетенции/индикатора компетенции

ОПК1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиа
тексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты
в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенно
стями иных знаковых систем

ОПК1.1 Выявляет отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиа
продуктов, и (или) коммуникационных продуктов разных медиасегмен
тов и платформ

ОПК1.2 Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с общественно
стью и (или) иных коммуникационных продуктов различных жанров и
форматов в соответствии с нормами русского и иностранного язы
ков, особенностями иных знаковых систем

ПКО2 Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики
разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отече
ственного опыта

ПКО2.1 Создает тексты рекламы и связей с общественностью с учетом спе
цифики каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечествен
ного опыта

ПКО2.2 Создает информационные поводы для кампаний и проектов в сфере
рекламы и связей с общественностью, применяеттворческие решения
с учетом мирового и отечественного опыта

ПКО2.3 Создает основы сценариев специальных событий и мероприятий для
рекламной или PRкампании

ПКО2.4 Применяет инструменты трансляции миссии и философии организа
ции целевым группам общественности в оффлайн и онлайн среде
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4 СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1 Содержание разделов дисциплины

4.1.1 Наименование тем и часы на все виды нагрузки

№
п/п

Наименование темы дисциплины Лек,
ач

Пр,
ач

ИКР,
ач

СР,
ач

1 Введение 1 5 4
2 Тексты для социальных сетей 2 5 4
3 Основы работы со СМИ. Прессрелиз как базовый текст 2 5 3
4 Заявление для СМИ, открытое письмо, коммюнике 2 5 3
5 Имиджевое интервью, лист вопросов и ответов. Пресс

кит
2 5 3

6 Официальная переписка 2 5 3
7 Мультимедийная статья 1 4 3
8 Мультимедийный лонгрид и блоги 2 4 1 6
9 Презентации 1 4 3
10 Продающие тексты 1 4 3
11 Заключение 1 5 4

Итого, ач 17 51 1 39
Из них ач на контроль 0 0 0 0
Общая трудоемкость освоения, ач/зе 108/3

4.1.2 Содержание

№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

1 Введение Цели, задачи и базовые положения письменной комму
никации. Жанры письменной коммуникации в практи
ке специалистов по связям с общественностьюи рекла
ме. Как повлияло развитие цифровых коммуникаций
на количество и качество письменных текстов. Виды
текстов и их назначение, места размещения, целевые
аудитории текстов. Принципы эффективных письмен
ных коммуникаций. Качества, необходимые для созда
ния текстов.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

2 Тексты для социальных сетей Понятие, статистика, основные алгоритмы работы в
социальных сетях. Тренды в сфере социальных сетей.
Особенности и преимущества социальных сетей для
использования в работе. Алгоритм создания и веде
ния представительства в социальных сетях. Существу
ющие и потенциальные ошибки. Примеры работы в со
циальных сетях: эффективный канал на Youtube, муль
тиканальные медиа, контентплан и примеры постов
для группы в социальной сети «Вконтакте».

3 Основы работы со СМИ.
Прессрелиз как базовый текст

Основные жанры текстов и виды взаимодействия со
СМИ. Мотивация представителей СМИ. Основные
модели поведения профессиональных коммуникато
ров с журналистами. Информационный повод и его
свойства. Прессрелиз: классификация, цели и задачи,
структура, требования к написанию, стилистические
и иные особенности. Корректировка материала, при
сланного журналистом.

4 Заявление для СМИ, открытое
письмо, коммюнике

Особенности, структура и содержание заявления для
СМИ, открытого письма, коммюнике. Примеры.

5 Имиджевое интервью, лист во
просов и ответов. Пресскит

Имиджевое интервью: определение, примеры профес
сиональной журналистики в жанре интервью. Тема
имиджевого интервью, виды, особенности, структура.
Лист вопросов и ответов: особенности, структура, при
мер. Пресскит: определение, задача, состав, распро
странение. Образцы пресскита.

6 Официальная переписка Особенности жанра и адресатов официальной пе
реписки. Назначение деловых писем, общие задачи
официальной переписки. Универсальная структура и
оформление писем. Структура и особенности состав
ления письма спонсору или партнеру, важные нюансы
при составлении прошения. Пример. Функциии струк
тура поздравлений, критерии хорошего текста, образ
цы.

7 Мультимедийная статья PR статьи. Классификация, жанровые особенности.
Медиаконвергенция. Понятие, состав и создание муль
тимедийной статьи как новой модели PRтекста. Эта
пы планирования мультимедийной истории.4 модели
мультимедийного текста. Примеры.

8 Мультимедийный лонгрид и
блоги

Понятие, цель, история появления и элементы муль
тимедийного лонгрида. Пример первого лонгрида в
СМИ. Особенности лонгрида. Правила и технологии
создания лонгрида: критерии новостного повода, что
бы его можно было подать через формат лонгрида;
критерии сюжета; самые удачные жанры для лонгри
да. Блог: определение, цели, виды блогов, жанровые
характеристики.
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№
п/п

Наименование темы
дисциплины

Содержание

9 Презентации Назначение презентаций. Презентации для публичных
выступлений: цель, подготовка, особенности. Основ
ные ошибки в содержании и текстах презентаций, в
оформлении.

10 Продающие тексты Варианты рекламных материалов: буклеты, брошю
ры и другие рекламные материалы.. Подготовитель
ный этап до написания текстов. Реклама: определение,
состав рекламной информации, особенности реклам
ных текстов. Психологические методы убеждения (по
Роберту Чалдини «Психология влияния»). Противопо
ставление манипуляции и пользы для целевой аудито
рии,понимания мотивов. Брифы на разработку поли
графии.

11 Заключение Подведение итогов курса. Советы по самосовершен
ствованиюнавыков письменной коммуникации. Как не
боятся текста и мотивировать себя на его создание.

4.2 Перечень лабораторных работ

Лабораторные работы не предусмотрены.

4.3 Перечень практических занятий

Наименование практических занятий Количество ауд. часов
1. Знакомство. Цели, задачи и базовые положения письменной
коммуникации. 5
2. Тексты для социальных сетей. Контентплан. Практическое
занятие по написанию поста. 5
3. Основы работы со СМИ. Прессрелиз как базовый текст. Об
разцы прессрелизов. 5
4. Заявление для СМИ, имиджевое интервью: разбор кейсов. Ро
левая игра «подготовка к имиджевому интервью». 10
5. Официальная переписка. Образцы. Ролевая игра «поздравле
ние». 5
6. Мультимедийная статья. Анализ мультимедийных текстов в
интернете. 4
7. Мультимедийный лонгрид и блоги: анализ текстов и блогов.
Опрос студентов по их любимым блогам 4
8. Презентации. Анализ подборки презентаций. 4
9. Продающие тексты. Подборка «продающих» текстов – при
меров из реальной деятельности. 4
10. Заключение. Подведение итогов курса. Разбор лучших работ. 5
Итого 51
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4.4 Курсовое проектирование

Курсовая работа (проект) не предусмотрены.

4.5 Реферат

Реферат не предусмотрен.

4.6 Индивидуальное домашнее задание

Порядок выдачи, выполнения и оценки индивидуального домашнего задания

определяется графиком и методикой текущего контроля.

ИДЗ№1: пост для группы. Изучив контент, стиль подачи материалов группы

кафедры Связи с общественностью, студентам необходимо выбрать рубрику

(по уникальным хештегам в описании группы). Соблюдая правила подготовки

постов, сделать полностью оформленный пост для группы кафедры. А именно:

текст поста (заголовок, сам пост, хештеги) и фото. Заложить пост в предло

женные записи группы, а принт скрин загрузить в свой кабинет, созданный для

онлайн курса или отправить по почте.  

ИДЗ№2:Прессрелиз. Используя присланнуюинформацию, подготовить анонс

релиз на заданную тему. Необходимо соблюдать структуру релиза: контактная

информация, заголовок (слово «прессрелиз» и свой тематический заголовок),

лидабзац, текст по принципу перевернутой пирамиды. Объем релиза – одна

страница. Оценивается также подача материала с точки зрения того, что инте

ресно в этом событии журналистам.  

ИДЗ№3: заявление для СМИ на заданную тему. Используя присланную инфор

мацию о реальной кризисной ситуации, написать заявление для СМИ. В со

держании должно быть: обращение к аудитории, указание на повод, изложение

версии событий или трактовка ситуации, позиция компании, анализ причин воз

никшей ситуации (обязательное наличие фактологической информации), вывод

10



и дальнейший план действий, подпись официального лица или структуры, от

имени которых распространяется заявление; дата, место, контактная информа

ция. 

ИДЗ№4: имиджевое интервью. Задание выполняется в парах. Студенты нахо

дят реально существующую организацию или придумывают свою. «Руководи

тель» (в лице одного из студентов в паре) прописывает: название организации,

кратко о том, чем занимается, ЦА, цель имиджевой статьи, места ее распростра

нения). PRспециалист (второй студент в паре) составляет список вопросов к

руководителю, тезисно  его ответы (главную мысль). Под текстом указывает

ся, кто что готовил. Сдается один текст от пары, но в случае дистанционного

обучения, загружают интервью оба, каждый в своем кабинете (в системе идет

индивидуальный учет).

ИДЗ№5: письмо спонсору. Легенда: «вы организатор мероприятия (концерт

или мастеркласс или конференция и др.), у вас небольшой бюджет, на аренду

помещения средств нет. Вы находите потенциального технического спонсора,

который может оплатить вам аренду или предоставить свое помещение». Сту

денты пишут письмо по всей форме: обращение, представляемся сами, описы

ваем мероприятие и проблему, излагаем просьбу, оговариваем условия, делаем

предложение (бартер, компенсация, спонсорское предложение и т.д.), благода

рим авансом, подписываемся.

ИДЗ№6: поздравление. Студенты делятся по парам. Используем имяотчество

друг друга и реальные черты/увлечения. Для остального придумываем легенду:

что за организация, повод. Описать, кто адресат, в каких деловых отношениях

состоит адресат и поздравитель (от чьего лица пойдет поздравление). Написать

поздравление друг другу по форме (день рождения, юбилей, новый год, 8е мар

та и т.д.). Т. е. получится 2 текста, у каждого студента свой.

ИДЗ№7. Анализ мультимедийного материала. Найти в сети пример мультиме

дийного материала, понять цель этой статьи с точки зрения PR, описать, какие
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мультимедийные элементы используются автором и для чего, есть ли необхо

димость в них, возникает ли ощущение целостности материала, достиг ли автор

цели.

ИДЗ№8, итоговое по курсу (данное задание целесообразно будет озвучить на

одном из первых занятий, т.к. оно достаточно объемное): создание мультиме

дийного лонгрида о выпускниках нашей кафедры (на усмотрение преподавате

ля может быть предложена иная тема).

Целевая аудитория материала: студенты, абитуриенты. Образец созданных лон

гридов: https://etu.ru/ru/fakultety/gumanitarnyyfakultet/sostavfakulteta/kafedrasvyazi

sobshestvennostyu/vypuskniki/.

Цель мультимедийной истории: рассказать от лица студента (или от лица вы

пускника) интересную историю для своих однокурсников/студентов, абитури

ентов и других выпускников о возможностях, о местах работы и др.

Должен быть герой, отчетливая тема. В текст добавляем видео, аудио, фото,

инфографику или рисунки по теме. Не менее 3 разных элементов. Все должно

логично вплетаться, служить хорошей иллюстрацией к словам героя. Выгру

жаться все материалы будут на сайт, в раздел кафедры.

Задание выполняется индивидуально или в группе из 24 человек  (каждый дол

жен описать, какую часть проекта он делал). Лонгриды сдаются в виде чернови

ков в формате Word или презентации Power point или в виде статьи Вконтакте.

4.7 Доклад

Доклад не предусмотрен.

4.8 Кейс

Кейс не предусмотрен.
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4.9 Организацияи учебнометодическое обеспечение самостоятельной ра

боты

Изучение дисциплины сопровождается самостоятельной работой студен

тов с рекомендованными преподавателем литературными источниками и ин

формационными ресурсами сети Интернет.

Планирование времени для изучения дисциплины осуществляется на весь

период обучения, предусматривая при этом регулярное повторение пройденно

го материала. Обучающимся, в рамках внеаудиторной самостоятельной рабо

ты, необходимо регулярно дополнять сведениями из литературных источников

материал, законспектированный на лекциях. При этом на основе изучения ре

комендованной литературы целесообразно составить конспект основных поло

жений, терминов и определений, необходимых для освоения разделов учебной

дисциплины.

Особое место уделяется практической работе и консультированию, как

одной из форм обучения и контроля самостоятельной работы. Консультирова

ние предполагает особым образом организованное взаимодействие между пре

подавателем и студентами, при этом предполагается, что консультант либо зна

ет готовое решение, которое он может предписать консультируемому, либо он

владеет способами деятельности, которые указывают путь решения проблемы.

Платформа онлайн обучения СПГЭТУ «ЛЭТИ» htts://open.etu.ru, исполь

зуемая при освоении дисциплины

Конкретные формы и процедуры текущего контроля знаний и промежу

точной аттестации, а также методические указания для обучающихся по само

стоятельной работе при освоении дисциплины доводятся до сведения обучаю

щихся в течение первых недель обучения.

Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Работа с лекционным материалом, с учебной литературой 14
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Текущая СРС Примерная
трудоемкость, ач

Опережающая самостоятельная работа (изучение нового мате
риала до его изложения на занятиях) 4
Самостоятельное изучение разделов дисциплины 3
Выполнение домашних заданий, домашних контрольных работ 10
Подготовка к лабораторным работам, к практическим и семи
нарским занятиям 3
Подготовка к контрольным работам, коллоквиумам 0
Выполнение расчетнографических работ 0
Выполнение курсового проекта или курсовой работы 0
Поиск, изучение и презентация информации по заданной про
блеме, анализ научных публикаций по заданной теме 0
Работа над междисциплинарным проектом 0
Анализ данных по заданной теме, выполнение расчетов, состав
ление схем и моделей, на основе собранных данных 0
Подготовка к зачету, дифференцированному зачету, экзамену 5
ИТОГО СРС 39
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5 Учебнометодическое обеспечение дисциплины

5.1 Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для

освоения дисциплины

№ п/п Название, библиографическое описание Кво
экз. в
библ.

Основная литература
1 Иванова, Кира Алексеевна. Копирайтинг: секреты составления реклам

ных и PRтекстов [Текст] / К. А. Иванова, 2010. 173 с.
3

2 Виноградова, Ксения Евгеньевна. Письменная коммуникация: практикум
[Текст] : учеб.метод. пособие / К. Е. Виноградова, Т. Г. Шереметьева,
2017. 22, [2] с.

45

3 Приемы создания рекламных текстов [Текст] : метод. указ. / СанктПе
тербургский государственный электротехнический университет им. В.И.
Ульянова (Ленина) ”ЛЭТИ”, 2004. 37 с.

3

4 Феллер, Мартен Давидович. Составление текстовых производственных
документов [Текст] / М.Д. Феллер, Ю.Л. Полторак, 1990. 143, [1] с.

4

5 Деловая документация. Развитие навыков композиции письменных тек
стов на английском языке [Текст] : метод. указания к практ. занятиям /
СанктПетербургский государственный электротехнический университет
им. В.И. Ульянова (Ленина) ”ЛЭТИ”, 2008. 80 с.

246

Дополнительная литература
1 Ворошилов, Валентин Васильевич. Журналистика [Текст] : Учеб. /

В.В.Ворошилов, 2002. 655 с
17

2 Колянов, АлексейЮрьевич. Политическая журналистика: коммуникатив
ные особенности и риски профессии [Текст] : [монография] / А. Ю. Коля
нов, 2016. 125 с.

10

3 Завьялова Ж. Эмоциональный интеллект EQ [Текст] : научное издание
/ Ж. Завьялова // Управление персоналом : Ежемес. деловой журн. М.,
2006. №7. С. 4042

13

4 Мирошниченко, Андрей. Как написать прессрелиз [Текст] / А. Мирош
ниченко, 2010. 127 с.

12

5.2 Перечень ресурсов информационнотелекоммуникационной сети «Ин

тернет», используемых при освоении дисциплины

№ п/п Электронный адрес
1 Каймакова М. В. Коммуникации в организации: текст лекций.http://window.edu.ru/

catalog/pdf2txt/874/58874/28741?p_page=3
2 Томилов В. В. Культура организации международных коммуникацийhttp://www.ma

rketing.spb.ru/read/m8/index.htm
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№ п/п Электронный адрес
3 Филатова О. Г., Шишкин Д. П. Основы бизнесPR. СПб., 2012.http://jf.spbu.ru/about

/8253948.html

5.3 Адрес сайта курса

Адрес сайта курса: https://vec.etu.ru/moodle/course/view.php?id=11575
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6 Критерии оценивания и оценочные материалы

6.1 Критерии оценивания

Для дисциплины «Копирайтинг в оффлайн и онлайн средах» формой про

межуточной аттестации является дифф. зачет. Оценивание качества освоения

дисциплины производится с использованием рейтинговой системы.

Дифференцированный зачет

Оценка Количество
баллов

Описание

Неудовлетворительно 0 – 51 теоретическое содержание курса не освоено,
необходимые практически навыки и умения
не сформированы, выполненные учебные за
дания содержат грубые ошибки, дополни
тельная самостоятельная работа над курсом
не приведет к существенному повышению
качества выполнения учебных заданий

Удовлетворительно 52 – 67 теоретическое содержание курса освоено ча
стично, но пробелы не носят существенно
го характера, необходимые практические на
выки и умения работы с освоенным матери
алом в основном сформированы, большин
ство предусмотренных программой обучения
учебных заданий выполнено, некоторые из
выполненных заданий содержат ошибки

Хорошо 68 – 84 теоретическое содержание курса освоено
полностью, без пробелов, некоторые практи
ческие навыки и умения сформированынедо
статочно, все предусмотренные программой
обучения учебные задания выполнены, каче
ство выполнения ни одного из них не оцене
но минимальным числом баллов, некоторые
виды заданий выполнены с ошибками

Отлично 85 – 100 теоретическое содержание курса освоено
полностью, без пробелов, необходимые прак
тические навыки и умения сформированы,
все предусмотренные программой обучения
учебные задания выполнены, качество их вы
полнения оценено количеством баллов, близ
ким к максимальному
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Особенности допуска

Допуск к дифф. зачету: выполнение 8 ИДЗ, выступление с докладом и

презентацией, выполнение теста.

Дифференцированный зачет проводится по итогам текущего контроля. Оценка

складывается из просмотра видеолекций (при смешанном формате проведения

курса) или контроля посещаемости (не менее 80%), выполнения ИДЗ, участия

в семинарских занятиях и выполнении дополнительных заданий, прохождения

теста и итогового опроса. За вывод результатов, полученных на платформе, от

вечает ЦНОТ. Подробное описание методики оценивания в процессе текущего

контроля представлены в п. 6.4.

Алгоритм проведения курса и системы оценивания (а также регистрация на

платформу open.etu) доводится до студентов на первом семинаре курса. Пре

зентация, пояснения и ответы на часто задаваемые вопросы выложены на плат

форме курса в разделе ”Путеводитель по курсу”.

6.2 Оценочные материалы для проведения текущего контроля и проме

жуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Вопросы к дифф.зачету

№ п/п Описание
1 Охарактеризуйте структуру прессрелиза
2 Кому может быть адресовано заявление для СМИ?
3 Какой может быть основная цель ведения социальных сетей?
4 Кому следует подписать письмо для спонсора?
5 Перечислите критерии, которым должен соответствовать сюжет для лонгрида
6 Какой может быть основная цель открытого письма?
7 Приведите определение мультимедийной истории или статьи.
8 Какие иллюстрации нужно использовать в презентации?
9 Какие психологические методы убеждения выделяет Р. Чалдини?
10 Что относиттся к задачам текстов специалистов по коммуникациям?
11 Какие основные цели преследует читатель блогов?
12 Перечислите несколько видов имиджевого интервью.
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Весь комплект контрольноизмерительныхматериалов для проверки сфор

мированности компетенции (индикатора компетенции) размещен в закрытой

части по адресу, указанному в п. 5.3
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6.3 График текущего контроля успеваемости

Неделя Темы занятий Вид контроля
2 Тексты для социальных сетей ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
3 Основы работы со СМИ. Прессрелиз как базовый текст ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
4 Заявление для СМИ, открытое письмо, коммюнике ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
5 Имиджевое интервью, лист вопросов и ответов. Пресскит ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
6 Официальная переписка ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
7 Мультимедийная статья ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
8 Мультимедийный лонгрид и блоги ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
9 Презентации Доклад / Презента

ция
10 Продающие тексты ИДЗ / ИДРГЗ / ИДРЗ
11 Заключение Тест

6.4 Методика текущего контроля

Текущий контроль включает в себя следующие мероприятия:

• 8 индивидуальных домашних заданий (см. п. 4.6), которые оцениваются

по 10 балльной шкале каждое;

• контроль просмотра видеолекций на платформе или контроль посещае

мости лекций (не менее 80%);

• 1 итоговое тестирование (ИТ): состоит из 12 вопросов (приведены в п.

6.2). Студенты выбирают из вариантов ответов). Тест проводится на плат

форме, результаты автоматически появляются у студентов после прохож

дения курса. Оценивание отображается в процентах.

Каждое контрольное мероприятие автоматически оценивается в процентах.Мак

симальный результат прохождения курса — 100б.

   Домашние задания — 40б от общей оценки за курс.

   Просмотр видеолекций — 20б;

   Итоговое тестирование — 8б;

   Опрос по итогам курса — 2б;

   Работа на семинарах — 30б.
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После завершения текущего контроля совокупное количество набранных про

центов по трем видам мероприятий переводится в оценку по четырехбалльной

шкале (критерии приведены в п. 6.1.). 

У всех оценочныхмероприятий есть срок выполнения, который указан в струк

туре курса.
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7 Описание информационных технологий и материальнотехнической базы

Тип занятий Тип помещения Требования к
помещению

Требования к
программному
обеспечению

Лекция Лекционная аудито
рия

Онлайн видеоуроки
проходят на платфор
ме open.etu. При очном
проведении: количество
посадочных мест – в
соответствии с контин
гентом, рабочее место
преподавателя, проектор,
экран, ноутбук или ПК, а
также программное обес
печение (ПО), меловая
или маркерная доска

1) Windows
ХР и выше;
2) Microsoft
Office 2007 (или
аналоги) и выше

Практические заня
тия

Аудитория Количество посадочных
мест – в соответствии с
контингентом, рабочее
место преподавателя,
проектор, экран, ноут
бук или ПК, а также
программное обеспече
ние (ПО), меловая или
маркерная доска

1) Windows
ХР и выше;
2) Microsoft
Office 2007 (или
аналоги) и выше

Самостоятельная ра
бота

Помещение для са
мостоятельной рабо
та

Оснащено компьютерной
техникой с возможностью
подключения к сети «Ин
тернет» и обеспечением
доступа в электрон
ную информационно
образовательную среду
университета.

1) Windows ХР
и выше;
2) Microsoft
Office 2007 и
выше
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8 Адаптация рабочей программы для лиц с ОВЗ

Адаптированная программа разрабатывается при наличии заявления со

стороны обучающегося (родителей, законных представителей) и медицинских

показаний (рекомендациями психологомедикопедагогической комиссии). Для

инвалидов адаптированная образовательная программа разрабатывается в соот

ветствии с индивидуальной программой реабилитации.
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ЛИСТ РЕГИСТРАЦИИ ИЗМЕНЕНИЙ

№
п/п

Дата Изменение Дата и номер протокола
заседания УМК

Автор Начальник
ОМОЛА
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