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Иностранный язык 

Курс предназначен для дальнейшего усовершенствования языковой 

компетенции студентов. Поэтому курс включает в себя освоение умений 

уровня Advanced и приближение к подготовке к экзамену IELTS. Включены 

следующие направления: чтение (отрывки большого объема за 

установленный промежуток времени), аудирование, диалогическая и 

монологическая речь, грамматика и употребление. 

 

Методологические основы и принципы современной коммуникации 

Дисциплина посвящена изучению основные законов и принципов 

теории и практики эффективных корпоративных и массовых коммуникаций в 

современном обществе. Особое внимание уделяется вопросам 

совершенствования стратегического управления коммуникациями. 

 

Разработка и реализация коммуникационной стратегии 

Дисциплина посвящена изучению теоретической базы и технологий 

стратегического коммуникационного планирования, а также инструментария 

реализации коммуникативных стратегий. Обучение осуществляется в 

междисциплинарном контексте с учетом проблематики теории 

коммуникации, стратегического планирования, менеджмента, маркетинга, а 

также знаний в области рекламы и связей с общественностью. 

 

 

 



Разработка и продвижение контента в коммуникациях коммерческой и 

некоммерческой сферы 

Построение успешного диалога с Целевой Аудиторией (ЦА) продукта, 

услуги или идеи предполагает знание своей ЦА – ее потребностей, 

стереотипов поведения и потребления информации в сети интернет и умение 

соотносить их с задачами, которые ставит организация перед PR менеджером 

или специалистом по маркетинговым коммуникациям. Курс носит 

практическую направленность: по окончании курса студенты должны знать, 

что такое контент-стратегия и как ее разрабатывать, уметь работать с 

различными каналами продвижения, выбирать формат и тип контента 

отвечающие поставленным задачам, анализировать эффективность своей 

работы и планировать дальнейшие действия. Курс рассматривает всю 

базовую совокупность приемов по продвижению идей и организаций с 

помощью приемов контент-маркетинга в цифровой среде. 

Межкультурная коммуникация 

Учебная дисциплина «Межкультурная коммуникация» предназначена 

для магистров направления «Реклама и связи с общественностью». Материал 

подобран с таким расчётом, чтобы обозначить наиболее серьёзные, не 

имеющие однозначных решений проблемы в области теории и практики 

межкультурной коммуникации. В рамках данной дисциплины к числу этих 

проблем относятся вопросы типологизации культур в соответствии с такими 

базовыми категориями, как пространство и время; вопросы языка и 

ментальности; межрелигиозные отношения в межкультурном аспекте; 

проблемы этнической, и гендерной культурной идентичности; проблемы 

этноцентризма, ксенофобии; проблемы освоения своей и чужой культуры. 

 

Коммуникационные стратегии в цифровой среде 

Дисциплина посвящена изучению и построению комплексного плана в 

рамках стратегии организации по достижению коммуникационных целей и 

создания благоприятных условий для стабильной прибыльной деятельности 



на рынке в условиях технологического развития современных медиа- и 

меняющихся бизнес-моделей. Курс позволяет студентам овладеть знаниями в 

области новых коммуникативной деятельности, необходимых для работы в 

области интернет-коммуникаций, организации информационных процессов в 

сети Интернет, новых СМИ в связях с общественностью. 

Рассматриваются вопросы организации маркетинговых коммуникаций  

для достижения их максимальной эффективности в соответствии с 

поставленными маркетинговыми целями при реализации деятельности в 

цифровой среде. 

 

Иностранный язык профессионального общения 

Курс построен на работе с оригинальными профессиональными 

текстами на английском языке по тематикам, связанным с международными 

бизнескоммуникациями, а также с текстами и заданиями на английском 

языке, раскрывающими основные понятия, принципы и технологию 

разработки коммуникационных проектов в международной сфере, 

отражающими современное состояние сферы связей с общественностью, 

рекламы и маркетинга. 

Предлагается комплекс упражнений, развивающих навыки 

профессионального общения и проектирования в мультикультурной среде, 

способности анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия. 

 

Медиакоммуникационные системы 

Дисциплина «Медиакоммуникационные системы» посвящена 

изучению основных теоретических представлений о медиакоммуникациях 

как системе производства, распространения, обмена, потребления социально 

значимой, имеющей стратегические цели информации по массмедийным и 

интермедийным каналам в индивидуальном, групповом, массовом форматах 

при помощи разнообразных коммуникативных средств. 



Методология социологических исследований в области стратегических 

коммуникаций 

Дисциплина посвящена изучению методологических и методических 

основ исследования стратегических коммуникаций. Рассматриваются 

вопросы методологии социологических исследований и практику их 

применения в изучении компонентов стратегических коммуникаций. 

 

Управление коммуникационными проектами 

В рамках изучения дисциплины у студентов формируются системные 

базовые знания, умения и навыки по управлению коммуникационными 

проектами, позволяющие проводить самостоятельный анализ сложных 

проблем коммуникативного производства в организации; создавать, 

оформлять и успешно реализовывать проектные задания; прогнозировать 

возможные последствия этой реализации и просчитывать эффективность 

осуществления бизнес- и политических проектов. 

 

Этика профессиональной коммуникации в коммерческой и 

социокультурной сферах 

В ходе лекционного курса студенты знакомятся с малоизученными в 

отечественной литературе аспектами прикладной этики. На практических 

занятиях рассматриваются различные стратегии, применяемые в 

коммерческой и социокультурной сферах при принятии решений по 

этическим вопросам. 

При анализе кейсов из отечественной и зарубежной практики студенты, 

опираясь на фундаментальные философские концепции и кодексы 

профессиональной этики, рассматривают, как разработанные в них этические 

принципы могут применяться профессиональными коммуникаторами. При 

проведении групповых дискуссий выясняется, какие факторы влияют на 

принятие этичных решений в практической деятельности. 

 



Стратегический маркетинг 

Стратегический маркетинг представляет собой активный 

маркетинговый процесс с долгосрочным горизонтом плана, направленный на 

постоянный и систематический анализ потребностей рынка, выводящий на 

разработку эффективных продуктов, предназначенных для конкретных групп 

покупателей и обладающих особыми свойствами, отличающими их от 

товаров конкурентов и таким образом создающими производителю 

устойчивое конкурентное преимущество. 

 

Междисциплинарный проект «Актуальные проблемы и перспективы 

исследований в области профессиональных коммуникаций» 

Проект ориентирован на развитие научно-исследовательских 

способностей магистрантов, таких, как умение выделять и формулировать 

проблемы в области профессиональных коммуникаций, анализировать их в 

теоретическом и прикладном аспектах, осуществлять поиск научно-

теоретической информации используя, в частности, общенаучные базы 

данных, проектировать возможные пути решения проблемы, намечать 

перспективы дальнейших исследований в выбранном направлении. 

 

Управление рисками и кризисными коммуникациями 

Предметом дисциплины являются базовые понятия, принципы законы 

и закономерности теории и практики управления рисками и кризисными 

коммуникациями.  

Изучение дисциплины предполагает формирование профессиональных 

компетенций будущих магистров по направлению «Реклама и связи с 

общественностью», необходимых им для решения профессиональных задач, 

связанных с управлением стратегическими коммуникациями в коммерческой 

и некоммерческой сфере. Особое внимание при этом уделяется овладению 

методологическими подходами к прогнозированию рисков, планированию, 

реализации и оценки эффективности антикризисных коммуникаций 



коммерческих и некоммерческих структур в контексте решения различных 

задач по предназначению. 

 

Стратегические коммуникации с органами государственной власти 

В теоретических разделах дисциплины рассматриваются основные 

понятия и принципы формирования системы органов государственной власти 

Российской Федерации, оказывающие непосредственное влияние на 

специфику работы специалиста по связям с общественностью в органах 

государственного управления, а также специалиста по связям с 

общественностью иных хозяйствующих субъектов при осуществлении 

взаимодействия с подразделениями органов государственного управления. 

Анализируется работа подразделений органов государственного управления, 

ответственных за связи с общественностью (учитывается отечественный и 

зарубежный опыт). 

На практических занятиях особое внимание уделяется освоению 

методов организации подразделений органов государственного управления, 

ответственных за связи с общественностью, и осуществления деятельности 

специалиста по связям с общественностью такого подразделения. Кроме 

того, рассматривается методика организации стратегического 

коммуникационного взаимодействия (в т.ч. лоббирования) специалистов по 

связям с общественностью иных хозяйствующих субъектов с органами 

государственного управления и подразделениями органов государственного 

управления, ответственных за связи с общественностью. 

 

Коммуникационные стратегии в социокультурной сфере 

Дисциплина посвящена изучению использования коммуникационных 

стратегий связей с общественностью, рекламы и маркетинга в 

некоммерческих организациях социокультурной сферы. Рассматриваются 

особенности деятельности менеджера по СО и рекламе в некоммерческой 



сфере, стратегические коммуникации в социокультурной сфере с 

использованием технологий спонсоринга и фандрейзинга. 

 

Тренинг лидерских качеств 

Предлагаемая дисциплина ориентирована на диагностику и развитие у 

слушателей таких коммуникативных навыков, как организация и проведение 

различных видов групповых встреч и дискуссий; самораскрытие и 

самопредъявление в публичной коммуникации; управление вниманием и 

убеждающее воздействие при принятии групповых решений; критическое и 

эмпатическое слушание; эмоциональное саморегулирование в 

неопределенных и конфликтных ситуациях; шутливая и «несерьезная» 

коммуникация в ситуациях напряженного взаимодействия; приемы медиации 

в ситуациях разногласия. 

 

Репутационный менеджмент в коммерческой и некоммерческой сфере 

Дисциплина посвящена основным проблемам репутационного 

менеджмента, как в коммерческой, так и некоммерческой сферах. Репутация 

представлена как сложный, многогранный феномен социокультурной 

деятельности человека и своеобразный механизм ее совершенствования. 

Поэтому репутация исследуется как объект научно-теоретической мысли, а 

также как важное направление в жизнедеятельности человека, охватывая 

социально-психологические, ценностные, художественно-эстетические, 

культурологические аспекты. Кроме того, репутация анализируется как 

феномен современной деловой практики, включая особенности ее 

управления в контексте коммуникативной деятельности в сфере рекламы и 

связей с общественностью. 

 

Креативные технологии в стратегических коммуникациях 

Курс предполагает создание системного представления о феномене 

творческого подхода к осуществлению профессиональной деятельности в 



области стратегических коммуникаций, творческое развитие личности 

специалиста по стратегическим коммуникациям. 

 

Маркетинг территорий 

Целью изучения дисциплины является формирование у студентов 

теоретических знаний и практических навыков в сфере маркетинга 

территорий. 

В ходе освоения дисциплины рассматриваются вопросы понятийного 

аппарата маркетинга территорий, особенности применения маркетинговых 

технологий в продвижении городов и стран. Курс носит преимущественно 

практическую направленность, предполагается широкое использование 

анализа современных кейсов – проектов продвижения городов России 

(Пермь, Мышкин, Санкт-Петербург) и Европы (Бремен, Стокгольм, 

Копенгаген, Хельсинки). Подробно анализируются опыт работы 

администраций регионов, реализующих маркетинговые программы, а также 

проекты ведущих российских и зарубежных экспертных организаций, 

предлагающих услуги в сфере территориального маркетинга. 

 

Научно-исследовательская работа 

Научно-исследовательская практика магистрантов имеет целью 

закрепление навыков проведения научного исследования, полученных ими в 

процессе обучения в магистратуре, а также на профессионально-

практическую подготовку обучающихся. Основной задачей научно-

исследовательской практики является создание теоретической и 

эмпирической базы для проведения научного исследования в рамках 

итоговой государственной аттестации, а также приобретение опыта работы 

над научной статьёй. 

 

 

 



Профессионально-творческая практика 

Профессионально-творческая практика является обязательным этапом 

обучения в магистратуре по направлению «Реклама и связи с 

общественностью». 

Профессионально-творческая практика направлена на освоение 

навыков анализа коммуникационной деятельности организации, а также 

получение студентом опыта инновационной профессиональной деятельности 

в подразделении коммерческой или некоммерческой компании. 

 

Преддипломная практика 

Преддипломная практика является обязательным этапом обучения в 

магистратуре по направлению «Реклама и связи с общественностью». 

Преддипломная практика магистров имеет целью закрепление 

профессиональных знаний, полученных ими в процессе обучения и 

практических навыков ведения самостоятельной научно-исследовательской, 

производственной и организационно-управленческой работы в 

подразделении коммерческой или некоммерческой компании. 

 

Педагогическая практика 

Педагогическая практика является обязательным этапом обучения в 

магистратуре по направлению «Реклама и связи с общественностью». 

Педагогическая практика направлена на освоение педагогических навыков 

работы в вузе, а также получение студентом преподавательского опыта 

ведения практических занятий в бакалавриате по направлению «Реклама и 

связи с общественностью». В педагогической практике принимают участие 

студенты 1 курса, обучающиеся по указанному направлению. 

 

Государственная итоговая аттестация 

Государственная итоговая аттестация включает в себя защиту 

выпускной квалификационной работы. Государственная итоговая аттестация 



является заключительным этапом освоения основной образовательной 

программы. 

В ходе государственной итоговой аттестации устанавливается уровень 

подготовки выпускника высшего учебного заведения к выполнению 

профессиональных задач и соответствия его подготовки требованиям 

стандарта. 

 

Практика межкультурного общения (немецкий язык) 

В основе курса лежит принцип целенаправленного развития и 

совершенствования навыков и закрепления умений всех видов речевой 

деятельности при максимальном расширении тематики устного общения, 

чтения и письменной речи. Курс обеспечивает систематическую подготовку 

по основным видам речевой деятельности (говорение, слушание, чтение, 

письмо) для достижения обучающимися продвинутого и профессионального 

уровня знания языка. Основные задачи курса: расширение словарного запаса, 

развитие умения вести аргументированную дискуссию, ориентироваться в 

разговорных типовых ситуациях, реалиях жизни в немецкоговорящих 

странах, совершенствование навыков композиции письменных текстов, 

навыков анализа текста. 

 

Практика межкультурного общения (французский 

язык) 

В основе курса лежит принцип целенаправленного развития и 

совершенствования навыков и закрепления умений всех видов речевой 

деятельности при максимальном расширении тематики устного общения, 

чтения и письменной речи. Курс обеспечивает систематическую подготовку 

по основным видам речевой, деятельности (говорение, слушание, чтение, 

письмо) для достижения обучающимися продвинутого и профессионального 

уровня знания языка. Основные задачи курса: расширение словарного запаса, 

развитие умения вести аргументированную дискуссию, ориентироваться в 



разговорных типовых ситуациях, реалиях жизни во франкоязычных странах, 

совершенствование навыков композиции письменных текстов, навыков 

анализа текста. 

 

Методология и методика преподавания 

коммуникационных дисциплин 

Дисциплина посвящена изучению методологических и методических 

основ преподавания коммуникационных дисциплин. Рассматриваются 

вопросы методологии высшего образования, психологии и педагогики 

высшей школы, образовательной деятельности как творчества, специфики 

организации и осуществления педагогической деятельности в сфере 

профессиональных коммуникаций. 


